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ملخص:

يـتـنـاول هـذا الـبـحث الإعـلانـات الـتجـاريـة وأثـرهـا الاقـتـصـادي والاجـتـمـاعي في
مصر خلال الفـترة اĠمتـدة من ١٨٨٢ - ١٩٣٩مĒ حيث ارتبطت الإعلانـات بالأنشطة
الاقتـصادية والاجـتماعـيةĒ الـتي Ę ģارستـها في مصـر خلال تلك الـفترةĒ وقـد اشتمل
Ēسـتخـدمة لنـشرهاĠمنـها; نشـأة الإعلانات والـوسائل ا Ēهذا الـبحث عـلى عدة محـاور
Ēومـــجــالات الإعـلانــات Ēوأنــواع الإعـلانــات ســـواء كـــانت مـــطـــبــوعـــة أو مـــســـمــوعـــة
كاĠـنتجـات الزراعيـةĒ والصـناعيـةĒ وأثر ĥو الحـركة القـومية والإحـساس بالـهوية اĠـصرية
Ēـتـاجـر» الـكـبـرىĠهـذا إلى جـانب إعلانــات المحلات «ا ĒـنــتـجـاتĠعـلى أسـمـاء تـلك ا
Ēـا يـحـدث في أوروباĖ وتـأثـر الـطـبقـة الـثـريـة في مصـر ĒـصانعĠوارتبـاطـهـا بزيـادة انـتـاج ا
بالإضـافة إلى الإعلانـات الطبـية التي عـكست مـدى سيطـرة الأجانب عـلى هذا المجال
Ēكـمـا غـطت الإعـلانـات المجال الـثـقـافي Ēلـهم ěـصـريـĠثـم مـنـافسـة ا Ēفـي بـداية الأمـر
وأبرزت أهم اĠطـبوعات الـتاريخـية والأدبية والـكتب العـامةĒ وشمـلت الإعلانات أيضًا
الأنـشـطـة الـتـرفـيـهــيـة من مـسـارح وسـيـنـمـات وسـبــاق الخـيل وغـيـرهـاĒ هـذا إلى جـانب

الإعلانات الصغيرة التي روجت لبعض الخدمات الخاصة.
الـكــلـمــات اĠـفــتــاحـيــة: الإعلانـات  مــصـر - الــصـنــاعـة - الــزراعـة - المحلات -

اĠسارح  السينما- السجائر  السيارات - الطب . 

(*) أستاذ التاريخ الحديث اĠساعد - كلية الدراسات الإنسانية- جامعة الأزهر -تفهنا الأشراف
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Abstract:

This research examines commercial advertisements and their ec-

onomic and social impact in Egypt during the period from 1882 to

1939. The advertisements were associated with economic and social

activities practiced in Egypt during that period. The research covered

several aspects, including the emergence of advertisements and the

means used to disseminate them, the types of advertisements, whether

audible or printed, and the fields of advertisements, such as ag-

ricultural and industrial products, and the impact of the growth of the

nationalist movement and the sense of Egyptian identity on the names

of those products, in addition to advertisements for major stores, and

their connection to increased factory production and the impact of the

wealthy class in Egypt on what was happening in Europe. In addition

to medical advertisements that reflected the extent to which foreigners

controlled this field in the beginning, and then Egyptians competed

with them. Advertisements also covered the cultural field and high-

lighted the most the most important historical and literary publica-

tions, and public books, and also included advertisements for en-

tertainment activities such as theaters, cinemas, horse races, and

others, in addition to other small advertisements that promoted some

specialized services. 

Keywords: Advertisements - Egypt - Industry - Agriculture - Stores -

Theaters - Cinemas - Cigarettes - Cars - Medicine - Drugs - Resorts -

Books.
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مقدمة
ظـهـرت الإعلانــات الـتـجـاريـة فـي مـصـر مـنــذ زمن الحـمـلـة الــفـرنـسـيـة (١٧٩٨ -
١٨٠١م)Ē حيث طُبعت بعض الإعلانات الرسمية والأهلية في صحف الحملةĒ وفي
عهد محمد علي (١٨٠٥ - ١٨٤٨) نُشر عدة إعلانات خالية من عوامل لفت الانتباه
في صحـيفـة الوقائع اĠـصريـةĒ ومنذ أواخـر القرن الـتاسع عـشر بدأ الاهـتمـام Ėسألـة نشر
الإعلانـاتĒ وصـدرت الــتـشـريـعـات الخـاصــة بـتـنـظـيــمـهـاĒ وفي مـطـلع الــقـرن الـعـشـرين
تـأسـست الـشـركـات الإعلانـيـة اĠـمـلـوكــة للأجـانب اĠـقـيـمـĖ ěـصـرĒ وتـعـددت وسـائل
Ēوالأسطـوانات وغـيرها Ēواللافـتات Ēوالـكتب Ēوالمجلات Ēالإعلان فشـملت الـصحف
وتنوعت الإعلانات بě ما هو مطبوع وما هو مسـموعĒ واختلفت قيمة النشر وفقًا لعدة
Ēعُـلن من جـهةĠوتـوقف اخـتـيار الـوسـيلـة الإعلانـيـة على تحـقـيق مصـلـحـة ا Ēاعـتـبارات
ومدى انـتشار تلـك الوسيلـة من جهة ثـانيةĒ ولـلتأثيـر على اĠسـتهلك اسـتخدم اĠُـعلنون
أسـاليب دعـاية مـتنـوعة لجـذب الانتـبـاه ĠنـتجـاتهمĒ ولـقد شـملت الإعلانـات الأنشـطة
ĒصريĠتـغيـرات التي طرأت عـلى المجتـمع اĠوقد عكـست ا Ēالاقتـصاديـة والاجتمـاعيـة
كــالـتــوسع في الــرقـعــة الــزراعـيــةĒ والــتـطــور الـذي لحـق بـالمجــال الـزراعـيĒ وظـهــور بـعض
الأجــهــزة الــزراعــيــة الحــديــثــةĒ والاســتــعــانــة بــالــعــلم لــزيــادة الإنــتــاجĒ وازدهــار بــعض
الـصنـاعـات. كمـا كان لـدخول بـعض اĠنـتـجات الـصنـاعيـة مـصر أن سُـنت التـشريـعات
الخاصة بهـاĒ وترتب على انتشـارها ظهور الكيـانات الاجتماعـية اĠستجـدة كالجمعيات
والـنـواديĒ بـالإضـافـة إلى تـنـامي بـعض الـظـواهـر الـدخـيـلـة عـلى المجـتـمع اĠـصـري ونـقـد
الجـرائـد لـهـا. كـمـا رصـدت الإعـلانـات وسـائل وأنـشـطـة الـتــرفـيه الـتي انـتـشـرت داخل

المجتمع اĠصري. 
هذاĒ وقد اشتمل البحث على عدة محاورĒ وهي: 

- نــشــأة الإعلانــات الــتـجــاريــة: والــذي تــنــاول بــدايــة ظـهــور الإعلانــاتĒ وأهم
الوسائل اĠستخدمة لنشرها. 
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ěوالـتي شـمـلـت نـوع Ēأنـواع الإعلانـات الـتـجـاريـة: وتـنـاول أنـواع الإعلانـات -
أساسيě; الأول: الإعلان اĠطبوعĒ والثاني: الإعلان اĠسموعĒ وما اندرج تحتهما من

أنواع أخرى.
- مجالات الإعلانات وأثرها: وقد تناول هذا المحور مجالات الإعلاناتĒ والتي

ģ تقسيمها إلى قسمě أساسيĒě هما:
أ - إعلانات النشاط الاقتصادي وأثرها: والتي تناولت:

١ - إعلانات اĠنتجات الزراعية.
٢ - إعلانات اĠنتجات الصناعية.

٣ - إعلانات المحلات الكبرى.
ب. إعلانات النشاط الاجتماعي وأثرها: وشملت:

١ - الإعلانات الطبية.
٢ - الإعلانات الثقافية. 

٣ - الإعلانات الترفيهية. 
أمـا عن تـسـاؤلات الـبـحثĒ فــيـمـكن تـلـخـيـصــهـا في: هل عـكـست الإعلانـات
التجـارية التـطورات الاقتصـادية والاجتمـاعية التـي مرت بها مـصر خلال الفتـرة اĠمتدة
من ١٨٨٢ - ١٩٣٩م? وهل لعبت دوراً في ذلك?وما هي أبرز ملامح تلك التطورات?
وبالنسبة للمصادر التي اعتمد علـيها البحثĒ فقد تنوعت بě الوثائق الأجنبية
والـعـربـيــة غـيـر اĠـنـشــورة واĠـنـشـورةĒ بـالإضـافــة إلى الـصـحف والـدوريــات الـيـومـيـة الـتي
أسـهــمت في تـقـدĤ مــادة عـلـمــيـة قـامـت عـلـيــهـا الـدراســة بـشـكل أســاسيĒ ويـأتي في
مـقـدمـتــهـا جـريـدة الأهـرامĒ والــكـشـكـولĒ والـلــطـائف اĠـصـورة وغـيــرهـاĒ بـالإضـافـة إلى

اĠراجع العربية والأجنبية. 
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نشأة الإعلانات(١) التجارية: 
تعـود نشأة الإعلانـات اĠطـبوعة إلى زمن الحـملـة الفرنـسيةĒ حـيث لعـبت اĠطابع
ěـصــريـĠــنـشــورات الــتي كـانت تــوزع عــلى اĠالــتي جــلـبــهـا الــفـرنــســيـون دوراً في طــبع ا
لـطـمـأنـتـهم علـى أرواحهم وĘـتـلـكـاتـهمĒ وبـدأت الإعلانات الـتـجـاريـة مع ظـهـور صحف
الحـمـلـة الـفرنـسـيـة عام ١٧٩٨م; إذ نُـشـرت عـدة إعلانـات رسمـيـة وأهـلـية في صـحـيـفة
«لـكـوريـه دولـيـجـبت Ē«Courier de l’egypte ودارت حـول بـيـع الأراضي والـعـقـارات
والـسلعĒ وبـجلاء الفـرنسـيě عن مـصر تـوقف النـشاط الـصحـفي حتى ظـهرت صـحيـفة
الوقـائع اĠصـرية عام ١٨٢٨م فـي عهد مـحمـد علي(١٨٠٥-  ١٨٤٨م)Ē والـتي نُشر في
صـفــحـتــهـا الأخــيـرة بـعـض الإعلانـات الحـكــومـيــة والأهـلــيـة الخـالــيـة من عــوامل لـفت
الانتباه(٢)Ē واتسمت Ėحدوديـة العدد والقلة(٣)Ē ومنذ عام ١٨٦٧م ظهرت الإعلانات
بشكلٍ أكـبر في الصحف الأهـليةĒ وذلك من خلال جريـدة وادي النيل عقب إنـشائها

بعامٍ واحدٍ(٤).
ومـنذ ثـمانـينـات الـقرن الـتاسع عـشر بـدأ الاهتـمـام Ėسـألة نـشر الإعلانـاتĒ ففي
١٤ ديـسـمـبـر عـام ١٨٨٥م صـدر أمــر عـال يـتـضـمن خـمس مــواد أسـاسـيـةĒ بـشـأن نـشـر
الإعلانات والأحكام الـقضائية في الجرائـدĒ وأن يكون النشـر باللغة الـعربية أو بإحدى
Ēـطلع الـقرن الـعـشرين تـأسست الـشـركات الإعلانـيةĖو Ē(٥)اللـغات الـقضـائيـة الأخرى
والـتي جــاء في مـقــدمـتـهـا «الــشـركـة اĠــصـريـة لــنـشـر الإعـلانـات»Ē وقـد مُــنح تـرخـيص
ěوالـعـثـمـانـي ěوالـروس والمجريـ ěتأسـيـسـهـا عـام ١٩٠٦م لمجـمـوعة مـن التـجـار الإيـطـالـيـ
اĠقيمـě في القاهرة والإسـكندرية(٦)Ē وكان الهدف مـن وراء تأسيس تلك الـشركة هو
خــدمـة اĠـصــالح الـتــجـاريــة لـلـرعــايـا الأجــانب اĠـقـيــمـě في مــصـرĒ وتــرويج بـضــائـعـهم
الـتـجاريـةĒ وعـقب صـدور دستـور عـام ١٩٢٣م تـزايد الاهـتـمام بـالإعلانـاتĒ وتـأسست
الشركات الخاصة بـهاĒ وسُنت التشريعـات لضبطهاĒ ولا سيـما أنها قد أصبحت مورداً
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مهمًا لكثير من الصحف آنذاك(٧). 
ولـزيـادة مـشـاهـدة الإعلانـات والإقبـال عـلـيـهـا تـعددت وسـائل نـشـرهـاĒ فـشـملت
الــصــحفĒ والمجـلاتĒ والــكــتـبĒ واللافــتــاتĒ والأســـطــوانــاتĒ والإذاعــة(٨)Ē واهــتم
اĠُـعلـِنـون بـتـوقـيت الـنـشر وحـجم الإعـلانĒ واستـعـانـوا بـالـرسـوم الـتعـبـيـريـةĒ واسـتـخدام
اĠـفـردات الأجـنـبـيـةĘ Ēـا أثر فـي سعـر الإعلانـات وتـفـاوتـهـا من وسـيـلـة لأخرى(٩) كـما
سنـرىĒ ولم تقتـصر الإعلانـات على عرض وتـرويج السلع الـتجـاريةĒ بل شمـلت أيضًا
Ēوتحكير الأراضي Ēزادات الحـكوميةĠوا Ēكـإعلانات البنوك Ēترويج الخدمات والأفكار
وافـتـتاح اĠـعـارض الفـنيـة الـسنـويةĒ وخـدمـات التـرجـمة وتحـرير الأعـمـال الكـتـابيـة التي
تـقـدمـهـا اĠـكاتب الخـاصـةĒ والـتـنويـه عن اĠطـبـوعـات الجـديـدة والكـتب اĠـفـيـدةĒ وعودة
الأطبـاء من الخارجĒ والترويـج للابتكارات الـعلاجية والـصناعـات الدوائيـة والكهـربائية

والسيارات وآلات التصوير(١٠).
وقـد كان لـزيـادة الهـجرة من الـريف إلى اĠـدينـة أثـرها في سـرعة الـتـحضـرĒ والتي
كان من مظاهرهـا امتلاك السيارات الـفارهةĒ وازدياد الطـلب على إطاراتهاĒ إلى جانب
رغـبـة بـعض فـئـات المجتـمع في امـتلاك الابـتـكـارات الجـديدة الـتي تـسـهل الحـيـاةĒ ولذا
ركـزت الإعـلانـات عـلى أسـالـيب الإغـراء لجـذب الـعـملاءĒ وتـوجـيه سـلـوك اĠـسـتـهـلك
وإغـرائه بالـشـراءĒ ومن أجل ذلك حرص مـصـممـو الإعلانـات على اسـتـخدام عـبارات
Ē«...مثل «فـرصـة عظـيـمة» أو «فـرصـة استـثـنائـيـة» أو «لقُط Ēمـثـيرة وجـاذبـة للانتـبـاه
والـلـعب عـلى وتـر الأسـعـار وقـيـمـتـهـا اĠـنـخـفـضـةĒ وخـاصـة خلال فـتـرة الحـرب الـعـاĠـية
الأولى ١٩١٤ - ١٩١٨مĒ أو الـتــخـصـص في بـيع مــنـتــجـات مــعـيــنـةĒ وكــون الـبــضـائع
جـــديـــدةĒ ولـــزيـــادة الـــتــشـــويـق والإثـــارة كــانـت بـــعض الإعلانـــات تـــبـــدأ بـــالـــعـــبــارات
الاستفهاميةĒ مثل «كيف تـزيد غلة زراعة الذرة في أرضك»Ē و«هل أنتِ سمينة»Ē أو
عـبارات الـتـفـضـيل مـثل «أحـسن طـريـقـة لـزيـادة...»Ē وأحـيانًـا الـتـركـيـز عـلى الـسـمـعة



٢٣١ الإعلانات التجارية وأثرها الاقتصادي والاجتماعي في مصر (١٨٨٢ -١٩٣٩م) «دراسة تاريخية»

الـطـيـبـة مـثل «نجـاح مـدة ٧٥ عـامـًا....»Ē أو اسـتـخـدام أسـلـوب الـسـرد الـقـصـصي في
الإعلان مثـل إعلان صابـون مصبـنة الـهلال بالإسـكنـدريةĒ أو الـتوجـيه بضـرورة الشراء

اĠباشر Ġنتجات بعينها مثل «اطلبوا أعظم مطول للشعر...»(١١).   
وĠنع الغش التجاري عـمل اĠعلنون على تحديـد مواصفات منتجـاتهم اĠعُِلن عنها
بدقةĒ وذلك تجنبًا لتحقيق خسارة مادية أو سرقة العلامات التجارية الخاصة بهمĒ لذا
Ē(١٢)وأمــاكن ووكلاء الــبـيع والــتـوزيع Ēحـددوا لــون الـعــلب الــتي يـبــاع بـهــا مـنــتـجــاتـهم
واهـتـمـوا Ėـعـرفـة آراء اĠـسـتـهـلـكـě في مـنـتـجـاتـهمĒ فـاسـتـعـانـوا بـشهـاداتـهـم حـول جودة
البضائع واĠنتجات اĠعلن عنها(١٣)Ē والتي كانت تبدو من الوهلة الأولى أنها شهادات
Ēحاولوا التأكـيد على فاعلية الإعلان ěـعلنĠإلا أن ا Ēěوهمية لأشخاص غـير حقيقي
وتحـقيق الـهدف اĠـرجـو منهĒ ومع زيـادة الطـلب عـلى اĠنـتجـات تـطورت إعلانـات بعض
اĠؤسـساتĒ وصـارت أكبر حـجمًـا ومساحـةĒ وانتـقلت Ġـرحلة الـتحـدي واستطلاع رأى
Ēوتحـديد أمـاكن بـيعـها Ēووضع الـكتـالوجـات الخاصـة بـها ĒěسـتـخدمـĠوا ěـسـتهـلكـĠا

وذلك مثلما فعلت معامل وديع هواويني المختصة في التراكيب الدوائية(١٤).
وهكذا نلاحظ أن الهدف الأساسي للإعلان التجاري بخصائصه التي تميزه هو
الـتــأثـيـر فـي سـلـوك اĠــسـتـهــلك وتـوجـيه اخــتـيـاراتـهĒ ودفـعه للإقــبـال عـلى شــراء الـسـلع
اĠعروضةĒ وإغرائه مرة باعتدال ثمنهاĒ وأخرى بكونها فرصة استثنائيةĒ وثالثة بكونها

مجربة ولها نتائج فعالةĒ وهو أسلوب فيه قدر من الخداع والبعد عن اĠصداقية.
أنواع الإعلانات التجارية:

ěــمـــكن تــقـــســيم الإعلانـــات الــتـــجــاريــة خـلال فــتــرة الـــبــحث إلـى نــوعــĠمن ا
أسـاسـيـĒě الأول: الإعلان اĠـطبـوعĒ والـثـاني الإعلان اĠـسـمـوعĒ ويـندرج تحـت هذين
الـنـوعě الـعديـد من أنـواع الإعلانـاتĒ التي تـخـتلف وفـقًـا للـهدف اĠـنـشود تحـقـيقه من
ورائـهـاĒ ويــتـمـثـل الـنـوع الأول وهــو: اĠـطـبــوع في الإعلانـات الـتـي تـنـشــر في الـصـحف
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والمجـلات والـكــتـب واللافــتــات الإعلانــيــةĒ والــتي رُوج بــهــا لــكل اĠــنــتــجــات الــطــبــيـة
والــزراعـيـة والــصـنــاعـيــة وغـيـرهــاĒ ومـثــلت الإعلانـات أحــد اĠـوارد اĠــالـيــة اĠـهـمــة الـتي
اعتمـدت عليها صـحف تلك الفتـرةĒ وتوقفت قيـمة النشـر على عدة اعتـباراتĒ منها:
في أي صـفحـة يـتم الـنـشـرĒ ومـدى تـكـرار الـنـشرĒ فـجـريـدة الـقـاهـرة عـلى سـبـيل اĠـثال
حـددت عـام ١٨٨٥م قـيـمــة نـشـر الإعلانـات بــهـا بـخـمــسـة فـرنـكـات _حـوالي عـشـرون
قرشًا _عن كل سطر يتم نشره في الـصفحة الأولىĒ أما باقي الصـفحات فكانت قيمة
الـنـشـر بـها فـرنك واحـدĒ وتـقل الـقـيمـة كـلـمـا تـكرر نـشـر الإعلان بـالجـريدة(١٥)Ē بيـنـما
تـراوحت قيـمة النـشر في جـريدة اĠـؤيد عـام ١٨٨٩م بě خـمسـة عشـر قرشـًا للـسطر في
الصفحة الأولىĒ وعشرة قروش للسطر في الصفحة الثانية والثالثةĒ وثمانية قروش في
الـصـفــحـة الـرابــعـةĒ وزادت هـذه الــقـيـمــة عـام ١٩٠٥م لـتـتــراوح بـě عـشــرين قـرشـًا في
الصفحـة الأولىĒ وثمانيـة قروش في الصفحـة الأخيرةĒ وفي حالـة تكرار نشر الإعلان

يوجد تخفيض بعد التفاوض مع إدارة الجريدة(١٦).
أمـا جـريــدة الأهـرامĒ فـحــددت قـيـمــة نـشـر الإعلانــات بـهـا ســواء كـانت بــالـلـغـة
الـعربـيـة أو الأجنـبيـة بـفرنك واحـد عن كل سطـر في صـفحـتـها الأوليĒ ونـصف فرنك
في آخر صـفحة(١٧)Ē ولـقد ارتـفعت قـيمـة النـشـر عام ١٨٩٠م وأصـبحت عـشرين قـرشًا
في الصفـحة الأولىĒ وستـة عشر قرشًـا في الثانيـةĒ واثنا عـشرة قرشاً في الـثالثةĒ وفى
Ēصـحف وجرائـد الفـترة ěومن صور الـتنـافس ب Ē(١٨)الصـفـحة الأخـيرة ثـمـانيـة قروش
وفي محاولـة منها لجـذب اĠُعلنـĒě قامت جريدة الأهـرام مرتě بخـفض قيمة الإعلان
بـهــا بـنـســبـة تجــاوزت الـ ٥٠% من الـقــيـمـة الــسـابـقــةĒ وذلك خلال الـفــتـرة اĠــمـتـدة من
١٨٩٢م حـتى ١٨٩٥مĒ فـأصبـحت ثـمانـيـة قروش فـي الصـفـحة الأولىĒ وأربـعـة قروش
في الصفحة الثانية والثالثةĒ وقرشـان للصفحة الأخيرةĒ مع وجود تسهيلات في قيمة
نشـر الإعلانـات اĠـكررة(١٩)Ē وذلك تـسهـيلاً لـلـمعُـلـنĒě ورغـبـة في زيادة الإقـبـال على
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الجـريـدةĒ وزيـادة انــتـشـارهــاĒ مع وعـد بـتــحـسـě الخـدمــات اĠـقـدمـة(٢٠)Ē وفي الـنـصف
الـثاني من عـام ١٨٩٩م ارتفـعت قيـمة الـنـشر بـالصـحف ووصلت لاثـنى عشـر قرش في
الصحـفة الأولىĒ وفي الـثانيـة والثالـثة ستة قـروشĒ وفى الرابـعة قرشان(٢١)Ē ثم توالى
ارتـفـاع قـيـمـة الـنـشـر حـتى وصـلت في الـربع الأول من الـقـرن الـعـشـرين لـعـشـرين قـرشًـا
للسطر الـواحد في الصفحة الأولىĒ وأربـعة عشر قرشًا لـلصفحة الثـانيةĒ وعشرة قروش
لـلثـالثـةĒ وثمـانيـة قروش لـلرابـعـةĒ مع وجود مـفاوضـات للـنشـر والإعلانات الـتي تتـكرر

سنويًا(٢٢).
أمـا بـالـنـسـبـة لاسـتـخـدام اللافـتـات لـنـشـر الإعلانـاتĒ فـبـالـرغم من صـدور عـدة
تشريعـات لتنظـيم أشغال الطـرق العامة في الـفترة من١٨٨٥ - ١٩٣٣مĒ إلا أنه لم يتم
تحــديــد الاشـتــراطـات الخــاصـة بــاللافــتـات الإعلانــيـة(٢٣)Ē وذلك حــتى صـدور لائــحـة
الإعلانـات في ٢٠ يولـيـو عام ١٩٣٨مĒ ثم تلا ذلـك صدور اللائـحـة التـنفـيـذية في ٢٩
أكــتـوبـر من الــعـام نـفـسـهĒ وتـبـě عــنـد تـنـفــيـذهـمــا أن هـنـاك الــكـثـيـر مـن الاشـتـراطـات
الـضروريـة التي لم يـتم تنـاولهـا لتـنـظيم مـباشـرة الإعلاناتĒ علاوة عـلى أنهـما لم يـقررا
سوى رسم نظر قدره عشـرون قرشاً عن كل طلب بالتـرخيص بالإعلاناتĒ وظلت هذه
اللـوائح مسـتخدمـة حتى صـدور قانـون عام ١٩٥٦مĒ الذي أوضـح كيفـية الحـصول على
تـرخــيص مـبــاشـرة الإعلانـاتĒ واĠــدة المحـددة والــتي قـدرت بــسـنـة يــجـوز تجــديـدهـا Ġن
يـرغب في مـبـاشـرة الإعلانــاتĒ وأعـمـال الـصـيـانـة والـتـنــسـيقĒ والأمـاكن الـتي يـحـظـر
مبـاشرة الإعلانـات علـيهـاĒ ورفض الإعلانات التـي لا تتفق مـع تنسـيق ومظـهر اĠـدينة
أو اĠناطق المختـلفةĒ أو تمس الآداب العـامة أو العقـائد الدينيـةĒ وإزالة كافة الإعلانات
ĒـمتـلـكاتĠبـالطـرق أو ا ěنـتـفعـĠوتضـر بـسلامـة ا ĒـرورĠالـتي من شـأنـها إعـاقـة حركـة ا
وتــشـويه جــمــال اĠـدنĒ وģ رفـع الـغــرامــة اĠـفــروضــة من جـنــيه عــام ١٩٣٨م إلى عــشـرة

.(٢٤)ěقررة ليكون ذلك رادعًا للمخالفĠوأداء ضعف الرسوم ا Ēجنيهات عام ١٩٥٦م
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وفيـما يتـعلق بـرسوم الإعلانات عـلى اللافتات فـكانت تـتراوح بě عـشرة قروش
وأربــعـة جــنـيــهـات عن كل مــتـر مــربعĒ وفــقـًا لــطـبــيـعــة ومـكــان الإعلانĒ وقـد شــمـلت
الإعلانات اĠطبوعة الإعلانات الـتي يتم نقشها علـى حوائط اĠنازل والأنفاقĒ وما يتم
وضـعه فـوق شبـكـة سـيارات الأجـرةĒ والإعلانـات اĠـضيـئـة كهـربـائـيًاĒ والـتي وضع لـها
العديد من الشروط التي تضمن سلامة اĠواطنě(٢٥)Ē ويلاحظ أنه في أوقات الحروب
والاضطرابات كان يتم إطفاء أنوار النيون اĠضاء بها الإعلاناتĒ كإجراء احترازي وفقًا
للأوامر العسكريـةĒ والتي استمر العمل بـبعضها حتى عام ١٩٤٨م(٢٦). ومن الوسائل
اĠـسـتـخـدمـة للإعلانـات اĠـطـبـوعـة كـانت الـكـتبĒ فـلـقـد احـتـوت بـعض الـكـتب عـلى
إعلانات عن كتب أخرى ģ طباعتها في نـفس اĠطبعةĒ وحدد أصحاب اĠطابع أماكن
التـوزيعĒ وكيفـية الحـصول علـيها(٢٧)Ē ويبـدو أن هذه الوسـيلـة كانت مسـتحـدثةĒ حاول
من خلالــهـا أصـحــاب اĠـطــابع الـتــوفـيــر وعـدم دفع رســوم الإعلان عن مـطــبـوعــاتـهم في

الصحفĒ أو من خلال استخدام اللافتات الإعلانية.
 أما الـنوع الثـاني من الإعلاناتĒ فهـو: الإعلان اĠسـموعĒ الذي ظـهر مع دخول
الأسطوانات  والـتسجيلات الـتجارية مـصر عام ١٩٠٤مĒ وازداد انتـشارًا مع بداية البث
الإذاعي في عـشـرينـيـات الـقـرن اĠاضي(٢٨)Ē ولـقـد عمـلت شـركـات الأسـطـوانـات على
تسجيل الإعلانات واĠوسيقى والأغانـيĒ ويبدو أن الأسطوانات الإعلانية كانت توزع
مجـاناً أو بسـعر زهيـدĒ وصمُم مـحتواهـا الإعلاني في شكل درامـا غنائـيةĒ هدفت إلى
جذب انـتباه الـعملاء وإقـناعهم بـهذا الشـكلĒ ومن أشهـر الإعلانات اĠسـجلة: إعلان
حبوب جـاك اĠسهـلةĒ وإعلان شاي هـريديĒ وإعلان راديو فـيولا عام ١٩٣٢مĒ والذي
دعـا فيه اĠـستـمعـě لدفع قـرش واحـد كاشـتراك لإذاعـة ما يـطلـبونه(٢٩)Ē وكان لانـتشار
الأسطوانات وأجـهزة الجرامافـون الخاصة بتـشغيلـها في مصر أثـره في انتشار الإعلانات
اĠـسمـوعـةĒ وازداد الطـلب عـلى اسـتيـرادهـا من الخارج(٣٠)Ę Ēا نـتج عـنه حـدوث بعض
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الأزمات الأخلاقيـةĒ بسبب اشتـمال بعض هذه الأسـطوانات على أغـانٍ عربية مـنافية
لـلآداب العـامةĒ ولـذا قـامت الحكـومة اĠـصـرية Ėـنع استـيراد الأسـطـوانات الـفونـوغرافـية

من الخارج عام ١٩٢٨م(٣١).
عــلـى أيــة حـــال خـلال الــربـع الأول من الـــقـــرن الــعـــشـــرين انـــتـــشـــرت شـــركــات
Ēوكـان من أشـهـرهــا شـركـة جـرامـافــون الإنجـلـيـزيـة ĒــصـرĖ الأسـطـوانـات والــتـسـجـيلات
وكولومـبياĒ وأوديـون وغيرهـا من شركات الأسـطوانات الأجـنبية(٣٢)Ē ولم يقتـصر سوق
الأسـطـوانـات عـلـى تـلك الـشـركـات الأجـنـبــيـة بل نـافـسـتـهـا بــعض الـشـركـات الـعـربـيـة
كـشـركـة بـيـضـا فـونĒ الـتي افـتـتـحت أول فـرع لـهـا في الـقـاهـرة عـام ١٩١٤مĒ وتـوسـعت
أعـمالـهـا في مـصر خلال فـتـرة الحـرب العـاĠـية الأولى(٣٣)Ē وتـوسع مجـال الـتـسـجيلات
والأسـطـوانـات لـيـشـمل الـشـركـات المحـلـيـة كـشـركـة سـتـراك مـيـشـيـان الأرمـني «فـابـريـقـة
أسطوانات ميـشيان»Ē التي نجحت في تـسجيل العديـد من الأسطوانات Ġشـاهير الغناء
الــعــربي في أوائـل الــقــرن الـعــشــرين(٣٤)Ē وقــد ســاعـد هــذا الــتــنــوع عــلى خــلـق قــاعـدة

جماهيرية كبيرة لسوق الأسطواناتĒ سواء كانت غنائية أو إعلانية.
ومـنــذ أن عـرفت مـصـر الإذاعـات الأهـلـيـة عـام ١٩٢٤م أصـبـحت وسـيـلـة جـذابـة
وفـعـالـة لـلـمـُعِـلـنـĒě تـسـاعـدهم في تحـقـيق أهـدافـهم بـسـرعـةĒ وعـلى نـطـاق جـمـاهـيـري
واسعĒ وبشكل يخـتلف عما سـبقها من وسـائل إعلانية مطبـوعة تخاطب حـاسة النظر
فـقطĒ وأخـذت الـشـركـات المخـتـلـفـة تـلـجـأ إلـيـهـا في الاتـصـال بـالجـمـهـور بشـكـل مـبـاشر
وصـريح(٣٥)Ē وتـعــددت مــحـطــات الإذاعــة الأهـلــيــة الـتـي أدارهـا هــواة من مــصـرĒ ومن
Ē(٣٦)لكيةĠوراديو مـصر ا Ēوراديو فاروق Ēوراديـو فيولا Ēوسابو Ēأشهرها: مصـر الجديدة
واسـتخـدمت هذه المحـطات لـبث الرسـائل اĠـوجهـةĒ والإعلانات الـتجـاريةĒ وخـاصة أن
أغلب أصحاب هذه المحطات الإذاعيـة كانوا من التجارĒ فعمـلوا على استغلالها لترويج

بضائعهم والدعاية لهاĒ وتحقيق الأرباح من وراء إذاعة الإعلانات التجارية.
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وتحـددت قيـمة اشـتـراكات اĠـستـمـعě بـعشـرة قروش عن كـل شهـرĒ تذيع المحـطة
خلاله ما يطـلبه اĠستـمعون من أغـان أو بيانات أو نـداءاتĒ وقد دفع ذلك البعض إلى
Ēمـثـلـمـا حــدث من بـعض تجـار المخـدرات Ēاسـتـغلال الإذاعـات الأهـلــيـة بـشـكل ســيئ
الـذين اشـتـركوا في مـحـطة راديـو مـصر اĠـلـكيـة بـخمـسـě جنـيـهاً شـهـريًاĒ مـقـابل إذاعة
أغـنيـتـě محـددتـě في أوقات مـعـينـةĒ هـما: الجـو رايق لمحـمد عـبـد الوهـابĒ وفي الجو
غـيم لـصـالـح عـبـد الحيĒ وكـان الــتـجـار يـتـصــرفـون في بـيع المخــدرات في ضـوء الأغـنـيـة
اĠذاعة(٣٧). واستمـرت الإذاعات الأهـلية تـؤدي دورها حتى عـام ١٩٣٢م حينـما صدر
قـرار بـإلـغائـهـا عـقب إتمـام إنـشـاء محـطـة الإذاعـة الحكـومـيـةĒ وأنذرت الـدولـة أصـحاب
المحطات الأهـلية وأمهلـتهم عاماً واحـدًا لإغلاق محطاتـهم الأهليةĘ Ēـا دفع بعضهم إلى
قـبول عـدد من الإعلانـات التـجـاريةĒ وعـرضهـا بـطرق مـبـتكـرة وجذابـة طـوال هذا الـعام
Ēوقد توقف إرسال الإذاعات الأهلية فعليًا في ٢٩ مايو ١٩٣٤م Ē(٣٨)لتعويض الخسارة

لتترك مكانها للمحطة الحكومية التي بدأ إرسالها في ٣١ مايو من العام نفسه(٣٩). 
عـلى كلٍ قـدمت الإذاعـات الأهـلـيـة والحـكـومـيـة الـعديـد من الإعـلاناتĒ والـتي
Ēإلـى ما يتم ترويجه والإعلان عنه ěستمعĠكانت تُذاع بأسلـوب درامي للفت انتبـاه ا
وجـرت الـعـادة أن تـبـدأ الإعلانـات الإذاعـيـة بعـبـارة «سـيـداتي... سـادتي»Ē ويـعـقـبـها
عبـارات اĠبـالغة والـتهـويل لجذب الانـتباهĒ مـثل «جربـوا ...واحكـموا»Ē ثم ذكر لأهم
مـواصفـات ومزايـا اĠنـتج اĠـُعلن عـنهĒ ومحـاولة تحـفيـز اĠـستـمع ودفعه لـلشـراء عن طريق
تكرار اسم اĠنتجĒ واسم اĠتجر وعنوانه وأرقام هواتفهĒ ومالك اĠتجر أو اĠؤسسةĒ وربط
اĠــنــتـجــات بــالـصــنــاعـة الــوطــنـيــةĒ وأنــهـا مـن صـنع الأيــدي اĠــصـريــةĒ للاســتــفـادة من
الاسـتمـالات واĠشـاعر الـوطنيـة اĠنـتشـرة خلال تلـك الفـترةĒ ومن بـě هذه الـشركات:
شركـة «شيك بـاريزيـان» لصـناعـة الأحذيـةĒ والتي كـانت تنـوه كثـيراً في إعلانـاتها إلى
Ēنـتج قـد صـنع بـأيـدي وطـنـيةĠكـإشارة إلـى أن ا Ēبـهـا ěالعـامـلـ ěـصـريـĠعدد الـعـمـال ا
وأيضـا محلات الـراعي للـمنـسوجـات اĠصريـةĒ والذي اتـخذ من عـبارة «لـولا الراعي ما
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انكست الرعـية» شعارًا لهـاĒ ومصابغ حسن عـرابي اĠشدĒ الذي حاول الـترويج لنفسه
بكونه رجلاً عصاميًا(٤٠).

عموماً كان اختـيار الوسيلة الإعلانـية يتوقف على تحقـيق اĠصلحة من جهةĒ ثم
عـلى سـعـة انـتـشـارها من جـهـة ثـانـيـةĒ ووفقًـا لـذلك حـرص اĠـعـلـنون عـلى الإعلان في
الجرائـد اĠـعـروفـة بـانـتـشـارها مـثل جـريـدة اĠـقـطمĒ واĠـؤيـدĒ حـيث ģ إدراجـهـمـا في عام
Ē(٤١)«من سـعـة الانتـشار ěالجـريدتـ ěا لـهاتـĠ» ١٨٩٣م ضـمن الجـرائد الأكـثـر انتـشـارًا
وحرصت شركات الإعلانات والجرائد على وضع عناوينهاĒ وأرقام تليفوناتهاĒ وأسماء
وكلائـهـاĒ وكـافــة بـيـانـاتـهـاĒ لجـذب اĠــعـلـنـĒě ولـتـســهـيل طـرق الـتـواصل(٤٢)Ē وبدأت
شــركـــات الإعلانـــات في الانـــتــشـــارĒ وكــان مـن أهــمـــهــا خـلال تــلـك الــفـــتــرة شـــركــة

الإعلانات الشرقيةĒ التي تعددت فروعها في القاهرة والإسكندرية(٤٣).
وقد اسـتخدمت الـوسائل الإعلانيـة سواء كانت مـقروءة أو مسـموعة الـعديد من
أسـالـيب الـدعـايـة; لـلـتـأثـيـر علـى اĠـسـتهـلـكĒ وحـاولت تـطـويع الـظـروف المحـيـطـة لجذب
الانتباهĒ فكمـا دعا التجار بالأسواق إلى Ġس بـعض اĠنتجات وتذوقهـاĒ للحكم عليها
وعـلى جــودتـهــا عن طـريق حــاسـة الــلـمس والــشم والـتــذوقĒ فـقـد حــاولت الإعلانـات
الـتـأثـيـر عـلى حـاسـة الـسـمع والـبـصـرĒ لـذا لجـأت الـشركـات اĠـعـلـنـة إلى دعـايـات شـتى
تــرضــيـةً لاخــتلاف الأذواق(٤٤)Ē فــمــنـهـم من اســتــعـان بــاĠــفــردات الأجــنــبــيــة لجـذب
Ç Que مـثل: عـطـور Ēـسـمــيـات الأجـنـبـيـة الــبـراقـةĠوإثـارة اهـتـمــامـهم بـا ěـسـتــهـلـكـĠا
ĒFemme Veut وأوتومبيل Overland Whippet(٤٥) وغيرهاĒ ومن اĠمكن تفسير

ěقـيمĠـفردات الأجـنبـية بـعدة احتـمالات مـنهـا; طغيـان ثقـافة الأجـانب اĠاسـتخدام ا
في مـصر والـتـأثر بـهم خلال تـلك الفـتـرةĒ ورĖا مـراعاة لـوجـودهم وامتلاكـهم لجـزء كبـير
من الشركـات التجـاريةĒ أو جذب انتـباه اĠسـتهلكـě; لأن اĠستـهلك عندمـا يشاهد أو
يـسمع أو يـقـرأ إعلاناً بـالـلغـة الأجنـبـيةĒ يـتسـرب إلى نـفسه أن اĠـوضـة والرقي والجـمال
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يـكــمن في كل مــا هـو أجــنـبي(٤٦)Ē ومن الــوارد أن «عـقـدة الخــواجـة» هي الــتي دفـعت
طـبقـات المجـتـمع العـلـيـا لتـفـضـيل اĠـنتـجـات الأجـنبـيـةĒ والـبحـث عنـهـا بـشكل مـسـتـمر
خـلال فـتـرة الحـرب الــعـاĠـيـة الأولـى ١٩١٤ - ١٩١٨مĒ والـعـزوف عن شـراء اĠــنـتـجـات

الوطنية(٤٧).
على أية حالĒ فقد ترتب على استخـدام اĠفردات الأجنبية وقوع بعض الجرائد
ومـصـمـمي الإعلانـات في عـدة أخـطـاء سواء كـانت لـغـويـة أو مـطـبعـيـةĒ فـمـثلا جـريدة
Cs Que» «رأةĠالـكـشـكـول كـتـبت أسـمـاء عـدة مـنـتـجـات خـطأً مـثـل عـطـر «مـا تـريـده ا
Sécucitine ěوســــيـــكــــورتـــ ĒÇ Que Femme Veut  والأصــــوب «Femme Qeut

ولـيس سـيـكـورتSécuritine ě(٤٨)Ē ولم يـقـتــصـر الأمـر عـلى اĠـفـردات الأجـنـبـيـةĒ بل
شـمل أيـضًـا اĠـفـردات اĠـعـربـةĒ فمـثـلاً مـخـازن أدويـة «جولـيـوتـي» كُـتبـت بـعـدة أشـكال

مختلفةĒ فمرة تكتب «جليوتي»Ē وأخرى «جونيوتي»(٤٩).
وإلـى جــانـب اĠـــفــردات الأجـــنـــبـــيـــة اســـتـُــخــدِمـت الـــرســومـــات الـــتـــوضـــيـــحـــيــة
الـكـاريـكـاتـيـريـةĒ والحــوار الـدرامي كـأحـد أسـالـيب الـدعــايـة ولـفت الانـتـبـاهĒ فـفي عـام
١٩٢٥م صـممت جـريـدة الكـشكـول إعلانًا لـسـجائـر «ماتـوسيـان» في شـكل كاريـكاتـير
لأب عابس الـوجهĒ منـتفخ الـبطنĒ مـدخنًا لـسيـجارهĒ وابـنته الجـميلـة ذات الابتـسامة
الجـذابـة جالـسـة على مـقـعد وثـيـرĒ ودار بيـنـهمـا حـوار درامي كالـتـالي: «الـوالد: Ġـاذا يا
بنيتي العزيزة لا تتزوجě من هذا الشاب مع وجاهته وغناه! الفتاة: لأنه غبي! الوالد:
غبي! كـيف ذلك? الفـتاة: لأنـه لا يدخن سـجايـر ماتـوسيان»(٥٠)Ē في حě اسـتعانت
شركـة حبـوب نوبل بصـورة لكهـل يشيـر بأصبـعه إلى اسم الحبـوبĒ كتـلميح لاسـتعادة
قــواه الجـنـســيـة بـعــد اسـتــخـدامه لــهـاĒ وأعـقــبت ذلك بـرســالـة وصــورة كـارتـونــيـة لأحـد
اĠـسـتـخـدمــě لـهـذا الـعـقـارė Ēـتــدح فـوائـده ومـفـعـوله; لــتـأكـيـد أن هـذه الحـبـوب إحـدى

عجائب القرن العشرين في استعادة الصحة الجنسية(٥١). 
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ويلاحظ هنـا عملـية التـطور الاقتـصادي التي شـملت الصـناعة اĠـصريةĒ وانـتشار
صنـاعـة السـجـائـر والدخـان واĠـقـويات الجـنـسيـةĒ قـد تـرتب علـيـهـا تغـيـرًا اجـتمـاعـيًا في
الـسـلوك والأفـكـار وأĥاط اĠـعـيـشة الـتي كـانت تسـود المجـتـمع آنذاكĒ وسـادت الـعلاقات
الاجــتــمــاعـيــة وخــاصــة بــě الآبــاء والأبـنــاء قــدرًا من الحــريــةĒ وأصــبح الــتـدخــě من

علامات الوجاهة والذكاءĒ والضعف الجنسي لم يعد أمرًا مخجلاً.   
مجالات الإعلانات وأثرها:

من اĠـــمــكن تـــقــســـيم مــجــالات الإعـلانــات إلى قـــســمــě أســـاســيــĒě الأول:
إعلانات النشـاط الاقتصاديĒ والآخر: إعلانـات النشاط الاجتـماعيĒ ومن خلالهما
ėـكـن الـتـعــرف عـلى أهـم اĠـتــغـيـرات الــتي طـرأت عــلى حــيـاة اĠـصــريـĒě والــتـوسع في
أشكال الاستهلاك الحديثةĒ وعملية التأثير والتأثر التي مروا بها خلال فترة الدراسة.

أ - إعلانات النشاط الاقتصادي وأثرها:
Ēتاجـر الكبرىĠوا Ēوالـصناعيـة Ēـنتجات الـزراعيةĠتشمل إعلانـات هذا المجال: ا

والابتكارات التي ظهرت خلال فترة الدراسة. 
: إعلانات اĠنتجات الزراعية: أولاً

ėثل الـنصف الأول من الـقرن الـعشـرين تبـلورًا لسـياسـة الاحتلال الـبريـطاني تجاه
Ēولذا كان الاهـتمـام بالري Ēبهـدف تحويل مـصر إلى مزرعـة كبـرى له ĒصـريةĠالزراعـة ا
وشق اĠـصـارفĒ واسـتـخـدام الـسـلالات المحـسـنـة في الـزراعـةĒ والــتـوسع في اسـتـعـمـال
الأسـمدة الـكـيـماويـة والآلات الـزراعـية(٥٢)Ē الـتي بدأ اسـتـيـرادها مـنـذ عـهد إسـمـاعيل
(١٨٦٣ - ١٨٧٩م)Ē واســتـخـدمــهـا كــبـار اĠلاك في زراعــة أراضـيـهم(٥٣)Ē وزاد الـطـلب
عـلـيهـا بعـد انتـشـار الصـناعـات القـائـمة عـلى المحاصـيل الـزراعيـة كصـنـاعة تـكريـر قصب
السـكر(٥٤)Ē ولـذا فقـد زخـرت تلك الـفـترة بـالـعديـد من الإعلانـات الخاصـة الـتي تشـير
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إلى عمـلية تحـديث وتغيـير المجتمـع اĠصري والتـوسع في رقعـته الزراعيـةĒ وتعكس مدى
Ēوكــان من بــيـــنــهــا إعلانـــات الآلات الــزراعــيــة Ēالـــتــطــور الــذي لحـق بــالمجــال الــزراعـي

والطواحĒě والتقاويĒ والأسمدةĒ وإقامة اĠعارض الخاصة بها(٥٥).
 وحـرص اĠــعـلـنـون عـلى الـتـأكـيـد أن هـذه الآلات هي صـنـاعـة أجـنـبـيـة في ورش
عاĠـية فرنسـية وإنجلـيزيةĒ كـورش كليـنتونĒ وشتـلورتĒ وجوين وغـيرهاĒ وأنـها ماركات
أصليـة تتمـتع بجودة عـاليةĒ ويـؤكد ذلك الأختام الـرسميـة اĠوجودة عـليها(٥٦)Ē وسمُح
لـتـلك الـشركـات والـهـيئـات اĠـصدرة إلـى مصـر أو اĠـستـوردة مـنـها بـأن يـكـون لهم وكلاء
لبيع منتجاتهم(٥٧)Ē خاصةً في وقت تنامى فيه فـئة الرأسماليĒě وظـهرت التنظيمات
الـرسـمـيـة بـنـظـام اĠـشـاركـة في رأس اĠـالĒ ووجـدت الـشـركـات اĠـسـاهـمـة خلال الـقـرن
الـتـاسع عـشر قـبـولاً سيـاسـياً واجـتـماعـيًـاĒ وتدخـلت جـهـات رسمـيـة وشعـبـية من أجل
تـوفــيـر الاسـتـثــمـارات الـضـخـمــة لإنـشـاء اĠـشــروعـات الـتـجـاريــة والـصـنـاعــيـة والخـدمـيـة
Ēوأخـذت هذه الـتـنظـيـمات تـروج لنـفـسهـا عـبر وسـائل الإعلان المخـتلـفة Ē(٥٨)العـملاقة
«ěمثل «قـومـبانـية مـيـد لنـد مـهنـدس Ēنـتجـات مـوكلـيـهمĠ وانـتـشرت إعلانـات الـوكلاء
الوكـيل الوحـيد عن «ورشـة مارشـال وأولاده وشركائـهم» لبـيع الوابـورات وملـحقـاتها في
مصر(٥٩)Ē ويلاحظ عـلى هـذه الإعلانات أنـهـا لم تـكن تذكـر أيـة معـلـومات كـافـية عن
تلك الشـركات والتنـظيمات الأجنـبية اĠصـدرة أو اĠستوردةĒ سـوى كون الشركـة اĠُعلنِة
هم الوكلاء الـوحيـدين عن هذه الـشركـات الأجنـبية(٦٠)Ē وقد يـكون الـسبب وراء ذلك
هو صـغر تلك الـشركاتĒ أو حـداثة تأسـيسهـاĒ أو رĖا عدم اسـتمراريـتها لـفترات طـويلة
في السوق اĠـصريĒ كمـا يلاحظ أيضا أن معـظم هذه الشـركات ومعـارضها اĠتـخصصة
في بــيع الآلات واĠـعـدات الـزراعـيـة كـان مـوجـوداً بـالإسـكـنـدريـةĒ وقـد يـرجع ذلك إلى

كونها ميناء يسهل منه عمليات الاستيراد والتصدير إلى اĠوانئ الأوروبية.
ويـبدو أن الاسـتثـمار في هـذه الآلات كان مـربـحًاĘ Ēـا أدى إلى جذب الـكثـيرين
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لـهـذا اĠـضـمـارĒ وتُـعـد المخــازن الـهـنـدسـيـة الـتـي تـأسـست عـام ١٨٨٧م من أهم الجـهـات
اĠـتــخـصـصـة في بـيع تـلك الآلات وقــطع الـغـيـار الخـاصـة بـهـا(٦١)Ē وقـد أولت الحـكـومـة
اĠـصريـة اĠعـدات الزراعـية بـشكل عـام واĠتـعلـقة بـحلج الأقـطان بـشكل خـاص اهتـمامًا
كبيرًاĒ نظـرًا لشدة الطلب عليـه في أعقاب الحرب العاĠيـة الأوليĒ بالإضافة إلي ظهور
Ēصــنــفًـا جــديــداً من أصــنــاف الــقـطن(٦٢) خلال فــتــرة الــدراسـة ěمـا يــقــرب من ثلاثــ
وانعكس هذا الاهتمام في إصدار التشريـعات والقرارات الخاصة بعملية الحلجĒ حيث
صدر ما يـقرب من ٢٩ قرارًا خـاصاً بعـملية الحـلجĒ وإبادة دود القـطن في الفتـرة اĠمتدة
من ١٩٢٢ - ١٩٣٩مĒ وضـرورة الالـتــزام بـاســتـخـدام وتــركـيب الأجــهـزة الخــاصـة الـتي
تــقــرهـا وزارة الــزراعــة في المحــالجĒ لـعـلاج الـكــنــسـات اĠــتــخـلــفــة من حــلج الــقـطن دون
حـرقـها(٦٣)Ē وعـُرفـت هـذه الأجـهـزة بـأجـهـزة «الـضـبط الـذاتي لـلـحـرارة»Ē الـتي تـعـددت
أنـواعـهـاĒ وتجـاوزت الخـمـســة أنـواعĒ مـنـهـا مـا هـو مـحـلـي الـصـنعĒ والـبـعض الآخـر كـان
صـنـاعــة أجـنـبــيـةĒ مـثل «جــيـزس وخـرسـتــودولـو»Ē وجـهــاز من صـنع «شـركــة كـمـبـردج
لـلآلات الـعـلمـيـة»Ē وجـهـاز من صنع الخـواجـة رėـون شـبتـايĒ وأخـر من صـنع الخـواجة
أرسـتـيـدي جيـزي اĠـهـندس بـزفـتىĒ وجـهاز من صـنع إبـراهـيم أفـندي حـسن الـفـخراني
Ėيت غمر(٦٤)Ē ويبدو أن هذه الاختراعات لم تكن معروفة من قبلĒ وكان الهدف من
وراء استخدامها هو زيادة الإنتاج والتبادل التجاريĒ والإسهام في عملية التحضر التي

ėر بها المجتمع اĠصري خلال تلك الفترة.
وارتـبط بالـتـوسع في زراعة الـقـطن ازدهار الاسـتـثمـار في بـذورهĒ وجلب اĠـعدات
الخاصة بعـملية الحلجĒ وإنـشاء المحالج المجهزة بـالأجهزة التي أقرتـها وزارة الزراعةĒ ونشر
الإعلانـات لامـتلاك اĠـستـثـمـرين Ġـثل تـلك اĠـعـداتĒ وإتـاحـتـهـا للـمـسـتـخـدمـě نـظـير
مقـابل بسـيطĒ ففي كـفر الزيـات كان هـناك محـل «لكح وشركـاه»Ē الذي امـتلك وابوراً
بخاريًا معُدًا لحلج الأقطانĒ وحاول جذب اĠستخدمě للوابور بالدعاية له بكونه وابوراً
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حـديثـًاĒ وأجرته زهـيـدةĒ ويتـوافر به عـمال مـخصـصون لـفـرز الأقطـان قبل حـلجـهاĒ إلى
جانب مـوقعه اĠتـميـز بجوار الـسكة الحـديد «تسـهيلا Ġًن يـرغب الشحن فـيها»(٦٥)Ē أما
Ēوابـور يـوسف إليـان المخـصص لحلج الأقـطـان فكـان يـقع بجـوار تـرعة الخـطـابيـة بـدمنـهور
وامــتـاز بــوجـود مـســاكن للإيـجــار مـلــحـقـة بـه Ġن يـرغب في ذلك(٦٦)Ē ويـبــدو أن إقـامـة
المحـالج مـتاخـمـة لـلريف وبـالـقرب من وسـائل الـنـقل اĠتـاحـة آنـذاك كان هـدفه في اĠـقام
الأول التـيـسـيـر علـى الفلاحـĒě وتـسـهـيل عـملـيـات الـتـبـادل التـجـاريĒ بـالإضـافة إلى
كـونه أحـد الـعـوامل الـتي سـاعـدت في بـدء عـمـلـيـة الـتـحـضـر بـالـريف اĠـصـري وتـطـويره

وتحديثه. 
وعـلى الرغم من أن الـتوسع في اسـتخـدام اĠـعدات الـزراعيـة الحديـثة كـان له أثره
على خفض العـمالة الزراعيـةĒ إلا أنه ساهم في النهـوض بالزراعةĒ ومضـاعفة الإنتاج
الـزراعيĒ وفـتح أسـواق جـديـدة وĥـو اĠـراكـز الـتـجـاريـة لاسـتـيـعـاب الـعـمـالـة اĠـتـوفـرة من
الـزراعـةĒ كــمـا سـاعــد ذلك في ĥـو واسـتــقلال الحـرف عن الــزراعـةĒ فـانــتـشـرت الـورش
اللازمـة لصـيانـة وإصلاح اĠعـدات والآلات الزراعـيةĒ وتـوفيـر قطع الـغيـار لهـاĒ وأخذت
Ēومـا تـقدمـه من خدمـات في هـذا المجـال نظـيـر أسعـار زهـيدة Ēكل ورشـة تـروج لنـفـسـها
فورشة «حسبوا محمد وشركاه» بالإسكندريةĒ اتسمت بكثرة عملائهاĒ نظرًا Ġا عرُف
عـنها مـن «حسن الـصناعـة والصـداقة بـالأثمـان»Ē وأن من «يشـرف محـلنـا يرى مـا يسر

خاطره والأثمان متهاودة جدًا»(٦٧).
ومن الأمور التي عكست اĠستجدات الـتي طرأت على الزراعة اĠصريةĒ حرص
الرأسمـالية الزراعـية على زيادة الإنـتاج والإنتاجـيةĒ والاستعانـة Ėستحـدثات العلم في
ذلكĒ والاسـتـفـادة من الــتـجـارب الـزراعـيـة الــعـلـمـيـةĒ والإرشــاد الـزراعي الـذي قـدمـته
الجـمـعـيـة الـزراعـيـة الخـديـويـة مـنـذ إنـشـائـهـا عـام١٨٩٨مĒ واĠـدارس الـزراعـيـةĒ والمجلات
اĠـتـخـصـصةĘ Ēـا كـان له أثـره في دعم الـزراعـة اĠصـريـةĒ وتـوسـيع السـوق المحـلـيـةĒ وėثل
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الـتـوسع في اسـتــخـدام الـسلالات المحـسـنــةĒ والأسـمـدة الـصـنـاعــيـةĒ والأدويـة اĠـقـاومـة
Ē(٦٨)أحـد مــتـغـيـرات المجــال الـزراعي ومـؤشــراً عـلى مـا مـر بـه من تـطـور آنـذاك Ēلـلآفـات
واتـضح ذلك من خلال زيـادة الـطلب عـلى اĠـنـتجـات واĠـستـلـزمـات الزراعـيـة كالـتـقاوي
والـبذورĒ الـتي حرص اĠُـعـلنِـون على الـتـأكيـد أنهـا من أفضل اĠـنـتجـات التي ģ شـراؤها
من أجود الأراضي اĠصريـةĒ وكان يتم تحديـد صفات اĠنـتج وجودته بدقةĒ مع الإشارة
إلى أمـاكن بـيــعه والـوكلاء الــرسـمـيــĒě ويلاحظ أن أغـلـب هـؤلاء الـتــجـار والـوكلاء لم
يـكـونـوا مـصريـĒě إلا أنـهـم انـتشـروا Ėـصـر وبـالـقـرب من اĠـنـاطـق الزراعـيـةĒ ومـن أشـهر
هـؤلاء الـتـجـار والـوكلاء الـذيـن انـتـشـرت إعلانـاتـهم خلال فــتـرة الـدراسـة: فـائل سـيف
دهان الـوكـيل لـبـيع تـقـاوي الـبامـيـة بـكـفـر الـزياتĒ ولـكح وشـركـاه الـوكلاء لـبـيع تـقاوي

القطن بكفر الزيات والزقازيق(٦٩).
وتعتبر زيادة الطلب على الأسمدة سواء كانت أسمدة عضوية أو صناعية مؤشراً
Ēحـيث تـأسـست الـعـديـد من شـركـات الـسـبـاخ والأسـمـدة Ēعـلـى تـطـور المجـال الـزراعي
وخضـعت ملـكيـتهـا لأجانب مـقيـمě فـي مصر(٧٠)Ē وكان من بـينـها: شـركة «الـسباخ
الـعــمـومـيـة اĠـصـريـة لـتـحـسـě حـالـة الـزراعـة»(٧١)Ē والـتي تـخــصـصت في سـبـاخ زراعـة
ĒـنـتجـاتـهاĠ واهـتمت تـلك الـشـركة بـنـشـر العـديـد من الإعلانـات التـرويـجيـة Ēالأقـطـان
ومـدى جـودتـهـاĒ وحـرصت علـى معـرفـة آراء اĠـسـتخـدمـĒě لـلـتـأكيـد عـلى صـدق نـوايا
القـائمě عـليهـا في السـعي لتحـسě زراعة الـقطن في مـصرĒ ففي عـام ١٨٩٠م نشرت
الـشـركـة إعلانًــا بـجـريـدة الأهـرام تـقـول فـيـه: «سـرنـا مـا بـلـغـنـا مـن حـضـرات مـكـاتـبـيـنـا
بالجـهات عن جودة مـفعـول سباخ الـقومبـانية الـعمـومية اĠـصرية بـزراعة القـطنĒ إذ ظهر
ازدياد بـليغ Ėـحصول قـطع الأرض اĠسـبخة مـنه سواء كـان عند الـذين جعـلوا استـعماله
بـهذا العـامĒ أو عنـد الزارعě الـذين جعـلوا اسـتعمـاله بأطـيانـهم أمراً عـاديًاĒ وقد تـلقـينا
Ėــزيـد الــسـرور هــذه الأخـبــار الـتـي تـؤيــد ولا شك مـا نــشــرنـاه ســلـفـًـا لحـضــرات الأهـالي
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أصـحـاب الأطـيـان بـأول هـذه الـسـنـة الـزراعـيـةĒ عـنـدمـا حـرضـنـاهم أن يـأخـذوا من هـذه
الـــســبــاخ ذي الــفــائــدة الحــمـــيــدةĒ ويــدل ذلك أيــضًــا عن حـــسن نــوايــا أصــحــاب هــذه
الـقومـبانـيةĒ الـتي جُعـلت لتـحسـě الزراعـة بالأقـطار اĠـصريـةĒ وعن همـة مسـتخـدميـها

الذين يشهد لهم الجميع ببذل الجهد للحصول على الغاية اĠقصودة»(٧٢).   
وفيـما يتـعلق بالـشركة الـعمومـية للـسباخ بـالقاهـرةĒ فقد حـصلت على امـتياز من
الحكـومة اĠصـرية بالـقيام بـتصنـيع السبـاخ وبيعه داخل الـقاهرةĒ وقـد اتسم هذا الـسباخ
الذي تـنتـجه تلك الـشركـة بكـونه مصنـوع «من مواد أولـية ثـميـنة ... ومـخصص على
نـوع ما لـزراعـة الـقـطـر اĠـصـريĒ وهـذا الـسـباخ اĠـوجـهـة الـعـنـايـة إلى تـنـويع تـركـيبـه على
Ēوقـد كـان له فـعل عـظيم في تـوفـيـر المحـاصيل Ēحـسب أنـواع الـزراعـة هو شـديـد الـتـأثيـر
اسـتعـمل من جـهات كـثيـرة في هـذا القـطرĒ وهـو يسـلم ضـمن أكيـاس مخـتـومة وعـليـها
علامة الـشركة»Ē وحـرصت الشركـة على تحـديد سعـر الكيس زنـة اĠائة كـيلو بــعشرين
قرشـًاĒ ونـوهت الـشـركـة إلى أن الـكمـيـة الـتي تـزيـد عن خـمـسě ألـف كيـلـو لـهـا أسـعار
خاصةĒ وحددت أماكن التسليم Ėحطة القاهرة أو على رصيف الشحن في النيل(٧٣).
ويلاحظ أن إعلانات الأسـمدة قد عـملت علـى جذب اهتـمام اĠزارعـě ودفعهم
لاســتـخــدام الأســمـدةĒ بــالـتــرويج إلى كــونــهـا تــزيـد مـن إنـتــاجـيــة الــفـدانĒ وتــضـاعف
محصولهĒ وذلك باستخدام إعلانات تلفت الانتباه مثل: «كيف تزيد غلة زراعة الذرة
في أرضك?»Ē أو «يــا أيــهـا اĠــزارعــون إذا أردģ زيــادة مـحــصــول أراضـيــكم فــاســتـعــمــلـوا
سـلفـات الـبوتـاس»Ē ويـوضح اĠُعـلن أن هـذه الأسمـدة «تـوافق جمـيع اĠـزروعاتĒ وتـزيد
مــحـصــولاتــهـاĒ وتحــسن الـصــنفĒ وتــقـويــهــا عـلى الجــفـاف والأوبــئــة»Ē وأنـهــا لا تـفــيـد
المحـصــولات الــزراعــيــة الحــالــيـة فــقطĒ بـل تـأثــيــرهــا ėــتــد لـلــمــحــصــولات الــتي ســتـزرع
لاحقًا(٧٤)Ē ولم يقف الأمر عـند هذا الحـد بل حاول اĠنتـجون وتجار الأسـمدة استغلال
مـوسم الحصـاد لـتوضـيح أثر اسـتـخدام الأسـمدة عـلى وفـرة وزيادة المحـاصـيلĒ فكـان يتم
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تـصـويـر بـعض الحــقـول الـتي تـتـسم بــوفـرة المحـاصـيلĒ ويـشـار إلى أنــهـا كـانت تـسـتـخـدم
الأسـمــدة اĠـُـعــلن عـنــهــا كـنــوع من أنــواع الــدعـايــة والــتـرويج(٧٥)Ē مع الــتــعـهــد بــإرسـال

النشرات المجانية للمستهلكě لتوضيح إرشادات الاستخدام(٧٦).
Ēولم يختلف الأمـر كثيرًا في الإعلانات الخـاصة بأدوية مقـاومة الآفات الزراعية
والـتي تخـصص في بـيعـها والـترويج لـها صـيدلـيات بـعـينـهاĒ كـان من أشهـرها صـيدلـية
الخواجة ف. جاليني برأس التě بالإسكندريةĒ والتي كثيراً ما بدأت إعلاناتها بعبارة
«إعلان مهم»Ē لـلفت الانـتبـاه لأهميـة ما تـعرضه من أدويـة مقـاومة للآفـاتĒ والتـأكيد
Ēضرة بالنباتĠعلى فعاليتها الشـديدة والسريعة في مقاومة «كافـة الحشرات والآفات ا
وأثمار الفواكه وأشجـار القطنĒ وكافة الأخطـار الناشئة من النـداوي الواقع تأثيرها على
نتاجـات ومحصولات هـذه اĠغروساتĒ ونـفع هذا اĠركب سـريع الفاعلـية من غير شك
ولا تـوهـيم»Ē وكـثـيـرًا مـا قـدمت الـصـيـدلـيـة الـتـوجـيـهـات والإرشـادات اللازمـة لـكـيـفـيـة

استخدام تلك الأدوية لتحقيق النفع(٧٧).
ومن الـصـنـاعـات الـتي ارتـبـطت بـالمجـال الزراعـي: صنـاعـة تـكـريـر الـسـكـرĒ والتي
قامت على قصب السكر اĠصري(٧٨)Ē والذي يعُد من المحاصيل النـقدية التي اهتم بها
اĠسـتثـمرونĒ ولا سـيمـا الأجانب خلال فـترة الـدراسةĒ نـظراً لـدرها أربـاحًا وفـيرةĒ وقد
سـيطـر الفـرنسـيون عـلى هذه الـصـناعـة حتى عـام ١٩٥٢مĒ وأسسـوا العـديد من اĠـصانع
الخاصـة بهم فـي مخـتلف أنـحاء مصـرĒ وبلـغت رؤوس الأموال اĠـستـثمـرة فيه٦٫١% من
إجـمـالي الـصـنـاعـة اĠـصـريـة خلال الـفـتـرة اĠـمتـدة من ١٨٨٣ - ١٩١٤م(٧٩)Ē وحـظيت
هذه الصناعة بالكـثير من الإعفاءات الضريبية خلال تـلك الفترةĒ حيث أُعفى السكر
Ē(٨٠)ـصريـة من عـوائد الـدخـوليـة عام ١٨٨٧مĠـكرر الخـارج من شـركة تـكـرير الـسـكر اĠا
وفي عـام ١٩٢٩م ģ إعـفـاء الـشـركة الـعـامـة Ġـصانع الـسـكـر ومـصنـع التـكـريـر من الـرسوم
الجمركية اĠستحقة على العدد والآلات اĠستوردة من الخارجĒ واللازمة لتوسيع مصانع
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الـسـكر(٨١)Ē وقـد يـكـون السـبب وراء ذلك مـحـاولـة الحـكومـة تـوفـيـر السـكـر بـعـدما ضج
الأهـالي والـتــجـار من نـدرتـه وعـدم تـوافـره بــالأسـواقĒ والـقــضـاء عـلى إضــرابـات عـمـال
اĠـصـانع ومـنـهـا مصـانع الـسـكـر الـتي تـزامـنت مع تـلك الأزمـة خلال النـصف الأول من
القرن الـعشرين(٨٢)Ē على أية حـال اهتمت مـصانع تكـرير السكـر بالإعلانات الـتجارية
لـلتـرويج Ġنـتـجاتـها بـě الحě والآخـرĒ وتوضـيح المخزون اĠـتـوافر لـديهـا من السـكر اĠـكرر
«الروس»Ē كشركة تـكرير السكر بـالقاهرة التي امتـاز منتجها من الـسكر بخلوه من رماد
العظم أو أي عنصر حيواني(٨٣)Ē بينما أعلنت شركة الدقيق اĠصرية بحي الحسě عن
بيعها لأصناف «السكر بأسعار لا تقبل مزاحمة»(٨٤). على كلٍ يلاحظ أن الإعلانات
الزراعية قد شغلت حيزًا كبيرًا في مجال الإعلانات ويتوافق ذلك مع طبيعة اĠرحلة.

ثانيًا: إعلانات اĠنتجات الصناعية:
شـهـدت مـصـر عـقب الاحـتـلال الـبـريـطـاني مـرحـلـة مــهـمـة من مـراحل تـاريـخـهـا
الاقـتــصـاديĒ حــيث انـتــشـرت الأمــوال الأجـنـبــيـة بــدرجـة كــبـيـرةĒ واتــسـعت مــيـادين
ĒواصلاتĠوالـنـقل وا Ēخـاصـةً في مـجال الـعـقـارات Ēأعـمـالـهـا في شـكل استـثـمـارات
والاستثمار التجاري والزراعي والصناعي والـبنوكĒ واĠرافق وأعمال التعمير وغيرها من
اĠيـادين المختلـفةĒ ومن الـعوامل الـتي ساعدت عـلى ذلك البـرامج الإصلاحية _إن جاز
التعبير _اĠتعددة التي قامت بها حكومـات تلك الفترةĘ Ēا أدى إلى جذب العديد من
الاسـتثـمـاراتĒ وتحقـيق الأربـاح واĠـكاسب الـوفـيرة(٨٥)Ē ونجح الـرأسمـالـيـون منـذ نـهـاية
القرن الـتاسع عشـر ومطلع الـقرن العـشرين في إقامـة اĠصانع الحـديثة التـي كانت تعمل
في مجال صناعة السكرĒ والسجائرĒ وغزل ونسج القطنĒ واĠلح والصودا وغيرها(٨٦).
ولم تـكن هذه اĠـصانع تـفي بحـاجة الـبلادĒ ولـذا فمن الـطبـيعي أن تـعتـمد مـصر
عـلى الــواردات الأجـنـبــيـةĒ وĘـا لا شـك فـيه أن هـذا الأمــر سـيــكـون له أثـره الخــطـيـر إذا
اعــتـرضت تـلك الـواردات أي طـارđ أو تـعـطـيـلĒ وقـد حـدث هـذا بـالـفـعل عـنـد انـدلاع
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الحــرب الــعـاĠــيــة الأولى عــام ١٩١٤مĒ عـنــدمــا أدت الـعــمــلـيــات الحــربــيـة إلى انــقــطـاع
الـواردات بـسـبـب تـعـطل أعـمـال الـنـقل والـشـحن واĠلاحـةĒ وأصـبـحت الـبلاد في شـبه
Ēـنــتـجـات الأجـنــبـيـة وصــعـوبـة اســتـيـرادهـاĠونـظــراً لارتـفـاع أثــمـان ا Ēعـزلــة عن الخـارج
Ē(٨٧)اضــطـرت الــبلاد إلى تــصـنــيع الـســلع الــضـروريــة الـتـي كـانت تــسـتــوردهــا من قـبل
وحـقـقت الصـنـاعة اĠـصـرية إنجـازًا مـلحـوظـًاĒ وزاد الاعتـمـاد على اĠـوارد المحـليـةĒ ونـبهت
الحرب الأذهان إلى ضرورة الاهتمام بالصـناعة ومستقبلهـاĒ ودعمًا للنشاط الاقتصادي
الـصـنـاعي اĠـصـري سـاهم بـنك مـصـر عـقب إنـشـائه عـام ١٩٢٠م في تـأسـيس عـدد من
الشركات الصناعية خلال الفـترة الواقعة بě عامي ١٩٢٠م وحتى عام ١٩٣٣مĒ وكان
من أهمـها: مطـبعـة مصر ١٩٢٢مĒ وشـركة مصـر لحلج الأقـطان ١٩٢٤مĒ وشركـة مصر
لـلتمـثيل والـسيـنمـا ١٩٢٥مĒ وشركـة مصر لـلغـزل والنـسيج عـام ١٩٢٧مĒ وشركـة مصر
لـنـسج الحـريـر ١٩٢٧مĒ ووجه الـبـنك الـرأسـمـالـيـě والـشـركـات لاسـتـثـمـار أمـوالـهم في

المجالě الصناعي والتجاريĒ وحققت تلك الشركات قدرًا من النجاح(٨٨).
وعـــلى الــرغم من هـــذا الإنجــازĒ إلا أن الــصــنــاعـــة اĠــصــريــة قــد واجـــهــهــا بــعض
الـصعـوبات مـنـها: عـدم انتـظام إقـامة اĠـشروعـات الصـنـاعيـةĒ واĠنـافسـة الأجنـبيـة التي
حاولت عرقـلة الصـناعة اĠـصريةĒ وغـمر الأسواق اĠـصرية بـالبضائع(٨٩)Ē بالإضافة إلى
عـزوف الـطـبـقـات الخـاصـة عن شـراء اĠـنـتـجـات المحـلـيـة الـصـنعĒ وظـلت تـبـحث بـشـكلٍ
مـستـمـر عن اĠـنـتجـات اĠـسـتوردة(٩٠)Ē كـمـا سبـقت الإشـارةĒ وهـذا الـعـزوف عن اĠـنتج
الـوطـني حـرص الأجـانب عــلى اسـتـغلاله في الــدعـايـة والإعلان والـتـرويـج Ġـنـتـجـاتـهم
وجـذب الانـتـبـاه إلـيـها(٩١)Ę Ēـا أشـعل حـربًـا حـامـيـة الـوطـيس بـě الـرأسـمـالـيـة اĠـصـرية
والأجـنبـيـة في محـاولـة لفـرض السـيـطرة والـهيـمـنة عـلى السـوق اĠـصريĒ وقـد نتج عن
ذلـك ظهـور الـعـديد من اĠـنـتـجـات التي تـتـيح قـدراً من الـرفاهـيـةĒ وتـقـليل الـعـنـاء وبذل
المجـهـود عــلى كـافـة الأصـعــدة الحـيـاتـيــةĒ وبـدون شك يـشــيـر ذلك إلى اĠـتــغـيـرات الـتي
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لحقت بحـياة اĠصـريě منـذ منتصف الـقرن التـاسع عشر وحـتى عام ١٩٣٩م من تفاعلٍ
وتمازجٍ بـě ثقافـة اĠصريـě والأجانب; إذ انتـشرت أسالـيب الحياة الأوروبـية في مصر

منذ هذا الوقت(٩٢).
عـلى أيـة حـالٍ انـتـشـرت الـعـديد مـن الإعلانـات الـتـجـاريـة لـكـثـيرٍ مـن اĠـنـتـجات

الصناعية التي ظهرت ĖصرĒ ويأتي في مقدمتها: 
١ - إعلانات السجائر: 

خلال القرن الـ ١٩ مثلت السـيجارة أحدث صيحـات استهلاك التبغĒ وازدهرت
صـناعـتـهاĒ وانـتشـرت محـالّ بـيعـها في اĠـدن الـرئيـسيـة اĠـصريـة منـذ عام ١٨٨٢مĒ ولم
يـقـتصـر اسـتـهلاك وشـرب الـسـجـائـر عـلى الـطـبـقة الـعـلـيـاĒ بل تـزايـد الـطـلب عـلـيـها من
مـخـتـلف فـئات المجـتـمع اĠـصريĒ وأصـبـحت الـسيـجـارة جـزءً من ثـقافـة طـبـقة الأفـنـدية
الـتي أخذت في الـنـمو والانـتشـار خلال تلك الـفـترةĒ ومع تـزايد الـطـلب على الـسجـائر
تـأسـست صـنـاعـتـهـا في مـصــر عـلى يـد الجـالـيـات الأرمـنـيـة والـيـونـانـيـة(٩٣)Ē وانـتـشرت
Ēوماسـبيرو Ēومن أشـهرهـا ميـزون ميلاكـرينـو Ēمـصانع الـسجـائر بـالقـاهرة والإسـكنـدرية
وجـامـســاراجـانĒ وإبـيـكــيـانĒ ولـورانسĒ وسـالــونـيـكـاĒ وجــنـاكـلـيـسĒ وريـجي أتـومـاني
وغـيرهـاĒ هـذا إلى جـانب مـا يـقـرب من ١٥٠ مـاكـيـنـة لـتـصـنـيع الـسـجـائـر خلال الـفـترة
Ēـصــر نــوعــان من الـســجــائـرĖ واشـتــهــر Ēــمـتــدة من عــام ١٩١٩م وحــتى عــام ١٩٢٢مĠا
الأول: الفاخـرĒ وهو السيـجارة اĠصريـة اĠصنوعـة يدويًاĒ ولا تشـتريها إلا أغـنى طبقات
المجـتـمعĒ وهذا الـنـوع اكتـسب سـمـعة طـيـبةĒ وانـتـشر بـسـرعة في أوروبـاĒ وازداد الـطلب
عـليهĒ إلا أنه سـرعـان ما تـوقفت عـملـيـات تصـديره بـسبب الـقـيود الـتي فرضـتهـا الدول
الأوروبــيــة عـلــيهĒ والــنــوع الآخـر: الأرخـصĒ وهـو الــســيــجـارة اĠــصــنـوعــة آلــيـًـاĒ والـتي
انـتشـرت بـě مـعـظم شـرائح المجـتـمع اĠـصـريĒ نـظـرًا لانـخفـاض سـعـرهـا مـقـارنـة بـالـنوع
الأول الـفاخـرĒ غيـر أن اسـتخـدام الآلات في عمـلـيات تـصنـيع السـجـائر قـد أثر بـشكل
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كـبيـر في تخـفيض أجـور العـمال بـهذا المجـال وتسـريحـهمĒ وتقـليص الـوظائفĒ وإغلاق
عدد من اĠـصانع(٩٤)Ē وانتـشار الإضـرابات الـعمـالية لـتحـسě أوضـاعهم اĠـاديةĒ والتي
تعـتبر بـداية حقـيقيـة للحـركات العمـالية اĠـصرية بـشكل عامĒ وقـد نتج عن ذلك زيادة

في أجور العمال وارتفاع الأسعار ونفقات اĠعيشة(٩٥). 
عـلى كلٍ كان مـصنـعو الـسجـائر عـلى دراية تـامة بـالخطط الإعلانـية المخـتلـفة لـبيع
الـسـلع في جمـيع أنـحـاء العـالمĒ وقـد تبـنـوا الكـثـير مـنـها في الـتـرويج لسـجـائرهم داخل
مـصر وخارجـهاĒ واسـتخدم اĠـعلـنون الـصحافـة للـترويج ĠـنتجـاتهمĒ فـانتـشرت إعلانات
Ē(٩٦)ـقـطم والـكـشـكـول وغـيرهـا من جـرائـد تـلك الـفـترةĠالـسـجـائـر في جـرائـد الأهرام وا
وابـتـكـر مـصــنـعـو الـسـجـائـر وسـائـل إعلانـيـة أخـرى سـاعـدت بـشــكل فـعـال في عـمـلـيـة
الترويجĒ مثل بطـاقات السجائـر اĠلونةĒ والتي تحمـل بيانات الشركـات اĠصنعةĒ والتي
وزعـتــهـا ٢٧ شـركــة من شـركــات إنـتـاج الــسـجــائـر في مــصـر في الـربـع الأول من الـقـرن
ěنـاظر طـبـيعـية مـصـرية وسـياسـيĠ وكـانت عبـارة عن صـور مطـبوعـة صـغيـرة Ēالـعـشرين
وĘـثـلـě وĘـثلات مـشـهـورينĒ وضـعـهـا اĠــصـنـعـون داخل عـلب الـسـجـائـر; بـهـدف حث
اĠـدخـنـě عـلى الاستـمـرار في شـراء نـفس العـلامة الـتـجـاريـة من أجل جمـع السـلـسـلة
بأكملهاĒ وقد أظهرت بعض البطاقات صورًا لنساء في أوضاع موحية جنسياĒً للإشارة
إلى أن مصنعي السجائـر يهتمون باĠسـتهلكě الذكورĒ كمـا ģ توزيع هدايا صغيرة على
الـعــملاءĒ كــانـت إحـدى هــذه الــهــدايــا عــبــارة عن يــومــيـاتĒ وزعــهــا شــركــة نــيــســتـور

جناكليس في عام ١٩١٢م(٩٧).
 كـما اهـتمت شـركات الـسجـائر بـنشـر قوائم الأسـعار الـرسمـية الخـاصة بـها مـنعًا
لـلتلاعبĒ فـشـركة أخـوان كيـريازي أعـلـنت أن سعـر عبـوة سجـائـر «إستـرا» التي تحـتوي
على عشرين سيجارة هو ٨ قروش(٩٨)Ē بينما تراوح سعر عبوة الإمبراطور التابعة لنفس
الـشركـة بـě ١٨ - ٢٠ قـرشاً وفـقًـا لحـجم السـيـجارة(٩٩)Ē وكـثـيراً مـا حـذر اĠـنـتـجون من
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عـملـيات الـغش والتلاعب بـالعلامـات التـجاريـة اĠمـيزةĒ والـتنـبيه عـلى رفض العـبوات
التي لا تحمل شعار الشركة اĠصـنعةĒ مثل معامل سالم اĠنتجـة لسجائر العنبرول التي
طـالبت عـملاءهـا بضـرورة الـتأكـد من وجـود  كلـمـة «العـنـبرول واحـذروا .. احذروا من
الـتقـليـد وارفضـوا كل علـبة لـيس مرسـوماً عـليـها مـاركة اĠـفتـاحě اĠـسجـلة اسم مـعامل
سـالم خــلـيـفـة الـكــيـمـيـاويـة»(١٠٠)Ē كــمـا حـرصـوا عـلى تــوضـيح الـفـرق بـě مــنـتـجـاتـهم
واĠـنتـجـات الأخرى اĠـعـروضـة بالأسـواق واĠـشابـهـة لهم في الاسم(١٠١)Ē واضطروا في
بـعض الأحيـان لـتغـييـر العلامـات التـجـاريةĒ مـثلـما فـعلـت شركـة جامـساراجـان عنـدما

قامت بتغيير علامتها التجارية على علبة سيجارة أبي نجمة الشهيرة(١٠٢). 
وبسبب ارتـفاع أسعـار الدخان عالجـت الصحافـة هذا الأمر بـالأخبار والإعلانات
Ē«أو كـما أطـلقت عـليـها صـحافـة تلك الـفتـرة «أخبـار... مجُُـونية Ēالـساخـرة والطـريفة
فـتحت عـنـوان «أخبـار محـلـية مـجونـية» رصـدت جـريدة الـلطـائف اĠـصورة ارتـفاع أسـعار
الـدخـان ومـدى تـذمــر بـائـعي الـسـجــائـر عـام ١٩١٧م بـشـكـل سـاخـرĒ وجـاءت الأخـبـار

كالتالي: 
- «وزع أحد كبار الدخاخنية رقاع الـدعوة على جميع أخوانه يدعوهم للاجتماع
في اĠفـاوضة في زيادة تـمن السـجاير وسـيحضـر الاجتمـاع عموم Ġـامě الصـبارص وقد
اختاروا رحـبة سوق الخـضار محلا للاجـتماع وسـيلقي أحـد الباعـة محاضرة في الحض
عـلى تـعـاطي أعقـاب اĠـوسـكي وشارع جلال ومـيـدان الأوبـرا عـنوانـهـا شيء لـله يا سي

عقبه».
- «سأل بـعـضهم آخـر عن سبب ارتـفـاع أسعـار الدخـانĒ فقـال: له كل دي أمور

بؤجه».
- قال أحدهم لصديقه: اشمعنى فلان الدخاخني يبيع أرخص من غيره?! قال

له: ėكن حضرته عقب بيب.



٢٥١ الإعلانات التجارية وأثرها الاقتصادي والاجتماعي في مصر (١٨٨٢ -١٩٣٩م) «دراسة تاريخية»

- تــشـاجـر زبــون مع بـائع دخــان فـقـال له الأول: جــري ايه أنت رايح تــطـلع عـلىّ
غزالتك.

- نظرً لارتفاع أسعار الدخان عزم بياعě السجاير على عدم اللف في الشوارع.
- أصبح Ġامě الصبارص يقولوا احنا احنا اللي عندنا الصنف اĠلوكي»(١٠٣).

ويلاحظ على الأخـبار السابـقة استـخدام مفـردات عامية مـصرية مـتعلـقة بطقس
شرب السجائر من «عـُقب/أعقابĒ بؤجهĒ بيبĒ غزالـةĒ اللفĒ الصبارصĒ الصنف
اĠـلـوكي»Ē وذلك كـمـحـاولـة لـلـفـت الانـتـبـاه وجـذب الـقـراء Ġـتـابـعـة أزمـة ارتـفـاع أسـعـار

السجائر. 
عـلى أيـة حـال اهـتم مـصنـعـو الـسـجـائر خلال تـلك الـفـتـرة بـربط أسمـاء الـسـجـائر
باĠنـاسبات والأحداث الـقومية وأسـماء السيـاسيě اĠشـهورين والألقاب اĠـعروفة آنذاك
على سجائرهم; فمثلا أنتجت شركة محمود فهمي سجائر بيت الأمة ١٩١٩ Ėناسبة
ثورة مصر القوميةĒ وروجت الشركة لتلك السجائر في مجلة الألعاب الرياضية بدعاية
لطـيفة بـكونـها «السـجاير الـتي يحبـها الـرياضيـون»Ē وهناك سـجائر بـلوم باشـا الذي كان
Ha- ġوسجائر ها Ēوسجائر اللورد كـرومر Ēاليـة في عهد وزارة نوبار باشـاĠوكيلا لوزارة ا
Ēnem وسجائر الخديوي ĒLe Khedive وسجائر الإمبراطور(١٠٤) إلخĒ بالإضافة إلى

تزيـě العـبوات بشـعارات مكـتوبـة باللـغة الإنجلـيزيـة والفرنـسيةĒ وصـور للـعمارة اĠـصرية
الـقــدėـة مــثل أبي الــهــول والأهـرامــات واĠـسـلات وغـيــرهـا(١٠٥) لــلــتـأكــيــد عـلي الــهــويـة
اĠصريةĒ ويعكس ذلك أهم التطـورات السياسية والاجتماعيـة والثقافية التي مرت بها

مصر آنذاك. 
٢ - إعلانات السيارات:

انـتـشـرت الـســيـارات في مـصـر تـدريـجـيـًـا خلال مـطـلع الـقـرن الــعـشـرينĒ وتـعـتـبـر
ģ واحــدة من أولى الــســيــارات الـتي Dion Bouton الــســيــارة الـفــرنــســيـة ديــون بــوتـون
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إحـضـارهـا إلـى مـصـر عـام ١٩٠٤مĒ وذلك ضـمن مـا اسـتـوردته مـصـر من وسـائل الـنـقل
والجـرارات الـزراعـيـةĒ وبـنـهـايـة عـام ١٩٠٥م بـلـغ عـدد الـسـيـارات داخل الـقـاهـرة حـوالي
١١٠ سـيـارةĒ و٥٦ في الإســكـنـدريـةĒ بــالإضـافـة إلى الــدراجـات الـهــوائـيـة والحـافلات
التابعـة لشركة  Cairo Omnibus التي ģ تشـكيلهـا حديثًا(١٠٦)Ē ونظرًا لأن السيارات
كانت من الأشـياء اĠـستجـدة على المجتـمع اĠصـريĒ والتي عدُت مـن الوسائل اĠـزعجة
واĠضرة بـالصحـة العامة(١٠٧)Ē فقد صـدر العديد مـن التشريـعات واللـوائحĒ التي بلغت
ما يـقرب من تـسعـě قرارًا وأمراً عـاليًـا خلال الفـترة بě ١٩٠٦ - ١٩٣٩ بـهدف تـنظيم
حــركــة اĠــرورĒ وعــمـــلــيــات الــفــحصĒ ووضع اĠــصــابــيحĒ وكــيــفــيــة الإضــاءةĒ ورســوم
الـتـرخـيصĒ وشـروط اĠـتـانـة والأمن الـتي يـجب اسـتـيـفـاؤهـا في سـيـارات نـقل الـركاب
والبـضـائع والأجرة وغـيـرها(١٠٨)Ē ونـظراً لانـتعـاش سـوق وتجارة الـسيـارات في مـصر فـقد
اجتذبت اĠستثمرين الأجانب لتأسـيس الشركات الخاصة بهاĒ ففي ٢٨ يناير ١٩١١م
ģ تحـريـر عـقد الـشـركـة اĠـصريـة لـعـنابـر الـسـيـارات وأحواض الـسـبـاحة(١٠٩)Ē كمـا قامت
شركة كايرو موتور بافتتاح أول جراج ومـحطة خدمة سيارات في القاهرةĒ لكن سرعان
ما ģ بـيع كايرو مـوتور للـشركـة الشرقـية لتـجهيـزات السيـارات والنقل  E.A.S.T بسبب
أوضـاعهـا اĠالـية اĠـتـعثـرة النـاتجة عن الحـرب العـاĠـية الأولىĒ كـما افـتتـحت شركـة فورد
الأمريكية توكـيلاً لها في مدينة الإسكـندرية عام ١٩٢٦مĒ وتشكلت الجـمعية اĠصرية
للقـيادة العامـةĒ ونادي السيـارات اĠلكي اĠـصري الذي تأسس عـام ١٩٢٤مĒ وانطلقت
في شـوارع الـقـاهـرة والإسـكـنـدريـة سـبـاقــات الـسـيـاراتĒ والـذي تـرتب عـلـيه تـغـيـيـرات
جذريـة في شوارع اĠـدينـتĒě من حـيث التـوسعـةĒ وتعبـيد الـطرقĒ وأصـبحت الـسيارة

تمثل رمزًا للمكانة الاجتماعية(١١٠).
 ونـتـيــجـة لإقـبــال صـفـوة المجـتــمع عـلى شــراء الـسـيـارات انــتـشـرت إعلانــاتـهـا في
Ēالإعلان عن أنــواع الـسـيــارات ومـزايـاهـا ěوتـنــوعت بـ Ēصـحف وجـرائــد تـلك الـفــتـرة
ومــسـتـلــزمـاتــهـاĒ وكــان من أشـهــرهـا «أوتــومـبــيل أوفـرلــنـد»Ē و« أوتــومـبـيـل هـدصـون» أو
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هدسـونĒ وسيـارة «كريـسلـر» التي «غيـرت مودة الـسيـارات في أمريـكا .... وسـتصبح
هي اĠودة (اĠوضة) في مصر»(١١١) وغيرهاĒ وركزت الإعلانـات على اĠزايا والإضافات
الجديـدة في كل سيارةĒ فـسيارة كـريسلـر تمتـاز بكونـها سيـارة مفتـوحةĒ وقدرة الـتحكم
بهـا عالـية(١١٢)Ē بـيـنمـا امـتازت سـيـارة لانشـيـا بتـوفـير الـبنـزينĒ والـسـرعة الـكبـيـرة التي
بـلـغت ١٢٠ كـيـلـو مـتـراً بـالـسـاعة(١١٣). كـمـا شـمـلت إعلانـات الـسيـارات الإعلان عن
مـستلـزماتـها كـالإطاراتĒ والـتي كان من بـينـها «عجـلات كاوتشـوك فايـرستـون للـشركة
اĠـصريـة السـويسـرية لـتوريـد الأوتومبـيلات»Ē وكـاوتشوك كـونتـننـتال بـالونĒ ويلاحظ أن
الشركات اĠتخصصة في توريد السيارات هي نفسها التي كانت تورد الإطارات(١١٤).
عـلى أية حالĒ مـثَّلت الـسيـارة في مصـر رمزًا لـلمـكانة الاجـتمـاعيـة كمـا سبقت
الإشـارةĒ بالإضـافة إلى أنـها شـكلت جـزءً مهـمًا في تـشكـيل اĠوضـة اĠصـرية -إن صح
التعبير- Ėسايـرتها اĠـوضة الغـربيةĒ كمـا رصدت جانـبًا مهمـًا من تطور سـوق السيارات
ĖـصـرĒ ويــعـكس هـذا الجـانـب إحـدى الـتـهــنـئـات الـتي نــشـرهـا شـخـص يُـدعى بـركـات
بركـاتĒ حـيث كـتب قـصـيـدة شـعريـة يـهـنئ فـيـهـا صديـقه عـلى شـراء سـيـارة لـيـموزين

جديدةĒ ويرثي فيها سيارة أوبرن التي ولى زمانهاĒ قائلا:  
زمـان العــز يا أوبــرن ولي .. وجـاءت دولـة الليمـوزين 
عزاؤك بعد عزك أن تموتي .. وتجتمعي هناك Ėكسويتي 

وداعـا بنـت أوبـرن وداعـا .. إذا طال الفراق تذكريني(١١٥)
وهذا يعكس ĥو سوق السيارات ĖصرĒ ومواكـبة علية القوم للتطور وشراء أحدث

السيارات ومسايرة اĠوضة.
٣ - إعلانات اللمبات الكهربائية:

من أهم الـتـطـورات التـي طرأت عـلى المجـتـمع اĠـصري خـلال فتـرة الـدراسـةĒ كان
اسـتخـدام الـكهـرباء مـنـذ نهـاية الـقـرن التـاسع عشـر تحـديدًا مـنذ ١٨٩٢م(١١٦)Ē فظـهرت
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إعلانـات الأدوات الكـهربـائيـة كالـلمـباتĒ وأشـهرهـا Ġبة فـيلـيبسĒ وĠـبات مـزداĒ التي
وجد منها نوعانĒ أحدهـما ذا إضاءة قويةĒ والآخر إضاءته ضعيـفة وفقاً لشكل الفتيل
اĠوجـود بداخل الـلمـباتĒ وهـناك Ġـبة أوسرام الـبيـضاويـةĒ ومن أهم اĠوكـلě لـبيع تلك
اللمبات «أولاد يعـقوب كوهنكا بشارع عـابدين» و«طونسون هوستـون ليمتد بشارع فؤاد
الأول»Ē و«بـروĠان وشـركاه الـتابـعě لـشركـة سيـمنس بـشارع اĠـغربي»Ē وحـرص هؤلاء
الـوكلاء عـلى تـصـمـيم الإعلانـات الـتي تـخـاطب كل فـئـات المجـتـمعĒ فـبـروĠـان وشـركاه
وكلاء شــركـة ســيــمـنس وضــعــوا ثلاث إعلانــاتĒ الأول: لمخـاطــبــة المحلات الــتـجــاريـة
وحـثــهـم عــلى شــراء Ġــبــات أوســرام بــقــولــهم: «اســرعــوا بــاســتــعـمــال Ġــبــة أوســرام في
محلاتـكمĒ لأن نورهـا البـهي يجـلب اĠشتـري»Ē والثـاني: ģ توجـيهه لأصـحاب الورش
والعمال بدعـوتهم لشراء اللـمبات لأن: «النور الضـئيل يجلب اĠللĒ والـنور القوى يزيد
في النـشـاطĒ لا تـسـتـعـمـلوا غـيـر Ġـبـة أوسـرام في ورشـتكـم لأن نورهـا يـكـسـبـكم نـشاط
Ēوالثـالث: كـان مخـصصًـا للأسـرة حيث طـالبـوا العـائلات بـشراء الـلمـبات Ē«عـمالـكم
لأن: «نـورهـا الجـمـيل يـزيل عنـكم الـهـمـوم»Ē ولم يـكـتف الوكلاء بـالإعلانـات الـنـصـية
ولكن استعـانوا بالصور الـكاريكاتيـرية لكل فئة لتـوصيل دعايتهم بـشكل أسرعĒ فمثلا
اسـتـخـدمـوا صـورة كـاريـكـاتـيـريـة مـرسـومـة لأسـرة تـبـدو عـلـيـهـا الـسـعـادة وهى تـسـتـعـمل
اللـمـبات مع الإعلان اĠـوجه للأسرĒ وصـورة للـحرفـيě عـند تـوجيه الإعلان لأصـحاب

الورش وهكذا(١١٧).
٤ - إعلانات الصابون:

حـظـيت صـنـاعة الـصـابـون بـاهتـمـام كـبيـر من قـبل الحـكـومـة اĠصـريـةĒ وتـأسست
العـديـد من مـصـانـعه داخل مـصرĒ وكـشـأن الـكـثـير من الـصـنـاعـات الـتي سـيطـر عـلـيـها
الأجـانب ģ تـأسـيس العـديـد من مـصـانع الصـابـون اĠـملـوكـة لأجـانب: كشـركـة مـعمل
صابون القباري التي ģ تأسيسهـا عام ١٨٩٨مĒ وشركة معامل الزيت والصابون اĠصرية
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كـشـركـة مـسـاهـمـة عام ١٨٨٩مĒ وقـد بـلـغ رأسـمـالهـا ثـلاثـون ألف لـيـرة اسـتـرلـيـنـية(١١٨)
Ēوكانت أكبـر مصانع صناعة الـصابون في مصر تقع في الإسـكندرية والقاهرة Ēوغيرها
Ē(١١٩)ـنـيـاĠوواحـد في ا Ēوواحـد في طـنـطــا Ēيـقــعـان في كـفـر الـزيــات ěبـاسـتـثــنـاء اثـنـ
وتـوالت الـتشـريعـات اĠـنظـمة لـصـناعـة وتجارة الـصـابون والإجـراءات التي يـجب اتـباعـها
Ēوحـظر إضـافة مـواد معـينة Ēوأهم مكـونات الـصابـونة الجـيدة Ēعـند الـبدء في صـناعـته
وكـتـابـة اĠـكـونات عـلى كل عـبـوةĒ وعـقـوبـات المخـالـفě(١٢٠)Ē وقـد نص قـانـون ٨٧ لـعام
١٩٣٨م بضرورة أن يقوم كل مصنع قـبل عملية الشروع في التـصنيع بتقدĤ طلب لوزارة
الـتــجـارة والـصــنـاعـةĒ يــتـضـمـن بـيـانــات تـشـمل عــنـوان اĠـصــنع الـرئــيـسي وفـروعه - إن
وجـدت- بــالإضــافـة إلـى اسم اĠــالك وأســمـاء الــشــركــاء واĠــديــرينĒ ومــحل إقــامـتــهم

وجنسياتهم(١٢١)Ē وذلك بهدف منع الغش. 
ومع ĥــو وازدهــار صـنــاعــة وتجــارة الــصـابــون انــتــشــرت الإعلانــات الخـاصــة به في
صــحف تــلك الــفــتــرةĒ والــتي غــلـب عــلــيــهــا الــطــابع الإخــبــاري بــهــدف تــســويق ومــد
اĠستهـلكě باĠعـلومات اللازمةĒ مثل إعلانـات مصبنة الـهلال بالإسكندريـة واĠملوكة
لـلـخـواجـة حــنـا بـيـطـار وولـدهĒ والـتي يــفـهم مـنـهـا أن أنـواع الـصــابـون الـذي تـنـتـجه ėـتـاز
بــالجـودةĒ وقـوة الـرائـحــةĒ وأنه مـخـصص لـعــلـيـة الـقـوم(١٢٢)Ē وهـنـاك بـعض الإعلانـات
الـسـاخــرة مـثل مــا ورد في جـريـدة الــلـطـائـفĒ والـذي جـاء في شــكل سـؤال كــالـتـالي:
«ســئل رجل لِـمَ أعــلــنت في الجــرائــد عن بــيـع صــابــونك أتــظن أن كل الــنــاس يــقــرأون
الجـرائـد? أجـاب أن الـذين لا يـقـرأون الجـرائد لا يـسـتـعـمـلـون الـصـابون»(١٢٣)Ē على كلٍ
اشـتـهـرت خلال فـترة الـدراسـة الـعـديد مـن ماركـات الـصـابـون كان من أشـهـرهـا صـابون
الخـديــوي إنـتـاج مــصـبـنــة الـهلال في الإســكـنـدريــةĒ صـابـون لــوكس لـغـسل الأقــمـشـة

الحريريةĒ صابون سانلايت متعدد الاستخدام(١٢٤) وغيرها. 
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ثالثاً: إعلانات المحلات الكبرى:
من مــنـتــصف الــقـرن الــتـاسع عــشـر امــتـزجت ثــقـافــة اĠـصــريـě وتــأثـرت بــثـقــافـة
الأجـانب اĠـقـيـمـě بــهـاĒ وظـهـرت أسـالـيب حـيـاة جـديـدةĒ وأصــبـحت الـطـبـقـة الـعـلـيـا
Ēـتـاجر «المحلات» الـكـبرىĠوتـزامن ذلك مع ولادة ا Ēـصريـة تـعـيش مثل أثـريـاء أوروباĠا
التي لبّت الأذواق الجديدة ومتطلبات الطبقـة الثريةĒ ولقد واكب ظهور اĠتاجر الكبرى
في مـصـر مع نشـأتـها في أوروبـا مـنذ أواخـر القـرن الـتاسع عـشـرĒ ومن اĠرجـح أن انتـشار
تلك اĠتاجر في مصر ارتبط بشكلٍ وثيقٍ بزيادة إنـتاج اĠصانعĒ وĥو الرأسمالية اليهودية
Ēتاجـر التي امـتلـكتـها الـبرجـوازية الـيهـودية شـيكوريلĠوكان من أشـهر تـلك ا ĒـصريـةĠا
وعـمـر أفنـدي أو أوروذدى بـاك سابـقًـاĒ وشـملا وبنـزايـون (عـدس) وغيـرهـاĒ والاستـثـناء
الــوحـيــد كـانـت مـحلات صــيـدنــاوي اĠـمــلــوكـة للأخــوين سـلــيم وســمـعــان صـيــدنـاوي
السـوريĒě وهمـا من طائـفة الروم الـكاثـوليكĒ حيث اسـتقر سـمعـان وسليم صـيدناوي
في مصر منذ نهاية القرن التاسع عشـرĒ وأسسا متجرهما في شارع الخازندار بعيدًا عن
وسط اĠـديـنـةĒ خلافـًـا لـلـمـتـاجـر الأخــرى الـتي كـانت في وسط الــبـلـدĒ وحـاولا جـعل
اĠتجـر نسخـة طبق الأصل من جاليـري لافاييت الـباريسيĒ أما مـتاجر شـيكوريل التي
تأسست بالقاهرة عام ١٨٨٧م على يد مورينو شيكوريلĒ فقد تميزت بالطابع الأوروبي
والتـماشي مع خـطوط اĠـوضةĒ وبوجـود عدد كـبير مـن اĠوظفـě اليـهود الذين يـتكـلمون
الـفرنـسيةĒ والأمـر لا يخـتلف كـثيـرًا بالـنسـبة لمحلات شـملا التي تـأسست عـلى يد كل
من كليمانĒ دافيدĒ فيكتـورĒ شملا في القاهرة عام ١٩٠٧مĒ كفرع من فروع محلات
شملا بـباريسĒ وبـنزايون الـتي ģ تأسيـسهـا عام ١٩٣٨م بě أربع شـركات ėـلكهم إيـليا
رودولف لـــيــفيĒ وبـــيــتـــر رودولف لـــيــفـيĒ ومــفـــيــد لـــيــفـي دى بــنـــزايــونĒ وبـــول جــات

وجوايارد(١٢٥).
وقد عملت هذه المحلات في مجال التجارة بالجملة والقطاعي في جميع أصناف
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الأقمـشـة واĠلابسĒ والخردوات والأحـذية والـقـبعـات وأثاث اĠـنازل واĠـطابخ والأدوات
اĠصـنـوعة من الـزجـاج وغيـرها(١٢٦)Ē واهتـمت بـالتـرويج لهـا ولبـضـائعـها من خلال نـشر
الإعلانـات الـتـجاريـةĒ فـمـحلات صـيـدناوي _عـلى سـبـيل اĠـثال _كـانت تحـرص على
نـشر إعـلاناتـهـا في جـريـدة الأهرام(١٢٧)Ē والـلـطائف اĠـصـورةĒ الـتي لا يـكاد يـخـلـو عدد
Ēوكـانت تـشـيـر إلى أن جـمـيع بـضـائـعـهـا واردة الخارج Ēمـنـهـا من إعلان لـتـلك المحـلات
وقامـت بتـخـصـيص فـتـرات معـيـنـة للأوكـازيـون الـسنـوي لـهـاĒ وأسـابـيع بعـيـنـهـا لـعرض
بضائع محددةĒ كـ«أسبوع الـبياضات»Ē وعملت على إغـراء العملاء وجذبهم بعبارات
مثل: «أوكازيون خـصوصي»Ē و«قبل ارتفـاع أسعار البـضائع الهائل»Ē و«أثـمان متهاودة
Ē«و«تــخـفـيض مـحـســوس بـجـمـيع الأقـسـام Ē«ـكن مــزاحـمـتـهـاė و«الأسـعـار لا Ē«جـدًا
و«أسـبـوع الـشـهرة»Ē و«فـرصـة ثـمـينـة للاغـتـنـام»Ē و«فرصـة عـظـيـمة»Ē و«أكـبـر أوكـازيون
سـنــوي»Ē هـذا إلـى جـانب تــفـردهم بــكـونــهم «المحل الــوحـيــد لـلــجـوخ الإمــبـريــالي لـزوم

العبي»(١٢٨).
 ولم يختـلف الأمر كثيـراً بالنسـبة لمحلات شيكـوريل فقد اتبـعت نفس النهج من
نــشــر إعلانـاتــهــا في جــرائــد تــلك الــفـتــرةĒ إلا أنه يلاحـظ أنـهــا كــانت أقل إعـلانـًا من
محلات صـيدناوي الـتي كان لهـا حملـة منـظمة للإعلان بـشكلٍ يومي فـيما يـبدو. أما
بالنسبـة لمحلات شملا فقد روجت لنـفسها بتقـدĤ عروض وهدايا على منـتجاتهاĒ ففي
عام ١٩٢٦/ ١٩٢٧م وĖناسبة أعياد اĠيلاد أعلنت عن هدية مجانية عبارة عن طقطوقة
سـجائـر مصـنـوعة من الـرخام قـيمـتـها خـمسـون قرشًـا لكل مـن تجاوزت فـاتورة مـشتـرياته
مائـة قرشĒ أو عـلبة لـĜ بودرة أو مـلĜ بقـيمة خـمسـě قرشًاĒ أو زهـرية زجـاجية مـلونة
قيمتها سبعون قرشًاĒ وفي عام ١٩٣٥ اهتمت محلات شملا بتجارة الهدايا والألعاب
الخاصـة بالأطـفال إلى جـانب اهتـمامـها بـاĠلابس والأزياء(١٢٩)Ē وبالـرغم من العروض
والتـخفيضـات التي قدمـتها تـلك المحلاتĒ إلا أنها قـد تعرضت لحـملات مقاطـعة نظراً
للأوضاع السياسية التي مرت بها مصرĒ وخاصة عامي ١٩٢١ - ١٩٢٢مĒ حيث نظم
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حـزب الوفـد حملـة مقـاطعـة للـمحلات الأجـنبـيةĒ والدعـوة للـشراء من اĠـتاجـر الوطـنية
احتجـاجًا على إعادة اعـتقال سعـد زغلول وترحـيله إلى سيشـيلĒ وقد ģ استثـناء متجر

شيكوريل باعتباره أحد المحلات اĠعفاة من هذه اĠقاطعة(١٣٠). 
عـلى أيـة حال فـإلى جـانب اĠـتاجـر الـكبـرى كـانت هنـاك مـحلات أصـغر لم تحظ
بـقـدر كـبـير من الـشـهـرةĒ وتخـصـصت أيـضًـا في بـيع الجمـلـة والـقطـاعي لجـمـيع أصـناف
Ēالـتي كـان لـها فـروع في طـنـطا «ěمـنهـا: مـحلات «إسـت Ēـلابس وغيـرهـاĠالأقـمـشة وا
والـقـاهـرةĒ والإسـكـنـدريـةĒ وقـد تـخصـصت فـي بيـع اĠلابس الـرجـاليĒ ومـحلات مـاير
بــاĠـوســكي اĠــتـخــصـصــة في اĠلابس الإفــرنجــيـة لــلـرجــال والـنــســاء والأطـفــالĒ ومـحل
باسكـال وشركاهĒ اĠـتخصص في اĠلابس والأقـمشة واĠفـروشات اĠسـتوردة من الدولة
العـثمانـيةĒ وروج لنفـسه بتوفـير اĠعـاملة الحـسنة لـلزبائنĒ والأسـعار اĠهـاودةĒ بالإضافة
إلى الـتزامه بـإرسـال عيـنات من الأقـمـشة لـلمـقـيمـě خارج الـقـاهرةĒ ومـحلات جواني
زنـانـيـري بـاĠــوسـكيĒ اĠـتـخـصص في الأقـمـشـة واĠلابس الـرجـالي والحـرėي والأطـفـال
واردة فـرنــسـا(١٣١)Ē ومـحـلات بلاتـشـي حـايــيم وشــركــاه بــاĠـوســكيĒ وبــولاقĒ ومــصـر
Ēتخـصصة في مـنسـوجات التـريكو بـشارع البـوستةĠومحلات خلـفاء فـونك ا Ēالجديـدة
ومحلات أخوان سيوفي سليم كوهě وشركاه بالغورية(١٣٢) وغيرها. وتجدر الإشارة هنا
إلـى أن هـذه المحلات أو اĠـتـاجـر كـانت Ėـثـابـة الـنـواة الأولى لـظـهـور مـا يـعـرف بـ«اĠـولات
الــتـجــاريـة  Commercial malls»   لـنــقل الــشـارع إلى داخل الأبــنــيـة اĠــراقــبـة بــدقـة

والخاضعة للحراسة. 
عـمـومًـا لم يـقتـصـر أمـر عـرض الأقمـشـة واĠلابس عـلى اĠـتـاجر اĠـتـخـصـصةĒ بل
نـافسـتها مـصانع الـغزل والـنسـيج التي انـتشـرت في مصـر خلال تلـك الفتـرةĒ وكان من
بـينـهـا معـمل النـسيج اĠـملـوك لـعبـدالفـتاح الـلوزي بـدميـاطĒ والـذي تمـيز بـكونه مـعمل
نـسـيج مـيــكـانـيـكيĒ ومـتـخـصص فـي إنـتـاج الأقـمـشـة الـرجـالــيـة والـنـسـائـيـةĒ وكـان له
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Tricot لابس الـتريكـو وخاصة تـريكو نويهĠوظهرت ا Ē(١٣٣)معرض بـشارع قصـر النيل
ĒNoue Brevete والذي اشتهرت ماركته بالأيدي اĠعقودةĒ وģ بيعه في محلات

وكلاء مـخصـوصـě بشـارع الـبوسـتة(١٣٤)Ē ويـبدو أن الأزيـاءĒ وخـاصة أزيـاء الـنـساء في
مصرĒ قـد خلت من البـساطة والـذوق الرفيعĒ وأصبح اĠـعروض منـها فيه قـدر كبير من
الـتـشبه Ėـلابس الرجـالĘ Ēـا أدى إلى انـتقـاد الجـرائـد لهـذه الـظـاهرة(١٣٥) الدخـيـلـة على

المجتمع اĠصري.
ب - إعلانات النشاط الاجتماعي وأثرها:

تشـمل إعلانـات هذا المجال: الإعـلانات الطـبيـةĒ والثـقافـيةĒ والـترفـيهـيةĒ والتي
عكست هيمنة الأجانب وتأثر اĠصريě بنمط الحياة الأوروبية خلال فترة الدراسة. 

: الإعلانات الطبية: أولاً
اتـسمت الإعـلانات الـطبـيـة بالـرواج والتـكـرارĒ فلا تكـاد تـخلـو منـهـا صفـحة من
Ēěوقـد يـرجع ذلك إلى الحـالـة الـصـحـيـة العـامـة لـلـمـصـري Ēصفـحـات الجـرائـد الـيـومـية
وانتـشـار الـعـديـد من الأمـراض بـيـنـهمĒ كـأمـراض العـيـونĒ اĠـصـاب بـهـا ثـلث الـسـكان
تقـريبـًاĒ والدواليĒ والفـتقĒ والربـوĒ والأمراض الجلـديةĒ والـضعف العـام وغيـرهاĒ هذا
إلى جانب ضعف ثقـافة اĠصريـě الصحيةĒ واعـتقادهم أن الإصابـة بالأمراض هو قدر
لا ėكن تغـييره(١٣٦)Ē بالإضـافة إلى تـمركـز الأطبـاء في اĠنـاطق الحضـريةĘ Ēا أدى إلى
تـدهور الأوضـاع الـصحـيـة بشـكل خـاص في الـريفĒ هذا الـوضع الـصحي الـعـام شكل
مـنـاخًا جـاذبـًا لكل مـغـامرٍ أو مـدعي الـطبĒ وبيـئـة مثـالـية لـلـترويج لـلـوصفـات والأدوية
الطـبيـة اĠبالـغ في فوائدهـا ونتـائجهـاĒ فانـتشـرت الإعلانات التي تـروج عن تخـصصات
الأطـبـاءĒ ومــواعـيـد اسـتـقـبـال اĠـرضىĒ ومن الأمـور اĠلاحـظـة أن أغـلب هـؤلاء الأطـبـاء
كانوا من الأجـانبĒ إذ تجدر الإشارة هـنا إلى أن الطب خلال الفـترة الواقـعة بě عامي
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١٨٠٠م و١٩٣٠م كـان أحد الـوسائل الـتي رسـخت السـلـطة الإمـبريـاليـة في حـياة رعـايا
الدول الاستعمارية(١٣٧).

ومن اĠمكن تفسـير: Ġاذا استحـوذت أسماء أوروبية عـلى المجال الطبي وما ارتبط
به من إعلانـاتĒ وĠـاذا انـتـشـرت اĠـسـمـيـات الأجـنـبـيـة لـلـمـنـتـجـات الـطـبـيـةĒ بـهـيـمـنة
بـريــطـانــيـا عـلـى كـافـة اĠــؤسـسـات اĠــصـريــةĒ ومن بـيـنــهـا مــؤسـسـة الــطبĒ وأصـبح كل
الـعامـلـě بهـا إمـا إنجلـيـز أو أجانب(١٣٨)Ē بـالإضـافة إلى الاقـتـنـاع اĠتـزايـد Ėـا يـتصف به
الـطب الـغـربي من عـقلانـيـة فـريـدة وكــفـاءة فـائـقـةĒ نـظـراً Ġـا حـقـقـته أوروبـا خلال تـلك
ٍĒالفـترة من اكـتشـافات طـبية سـاعدت عـلى ترسـيخ هذا الاعـتقاد(١٣٩). على أية حال
Ēلم تـتغـير هـذه الصورة إلا مـع بداية صـعود الحـركة الـوطنـية ضـد الاستـعمـار البـريطاني
وخاصة بـعد ثورة Ē١٩١٩ حيـنما أصبح تـأسيس الجامـعة اĠصريـة من بě أهم اĠطالب
الاجتماعـية للحركـة الوطنيةĒ حـيث أنشئت جامعـة فؤاد الأول كأول جامعـة حكومية
Ēثم أطلق عـليـها فـيـما بـعد جـامعـة القـاهرة Ēـصري الحـديث عـام ١٩٢٥مĠفي الـتاريخ ا
وكانت هـذه الجامـعة هي نـتاج صـراع طويل خاضـته الحركـة الوطـنية اĠـصريـة منـذ عهد
Ēتأسيـسها في البداية ģ الأربع كـليات التي ěوكـانت كلية الطب من ب Ēاللورد كرومر
وبدأ تـطـويـر الخدمـات الـصـحيـة مـنـذ عام ١٩٢٣م بـإنـشـاء اĠـستـشـفـيات اĠـركـزيـةĒ وتبع
ģ وفي عام ١٩٣٦ Ēستـشفيات الريفيـة كعياداتٍ خارجيةĠذلك في عام ١٩٢٨ إنشاء ا
إنشـاء وزارة الصـحة(١٤٠)Ē وتلا ذلك قرار الحـكومـة اĠصـرية عـام ١٩٣٧/ ١٩٣٨ بإنـشاء
معامل جديدة لتحضير الأمصال واللقاحات وخاصة اĠتعلقة Ėرض الجدري(١٤١)Ē كل
ěصـريĠـصريـة شـجعت عـلى اقتـحـام اĠهـذه الـتطـورات التي شـهـدتهـا السـاحـة الطـبـية ا
للمـجالĒ وبدأوا منـذ ثلاثينيـات القرن العـشرين منافـسة الأطباء الأجـانبĒ واشتعلت
حـرب الإعلانـات بـيــنـهمĒ ثم خلا اĠـيــدان لـلـمـصــريـě عـقب نـشـوب الحــرب الـعـاĠـيـة
الثـانـيـةĒ وعـودة أغـلب الأجـانب لـبلادهم الأصـليـةĒ بـاسـتـثـنـاء فئـة قـلـيـلـة من الأطـباء

 .(١٤٢)ěالشوام والأرمن واليوناني
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وعلى الرغم من الشروط التي سنـتها القوانě اĠصـريةĒ وفرضتها على من ėارس
الطب أو الـصيـدلة في الـفتـرة من عام ١٨٩١م وحـتى عـام ١٩٢٨م لحمايـة المجال الـطبي
ěــــدّعــــĠإلا أن هــــذا المجـــــال الــــطــــبـي قــــد حــــوى الـــــعــــديــــد مـن ا Ē(١٤٣)ěمن المحــــتـــالـــ
والمحتـالě(١٤٤)Ē الذيـن استـغـلـوا كـونـهم غـيـر مـصـريـĒě وروجـوا لـلـعـديـد من اĠـنـتـجات
Ēالتـي تعالج الأمراض في وقت قياسي Ēوتبـاروا في إبراز نتائجـها الخرافية Ēالعلاجية
في مدة تتراوح بě خمس دقـائق وثلاثة أيامĒ مثل «أوراق روزيتا العـجيبة التي تشفى
الـصــداع ووجع الـرأس في أقل مـن خـمس دقـائق»(١٤٥)Ē و«شـراب نجـار» الــذي يـشـفي

من السعال والإنفلونزا والربو وكافة «النزلات الصدرية» في يوم واحد(١٤٦).
على أية حالĒٍ تنوعت الإعلانـات الطبية وشملت الـعديد من الأدوية كقطرات
Ēومـوانع الحـمل Ēـعـدة وعـسر الـهـضمĠوأدويـة ا Ēوأدويـة الـسـعـال ونـزلات الـبـرد Ēěالـعـ
ووصــفــات الـتــخــســيس وإطـالــة الــشــعـر وإزالــة قــشـرة الــرأس وغــيــرهـاĒ وتـُـعــد إعلانـات
اĠـنشـطات الجـنسـية واĠـقويـات العـامة من أكـثر إعلانـات المجال الـطبي تـداولاĒ وأكبـرها
في اĠساحـات المخصصـة لهاĒ مع الاستـعانة بالـرسوم التـحذيرية -لاسـيما في إعلانات
اĠـنــشـطـات والـعــوازل الـذكـريـة- من عـواقـب Ęـارسـة الـعلاقــة خـارج إطـار الـزواجĒ وهـذا
التكـرار دليل على انـتعاش سـوقهاĒ وكثـرة الطلب عـليهاĒ في وقت كـان البغـاء فيه غير

مجرم ومسموح ومصرح به Ġمارسيه وĘتهنيه من قِبل السلطات آنذاك(١٤٧). 
ولـعب انـتـشـار أمــراض الـبـاطـنـة والجــهـاز الـتـنـاســلي بـě اĠـصـريـě دورًا في رواج
اĠـقويـات وأدويـة الأمراض الـتـناسـلـية(١٤٨)Ē واشـتهـر الـعـديد من اĠـعـامل والـصيـدلـيات
ĒـنصورةĠوسـالم خلـيفـة با Ēكمـعمل حـزبون بـطنـطا Ēومـخازن الأدويـة بإنـتاجـها وبيـعهـا
وصيدلية الخواجات سترن إخوانĒ وجاليتي أو جوليوتيĒ ودĠار وغناجة ومزراحي(١٤٩)
Ēـعـامل كانت تحـرص عـلى وضع اسـمهـا عـقب كل مـنتجĠويلاحظ أن تـلك ا Ēوغـيـرها
كـ «نـوفـا درمــا حـزبـون»Ē و«روح الــكـيـنــا حـزبـون»Ē بــالإضـافـة إلى وصـف الـدواء دائـمًـا
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بـ«العجيب»(١٥٠). ولم يقتـصر الأمر على اĠـعامل والصيـدليات اĠمـلوكة لأجانبĒ بل
نـافـســهم اĠـصــريـĒě وخـاصــةً أصـحـاب مــحلات الـعـطــارةĒ الـذين حــرصـوا عـلى وضع
تـراكـيب خاصـة بـهمĒ تعـمل كـمـقويـات ومـنشـطـات في الـوقت نفـسهĒ وحـرصت هذه
اĠـعـامل عـلى تـقـدĤ عـروض لجـذب اĠــسـتـهـلـكـě بـإرسـال عـيـنـات مـجـانـيـة - لاسـيـمـا

اĠنشطات- مع أهم التعليمات لكل من يطلبها(١٥١).
Ēعامل بإنتاج الأدوية وبيعهاĠوعملاً بقاعدة «العرض والطلب» لم تكتف تلك ا
ولكنها اتجهت Ġنتجات التجميل والعناية الشخصية واĠنزليةĒ واĠبيدات الحشريةĒ بل
والسـجائـر أيضاĒً نـظرًا لـزيادة الطـلب علـيهـاĒ ورواج سوقهـاĒ مثـلما فـعلت مـعامل سالم
خـلـيفـة بـاĠـنـصـورة الـتي أنـتـجت سـجـائـر الـعنـبـرول لـتـسـتـحـوذ عـلى أكـبـر قدر Ęـكن من
الأربـاح(١٥٢)Ē كـــمــا أنــتـــجت نــوعًــا مـن اĠــقــويـــات أطــلــقت عـــلــيه أيــضـًــا نــفس الاسم

«العنبرول»Ē والذي كان يُعد من أشهر اĠقويات خلال تلك الفترة(١٥٣). 
وحـرصت تلك اĠـعامل والأجـزاخانـات عـلى تأكـيد فـعالـية أدويـتهـا والدعـاية لـها
من خلال شـهـادات اĠسـتـخدمـĒě فـفي عام ١٩١٧م نـشـر معـمل وأجـزاخانـة المحـروسة
بشارع كلوت بك في جريدة اللطائف اĠـصورة شهادة لإحدى مستخدمي أدوية نزلات
الـبرد والـسعـال اĠوجـودة بـكتـالوج اĠـعملĒ واĠـعروفـة بـ«شـراب الشـفاء وأكـسيـر الدكـتور
روس»Ē ومـدى فـعـالـيتـهـا في الـعلاجĒ والـتي تجـزم أنهـا شـفـيت تـمـاماً عـقب اسـتـعـمال
ĒـعـملĠعـلـى هـذا ا ěويـُعــد ذلك ذكـاءً من الـقــائـمـ Ē(١٥٤)من تـلك الأدويـة ěزجـاجـتـ
حـيث عمـلـوا على زيـادة ربحـهم وذلك بـتوجـيه الـعملاء لـشراء عـدد مـحدد من عـبوات

تلك الأدوية. 
ومن قبيل الـذكاء التـجاري اهتـمت تلك اĠعـامل والصيدلـيات بانـتهاز الأحداث
المحليـة للتـرويج ĠنتـجاتهـاĒ فعقب انتـشار خبـر إجراء ملك مـصر فؤاد الأول عام ١٩١٧م
لـعـمـلـيـة الـبـواسـيـرĒ إلا وانـتـشـرت إعلانـات الأدويـة الخـاصـة بـهـاĒ مـثل مـرهم الـصـحـة
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وحبـوب الدكتور إسـكندر لـعلاج الناسـور والبواسـير اĠعـروضان في مخـازن دĠار وغناجه
وأجزاخانـة المحروسة بـشارع كلوت بك(١٥٥)Ē ولم يقف الأمر عنـد هذا الحد; بل حاول
مـنـتجـو تـلك الأدوية ومـصـممـو الإعلانـات مـواكبـة الـتطـورات الـتي طرأت عـلى المجـتمع
اĠصري خلال فـترة الدراسةĒ ومن بـينها اسـتخدام الكـهرباءĒ فحـرصت بعض اĠعامل
على التـأكيد أن أدويـتها مجـهزة باستـخدام التيـار الكهـربائيĒ مثل دواء العـنبرول الذي
أنـتـجته مـعـامل سالم خـلـيفـةĒ والـذي يعُـد من أشـهر اĠـقويـات الـتي ذاع صيـتـها خلال
تلك الفـترةĒ وكمـا أن مرور الكهـرباء في الجسد يـولد الطـاقة والحرارة فإن دواء الـعنبرول
Ēـثـابـة «تـيار كـهـربـائي يـسري فـي العـروق فـيـولـد الحركـة الـهـامدةĖ له نفـس التـأثـيـر فـهو

ويبعث القوة الخفية الكامنة في الأبدانĒ ويحرك في النفس الشعور بالحياة»(١٥٦).
ويبدو أن وفرة رأس اĠال ساعـد على الاهتمام بتمـويل الابتكارات والاختراعات
وتـسـويق اĠـنتـجـات الـصنـاعـيـة بشـكل عـام والـطبـيـة بـشكل خـاصĒ لـذا حـرصت تلك
اĠعامل على توضيح أن منتجاتها «حصرية»Ē وأنها خاصة بهاĒ وذلك من خلال وضع
عــبـارات مــعــيـنــة: مـثل«breveté dépose» والــتي تــعـني بــراءة الاخــتـراع(١٥٧)Ē أو أن
الأدويـة مـجهـزة بـطـريقـة كـيمـاويـة مبـتـكرة لم يـتـوصل إلـيهـا أحـد بعـد ولم يـزل سرًا من
أسرار الكيمياءĒ وأنه ģ الاسـتعانة بالعديد من الخبـراء عند تصنيع تلك الأدويةĒ ومن
ěـعـامل عـلى كـتـابـة أسـماء الأدويـة والأمـراض بـالـلـغـتĠالأمور اللافـتـة لـلـنـظـر حرص ا
Neuro- والنـورسـتايـنا Ē(١٥٨)Preservatol مثل دهـان بـريزرفـاتول Ēالـعربـية والأجـنـبيـة
 sthenia أو الـضـعـف الـعـصـبي(١٥٩)Ē هــذا إلى جـانب وعي مــصـمـمـيــهـا بـطــبـيـعـة كل

مرضĒ والفئـات التي تنتـشر بينهـا تلك الأمراضĒ فعلـى سبيل اĠثال اسـتعان مصمم
إعلان دواء دشيـان بصورة امـرأة للدعـاية لـهذا الدواءĒ والـذي كان مخـصصاً لـعلاج فقر
الدم والـضعف الـعصبي(١٦٠)Ē وهو مـا يشيـر إلى معـرفة مصـمم الإعلان وفهـمه لطبـيعة
اĠرض الذي ينـتشر بشكلٍ كـبيرٍ بě النسـاءĒ نظراً لطبـيعة تكويـنهن النفسيĒ وظروف

التنشئة الاجتماعية الخاصة بهن(١٦١).
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على أية حالĒٍ اĠتتبع للإعلانات الطبية سيلاحظ عدة أمورĒ منها: 
١ - أنه عـلى الـرغم من تـكرارهـا بـشـكل يومي فـي الصـحف والمجلاتĒ إلا أنـهـا كانت
مـلــيـئــة بـالــكـثـيــر من اĠـغــالـطــات كـمـا ســبـقت الإشــارةĒ وذكـر لــبـعض الأمـراض
الغامضـة أو رĖا اĠكتـوبة خطأ(١٦٢)Ē أو التراكـيب العجـيبة لـبعض الأدويةĒ وطرق

تطويرها(١٦٣) هذا إلى جانب الأخطاء اللغوية عند كتابة الإعلانات(١٦٤).
ěلـوكة لـشوام وأوروبـيĘ ركـبات كـانت من إنـتاج مـعامـلĠ٢ - أن أغـلب هذه الأدويـة وا

.(١٦٥)ěصريĠوقلة من ا
٣ - انـتـشـار فـكـرة الـسـفـر لـلـعلاج بـالخـارجĒ ومن ثم ظـهـر الـعديـد من الإعـلانات الـتي
تــدعــو لـــلــتــوقـف عن الــســـفــرĒ حــيـث صــار بــإمـــكــانــيـــة اĠــرضى الـــعلاج بــداخل

مصر(١٦٦).
٤ - أن الأدويـة اĠصـنعـة واĠـركبـة باĠـعامـل اĠصـرية مـرخصـةĒ ولـها نـفس جودة وكـفاءة
ěوذلك بـشهـادة الأطباء سـواء داخل مصر أو خـارجها والمخـتص Ēنظـيرتهـا بالخارج

والصحافة الأجنبية(١٦٧).
٥ - إمـكـانـيـة توصـيل الأدويـة لـلـمـنـازل مع كـتب إرشـادية _إن صح الـتـعـبـير _مـجـانـية

.(١٦٨)ěستهلكĠلتوضيح كيفية الاستخدام كنوع من أنواع الدعاية وجذب ا
٦ - إتاحـة عيـنات مـجانـية من الأدوية Ġـن يرغب في الـتأكد من فـعالـيتـها مع تـوجيهه

Ġقدار الجرعات وكيفية التناول(١٦٩).
٧ - حـرص اĠـعـامل ومـخازن الأدويـة عـلى وضع شـعـارات خـاصة بـهمĒ وكـتـابـة عـبارة
«مـاركـة مـسـجـلـة» عـلـى مـنـتـجـاتـهم; Ġـنـع الـغش والـتـقـلـيـد(١٧٠)Ē ولـتـأكـيـد جـودة
ĒěـسـتخـدمĠـعامل بـشـهادات اĠوفـعالـيـة وأصالـة تـلك الأدوية اسـتـعانت بـعض ا

والتي تبدو أنها شهادات مختلقة لا وجود لشخوص قائليها(١٧١).
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Ē٨ - اسـتـخـدام الـرسـوم الـكـاريكـاتـيـريـة الـتـوضـيـحـيـة في الإعـلانـات لـشـرح الأمراض
.(١٧٢)ěتابعĠوللفت انتباه ا Ēوإظهار أثر الأدوية

٩ - أغلب معامل ومخازن الأدوية كان لها فروع داخل مصر والسودان(١٧٣).
١٠ - تباين في مساحة وحجم الإعلانات عند النشر(١٧٤)Ē وقصر عمر بعضها بالرغم
مـن رواج تجـارة الأدويـة; في تـلك الآونـة وذلـك نـظـراً لخـضـوعـهــا لـقـاعـدة الـعـرض

والطلب. 
ثانياً: الإعلانات الثقافية: 

بدأت الطباعة في مصـر بدخول الحملة الفـرنسية عام ١٧٩٨مĒ وأطلق على هذه
اĠطبعة اسم اĠطبعة الأهـليةĒ وظلت تخدم أغراض الحملـة وتطبع منشوراتها حتى عام
١٨٠١مĒ وإلى جـانب طــبـاعـة اĠـنــشـورات فـيــهـا ģ طـبع بــعض كـتب الـتــراث والـكـتب
الـطـبــيـةĒ وخلال عـصـر مـحـمــد عـلي ģ إنـشـاء مـطـبــعـة عـلى أنـقـاض اĠــطـبـعـة الأهـلـيـة
الـفـرنـسـيــة وسُـمـيت أيـضـًا بـاĠــطـبـعـة الأهـلـيــة خلال الـفـتـرة ١٨١٩- ١٨٢١مĒ وģ نـقل
Ēطبعة الأميريةĠا Ēوقد عرفت بعدة مسميات منها: مطبعة بولاق Ēطبعة إلى بولاقĠا
اĠــطـبـعـة الــعـامـرةĒ اĠـطــبـعـة الـبـاهــرةĒ مـطـبـعــة الحـاج مـحـمــد عـلي بـاشــاĒ دار الـطـبـاعـة
الخديوية. ثم تـبع ذلك إنشاء اĠطـابع اĠلحقة بـإدارات الجيش واĠدارس العـلياĒ واĠطابع
الأهـلـية الـتي انـتشـرت في قـلب القـاهرة وخـاصـة في اĠنـطـقة اĠـتـصلـة بـالأزهر الـشريف

ودار الكتب اĠصرية(١٧٥).
ونـظـرًا لانـتـشار اĠـطـابع ورواج عـمـلـيـة الطـبـاعـة في مـصـرĒ توالـت الإعلانات عن
اĠؤلـفـات الـتي ģ طـبـعـها حـديـثـًاĒ ومـحـتواهـاĒ وأسـعـارهـاĒ وأمـاكن تـوزيعـهـاĒ أو تـكـلـفة
إرسـالـها عـبـر الـبـريد(١٧٦)Ē ويلاحظ أن نـشـاط الـدارسـون اĠصـريـون الـعـائـدون من أوروبا
ودورهم في الـنهوض بـالحيـاة الثـقافيـة قد انـعكس عـلى أوائل مطـبوعات مـطبـعة بولاق
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وترجـمـات الأعـمـال الأدبيـة الأجـنـبـيةĒ ولـذا غـلـبت عـمـليـة طـبـاعـة الكـتب اĠـتـرجـمة
الطـبيـة والصحـية والزراعـية والهـندسـية وتدبـير اĠعـيشةĒ بـالإضافـة للقـواميسĒ وبعض
العلـوم النظـرية في الفـقه واللغةĒ واĠـعارف العـامةĒ وكان هدف الـناشرين هـو إبراز كنوز
الفكـر العربي والإسلاميĒ وقد اعـتبر الـبعض فكرة إحـياء التراث فـكرة قوميـة Ġواجهة
طـغيـان الثـقافـة الأوروبيـة والنـفوذ الـتركيĒ وĘـا يلاحظ خلال هذه الـفتـرة جهـود الأفراد
والأعـيـان والجـمـاعـات وأمـوالـهم وراء كـثـيـر من اĠـطـبـوعـات الـتي ģ طـبـعـهـا خلال تـلك
الـفتـرةĒ حيث مـوَّل هؤلاء طـبع الكـتب من نـفقـتهم الخـاصةĒ سـواء Ėقـابل في الربح أو

من باب نشر العلم(١٧٧). 
وقد شمـلت هذه اĠطبـوعات الكتـب التاريخـية والأدبية مـنها على سـبيل اĠثال:
Ēومــدامع الــعـشــاق لــزكي مــبـارك(١٧٨) وغـيــرهـا Ē كـتــاب: تــاريخ مــصــر لجـرجي زيــدان
والـروايـات اĠتـرجـمة كـروايـة: تحت الـرداء الأحمـر تـرجمـة عـمر عـبـدالعـزيـز أمĒě وهى
رواية كانت مقررة على طلاب السنـة الثالثة الثانوية عام ١٩٢٧م(١٧٩)Ē وبعض الكتب
العـامةĒ ككـتاب: الـتزوير الخـطى Ġعـرفة الخطـوط  والأختام(١٨٠)Ē وكتب تعـليم القراءة
والـكتـابة سـواء كـانت عربـية أو أجـنبـيـةĒ مثل كـتاب: مـبادđ اĠـطـالعـة الأوليـة لطلاب
اĠدارس الأولـية(١٨١)Ē وكتاب  savoir lire et parler لـتعـلـيم قراءة وكـتـابة الـفـرنسـية
للـمبـتدئě(١٨٢)Ē وكتـاب مـختـارات التـرجمـة الفـرنسـية(١٨٣)Ē هذا إلى جانب المجلات
والجـرائـد الـتي ظـهـرت خلال تـلك الفـتـرة كـجـريـدة النـاسĒ وجـريـدة الـبغـبـغـانĒ والمجـلة

السلفية(١٨٤).
وقد تـراوحت أسعار هـذه اĠؤلـفات بě ٣ - ٥٠ قـرشًاĒ ولم تقـتصـر الطبـاعة على
Ēبل شـمـلت أيضـًا الدفـاتـر والفـواتيـر والبـطـاقات والأظـرف وحافـظات الأوراق Ēالـكتب
وعملت اĠطابع على الـترويج لجودة طبعاتـها ومدى اتقانها(١٨٥)Ē وكانت إعلانات تلك
Ē«أو «لُـقط الـكتب Ē«ـطـبـوعات تـبـدأ بـعـباراتٍ لـطـيـفة مـثل: «الـكـتب غـذاء النـفـوسĠا
لـلدعايـة والإعلان عن الكـتب الرخـيصـة والنـادرة وبسـعر مخـفض مثـلمـا فعـلت مكـتبة
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العرب بباب الخليج لصاحبها يوسف توما البستاني(١٨٦). 
ومن الأمـور اĠلاحـظـة خلال تلك الـفـتـرة ظهـور بـعض الـكـُتاب اĠـغـمـورين الذين
Ēعن طـريق وضع إعلانـات مـلـفتـة في صـحف تـلك الـفـترة Ēحـاولـوا الـترويـج لأنفـسـهم
لـدرجـة وصـفـهم بـالمجـانـě من قـبل تلـك الجرائـدĒ فـفي عـام ١٩٢٦م نُـشـر إعلانًـا كـبـيراً
نــســبــيًــا في جـريــدة الــكــشــكـول لــشــخص يــدعى أنه مــدرس Ėــدرســة شـبــرا الأمــيــريـة
الابـتـدائـيـة يروج فـيه لأحـد مـؤلـفاتـهĒ والذي سـمـاه «قـلب الـبـطل»Ē ويذكـر في إعلانه
ĒصريةĠوأنه سـيكون هديـة للحكـومة ا Ēشار إلـيه هو في علوم الإدارةĠهذا أن الكـتاب ا
Ēـا ورد فـيه من نــظـريـات وتـعــالـيم سـتــبـلغ مـكـانًــا عـالـيـًاĖ وأنه في حـال أخــذ الحـكـومــة
وسـتضـطـر «حـكـومـات كل الـدنـيا لـلـعـمل Ėـوجب عـلـمي وفـلـسفـتي وحـكـمـتي تـشـبـهًا
بــصلاح اĠـصــريـě»بــالإضـافــة إلى أن هـذا الــكـتــاب يـشـمـل حـلـولا لــلـقــضـيــة الـوطــنـيـة
اĠـصـريـةĒ ويـبـدو أن مؤلـف الكـتـاب هـذا كـان يـعانـي من خلـل نفـسي ومـصـاب بـجـنون
العـظمةĒ حـيث أطلق على نـفسه «أسـتاذ معـلم مرشد لـلعقل الـبشريĒ وهـدى ورحمة
لـلــنـاسĒ ومـصـلح الــكـون الـبــشـري» وقـد حـاولت الجــريـدة اĠـذكــورة إخلاء مـسـئـولــيـتـهـا
والتـشـكـيك في شـخص اĠـؤلف اĠـغـمـورĒ وقـواه الـعـقلـيـة بـقـولـهـا: «ومـا لـذة الـعيش إلا
للمجانě»(١٨٧). كما شمـلت أساليب الدعـاية الإعلانية Ġـؤلفات الكـتاب اĠغمورين:
الاعتذارĒ حيث قام بعض اĠؤلفě بالترويج Ġؤلفاتهم من خلال كتابة اعتذار لكل منَ
طلب كـتابه ولم يرسـله إليه; نظـرًا لعدم امـتثالـهم للشـروط التي وضعـها اĠؤلفĒ وذلك

مثلما فعل اĠؤلف البورسعيدي أمě حمدي صاحب كتاب «لغة الفؤاد»(١٨٨). 
ثالثًا: الإعلانات الترفيهية: 

تـعكس الإعـلانات الـترفـيهـية أشـكـال اهتـمامـات الفـرد المختـلـفةĒ وفـقًا لـلتـركيـبة
الاجـتــمـاعـيــة الـتي يـنــتـمى إلـيــهـاĒ وخلال فـتــرة الـدراسـة ظــهـرت الـعــديـد من وسـائل
وأنشطـة الترفـيهĒ مثل: العـروض الفنيـة الكومـيدية أو التـراجيدية الـتي قدمتـها مسارح
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وســيـنــمــات شـارع عــمــاد الـدينĒ فــمن اĠــعـروف أن مــصــر عـرفـت اĠـســرح في  شــكـله
الحديث مـن أواخر الـقـرن الـثـامن عـشـرĒ وذلك حـينـمـا أقـامت الحـمـلـة الفـرنـسـيـة نـاديًا
اجـتمـاعـيًـا لجـنـودهـا في أحـد مـنـازل الأزبكـيـة من أجل الـتـرفـيه عـنـهمĒ وبـعـدهـا بـفـترة
قصيرة تكونت جمعية للتمثيل من أعضاء هذا الناديĒ ومثلت اĠسرحيات الكوميدية
على مسرح الناديĒ وتشـير الدلائل إلى أن هذه العروض كان يشـاهدها وجهاء القاهرة
Ĥثم تـوالى إنـشـاء الـتـيـاتــروهـات الـصـغـيـرة لـتـقـد Ēإلى جـانب جـنــود الحـمـلـة الـفـرنـسـيــة
الـعـروض التـرفـيهـيـة حتـى عام ١٨٦٩مĒ حـيـنمـا ģ افـتتـاح دار الأوبـرا الخديـويـةĒ والتي
Ēوسميراميس Ēية الـكلاسيكية مـثل: ريجوليتـوĠوضوعات الـعاĠقامت عروضهـا على ا

وعايدةĒ وفاوست وغيرها(١٨٩).
 أما بالنسبة للسينماĒ فيصعب تحديد بداياتها في مصرĒ إلا أنه في مطلع القرن
الـعـشــرين وتحـديـدًا عــام ١٩١٧م أنـشـأ المخـرج مــحـمـد كـرĖ Ĥــديـنـة الإسـكــنـدريـة شـركـة
لـصـنـاعـة الأفلام وعـرضـهاĒ وتـوالى إنـتـاج الأفلام اĠـصـريـةĒ وفي عـام ١٩٣٥م ģ إنـشاء
ســتــوديـو مــصـرĒ والــذي يُـعــد نـقــلـة جــديــدة في تـاريخ الــســيـنــمـا اĠــصـريــةĒ بـالإضــافـة
لأستوديوهات أخرى كـأستوديو النحاسĒ وظل أستـوديو مصر محور الحركـة السينمائية
حتـى نشوب الحـرب العـاĠيـة الثـانيـة ١٩٣٩مĒ كما شـهدت كـازينـوهات ومـسارح شارع

عماد الدين أو شارع الفن -كما كان يعرف - إقبالاً كبيرًا مثل كازينو برنتانيا(١٩٠).
على أيـة حال فـقد تـزامن إنشاء اĠـسارح وظـهور الـسينـما في مـصر مع تـوافد فرق
التمثيل الـشاميةĒ بالإضافـة إلى فرق التمثـيل اĠصريĒ وظهر التـنافس الفني بě هذه
الـفرق مـنـذ الربع الأخـير من الـقـرن التـاسع عـشر وحـتى أوائل القـرن الـعشـرينĒ وبدأت
كل فرقة تبتكر أسلوباً فنيًا لجذب الجمهور إليهاĒ وتنوعت أساليب الجذب التي كانت
تـقدم بـě فصـول اĠسـرحـية أو في خـتامـها بـě إلقـاء الخـطب والقـصائـدĒ وعزف الـقطع
اĠــوسـيــقـيــة والـغــنـاءĒ وتــقـدĤ فــقـرات ســحـريــة وألـعــاب بـهـلــوانـيــةĒ وعـرض لـلأشـرطـة
السـيـنـمـائيـةĒ وتـقـدĤ فـصول مـضـحـكـة بě فـصـول عـرض اĠـسرحـيـة الأسـاسـية أو في
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ختامها(١٩١).
ومن بـě الـروايــات الـتي قُـدمـت عـلى مـســارح وسـيـنــمـات شـارع عــمـاد الـدين-
كـسينـما أمـبيـرĒ أوديونĒ الـكوزموجـراف الأميـركانيĒ تـياتـرو سمـيرامـيس- خلال فترة
Ēرواية «عند ظهور الطفل Ēوالآخر ěالح ěالدراسة وروجت لها الإعلانات التجارية ب
Ēوجـونس يـبحث عـن الذهب Ēبـدر يـلـبس قـبعـة الـزي الـرسـمي Ēوالـنـسـاء الـتـعيـسـات
Ēبـرج النور Ēداندي Ēصنـاعة الـظهـر Ēوعـاقبة الـطلاق Ēوتـضحـية الحب ĒقـامرĠوحيـاة ا
Ēإلى الزواج ěالحن Ēزرعـة الحمراءĠرعب ا Ēمفتش عـربات الثوم Ēقبلة في جنـح الليل
الـــوصـــايـــا الــعـــشـــرĒ نــاهب الأرض»(١٩٢) وغـــيـــرهـــاĒ ويلاحظ أن الإعلانـــات الخـــاصــة
بالعروض الفنـية تتسم بالبـساطةĒ فلم يتم الاستعـانة بالرسوم الكارتـونية كما هو شائع
في إعلانـات تلك الـفتـرةĒ بالإضـافة إلى صـغـر مسـاحة الإعلانĒ وقـد يرجع ذلك إلى
مـحـدوديـة الـفـئـات الـتي كـانت تـهـتم بـتـلك الـعـروضĒ بـالإضـافـة إلى مـحـاولـة تـقـلـيل
الـنـفقـات اĠـصـروفة عـلى الـدعـايـة والإعلان; إذ لم يتـجـاوز نص تـلك الإعلانـات بضع
كـلمـات تـكاد تـكون مـكررةĒ حـيث يُـحدد فـيهـا اسم وعـنوان الـسيـنـما أو اĠـسرحĒ يـليه
Ēونــوعـهـا هـل كـومـيــديـة أم غــرامـيــة أم تـاريـخــيـة إلخ Ēوعـدد فــصـولــهـا Ēعــنـوان الـروايــة
Ēكالتالي: «سـينما أوديون بشـارع عماد الدين يعـرض رواية وداعاً أيها الحـبيب الصغير

كوميدياĒ ٤ فصول..»(١٩٣). 
Ēوسباق الخيل Ēومن وسائل الترفيه التي انتشرت خلال فترة البحث: التصوير
والصـيدĒ فراجت سـوق الأدوات الخاصة بـهاĒ فانـتشرت كـاميرات الـتصويـرĒ ونظارات
سبـاق الخيلĒ وأدوات الصـيدĒ ومن أهم الـكاميـرات التي غـزت السوق اĠـصري كانت
كـامـيــرا كـوداكĒ والـتي كـثــرت إعلانـاتـهــا في صـحف وجـرائــد تـلك الـفــتـرةĒ واهـتـمت
الـشركـة اĠصـنعـة بتـصمـيم كتـالوجـات بالـلغـة العـربيـة موجـهة للـمصـريě; وذلك لـفتح
سوق لاستثماراتها وجـذب اĠستهلكĒě وصمـمت إعلانات لكل فئات المجتمعĒ ففي
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الـبدايـة كـان الإعلان عامًـا للـجـميع تحـثهم فـيه عـلى حفظ الـذكـريات من خلال الـصور
بــاسـتـخــدام كـامــيـرا كـوداك(١٩٤)Ē ثم صــمـمت شــركـة كـوداك إعلانًــا خـاصـًـا بـالـطلاب
لـلـدعايـة بـě فـئة الـشـبابĒ حـاولت من خلاله تـوضـيح أسـباب أهـمـيـة امتلاك كـامـيرا
كوداكĒ فجاء الإعلان كالآتي: «أيها الطلبة هل تعتمدون على ذاكرتكم فقط لتذكروا
زملاءكم الـذين هـم مـعـكم الــيـوم في اĠـدرســة وفى الـغــد يـتـفــرقـون في كـثــيـر من مـدن
الـعـالم? أن نـزهـاتـكم مع زملائـكم سـتصـبح فـيـمـا بعـد تـذكـارات بـعيـدة لـذيـذة وألـعاب
الفـوت بول والـتنس سـتذهب من ذاكـرتكم ويدخل عـهد صـباكم في عـالم النـسيان أن
لـديــكم سلاحًــا واحـدًا أو علاجـًـا واحـدًا ضــد الـنــسـيــانĒ اشـتــروا آلـة الــتـصــويـر كـوداك
واحـفظـوا ذكر أوقـاتكم الـسعـيدة في الـصور الـفوتـوغرافـية .... اطـلبـوا الكـتالـوج مجـانًا
من شـركة كـوداك اĠسـاهـمة Ėـيـدان الأوبرا Ėـصر»(١٩٥)Ē ثم وضعت إعلانـًا آخـر موجـهًا
للـمـسـافرين(١٩٦)Ē وهـذا يشـيـر لعـبـقريـة الـقائـمـě على تـصـميم الإعلانـاتĒ ومـخاطـبة
الفئات الأكثر اسـتخداماً للكامـيرات. وأخذت المحلات اĠتخصـصة في بيع الكاميرات
ولوازمها للـدعاية لنفسهـا مثل المحل الفوتوغرافي الـوطني بشارع اĠناخĒ مـحل كونتننتال

الفوتوغرافي  (Continental Photo Stores) بشارع بولاق Ėصر(١٩٧).
أما بـالنسـبة لنـظارات سبـاق الخيلĒ فـقد ĥا سـوقها نـظراً لانتـشار سبـاقات الخيل
في مــصـر وارتـبـاطـهـا بـاĠـراهــنـات خلال تـلك الـفـتـرة(١٩٨)Ē واشـتـهـرت نـظـارة زايس من
إنتـاج شـركـة كـوداكĒ واتـسـمت هـذه النـظـارة بـكـونـهـا واسـعة الـنـطـاقĒ والأنـاقـة وخـفة

الوزن وفقًا Ġا روَّجه اĠصنعون. 
أمــا فـيـمــا يـتـعــلق بـأدوات الــصـيـدĒ فــقـد اشـتــهـرت مـصــر بـأمــاكن صـيـد الــطـيـور
والحيوانات في القناة والإسكندرية ودمياط واĠنزلة والجيزة وغيرهاĒ وانتشرت عمليات
Ē(١٩٩)وازدهـرت تجــارة الـبــارود وزاد اسـتــيـراده Ēالـصــيـد وحــمل الأســلـحــة الخـاصــة بـهــا
وأخـذت مـصـانع الـبـنادق تـروĦج لـنـفـسهـا عـبـر الإعلانـاتĒ ولـوحظ ارتفـاع أسـعـار بـنادق
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الــصـيـدĒ وخــاصـة اĠــصـنــعـة في مــصـنع «فــابـريــقـة» دي مــارتـو فــاسـتـري وقــد تـراوحت
أسعارها بě ٤ - ١٢ جنيها بضمان خمس سنوات (٢٠٠)Ē وقد يرجع هذا الارتفاع رĖا
Ēأو للتضيق على حـمل البنادق تجنباً لحوادث استخدامها الخاطئ Ēلطول مدة الضمان
Ēأو مـحدوديـة الفـئات التي تـستـعمـلها Ēـعروض وزيـادة الطـلب والإقبال عـليهĠأو لـقلة ا
عمـوماً إعلانـات نظارات الـسبـاق وبنادق الـصيـد لم تتـكرر كثـيرًا شـأن باقي الإعلانات

التي خاطبت قطاع عريض من اĠصريě خلال فترة البحث.   
ومن الإعلانـــات الـــتــرفـــيــهـــيـــة الإعلان عن افـــتــتـــاح الـــكــازيـــنــوهـــات واĠـــقــاهي
والـصالاتĒ الـتي تـقدم الاسـتعـراضات وتـوفـر مراقص لـلمـتفـرجـĒě وتقـدم اĠشـروبات
والحلـويات والألـعاب الـناريـةĒ مثل: بـانوراما مـعرض بـاريز بـالإسكـندرية(٢٠١)Ē وصالة
سانتي بحديقة الأزبكية(٢٠٢)Ē ومقهى الأهرام بحلـوانĒ ففي عام ١٨٩٠م أعلن أنطون
خريستو عن افتتاح مقهيě له في مديـنة حلوانĒ وأطلق عليهما اسم الأهرامĒ تماشيًا
مع موضـة العـصر من إطلاق أسمـاء تتـماشى مع تنـامي الشـعور القـوميĒ وتأكـيداً على
الهوية اĠصرية(٢٠٣)Ē كما شملت الإعلانات الـترفيهية الإعلان عن الحـمامات العربية
والإفـرنجـيـةĒ الـتي تـقـدم بـعض الـعلاجـات واĠـسـاجĒ فـفي عـام ١٩٢٦م ģ الإعلان عن
حمام هنـدي Ėنطقـة الظاهرĒ وأكد اĠُـعلنِ على أن الحمـام: «Ġعالجة الأمراض الـعصبية
والروماتزم وتصلب الشرايě وجميع أنواع الدوش واĠساج... يعادل أحسن الحمامات

الصحية في أوروبا»(٢٠٤)
وخلال الـثــلث الأول من الــقـرن الــعـشــرين ظــهـرت إعلانــات تـتــعــلق بـاĠــصـايف
والـلوكـانـدات والفـنادق بـاعتـبارهـا أحـد الأنشـطة الـترفـيهـيـةĒ وكانت إعلانـات الفـنادق
تحرص عـلى الترويج لـنفـسها من خلال الـدعاية بـوجود «حـجرات ملـحق بها حـمامات
باĠاء الساخن والبـارد... ومطعم... على الطريقـة التركية والفرنـسية وبار على الطراز
- ٢٠ ěتتراوح ب Ēوكـانت أجرة تلـك الفنـادق Ē«...الأميركـاني... وتليـفون خاص
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Ēومن هـذه الـلـوكـاندات والـفـنـادق; فـنـدق ناسـيـونـال بـشـارع سلـيـمـان بـاشا Ē٤٠ قرشًـا
ولـوكـاندة بـريسـتـول Ėيـدان الخـازندارĒ ولـوكانـدة طـنطـا بالاس بـطـنطـاĒ ولـوكانـدة باريس

الجديدة باĠنصورة(٢٠٥). 
أما بـالنسـبة للـمصـايفĒ فقد تـنوعت بě داخـليـةĒ ويأتي في مقـدمتهـا مصايف
رأس البرĒ وخارجية بě مـصايف أوروبا ولبنان وفلسـطĒě ولذا حرصت الحكومة على
توفـير بعض الخدمـات تيسـيرًا على اĠـصطافـĒě وتوفيـر وسائل وسبل الـراحة لهم سواء
داخل مصر أو خارجـهاĒ فقامت وزارة التـموين بتشـكيل لجنة تمـوين اĠصايف لإيصال
الـسلع الـتمـوينـية إلى كل مـصطـاف بسـهولـةٍ ويُسرĒٍ ووضـع رقابـة على اĠـطاحن لـضمان
إيصال الدقـيق للمصايف بـشكل كافيĒ بالإضـافة إلى ندب اĠوظفـě اللازمě للعمل
باĠصايف(٢٠٦)Ē وحاول بـنك مصر تـوفير خـدماته للـمصطـافě عن طريق تـيسيـر إعطاء
التـحويلاتĒ وطـلبـات الاعتـمادĒ وبـيع ما يلـزمهم من الـعملات الأجـنبـية للاصـطياف
في أوروبا وفلسطـĒě كما قام بإنشـاء مكتباً له بـرأس البر في تاريخ ١٥ يونيه ١٩٢٦م;
لـتيـسيـر عمـليـات الـصرف لـلمـصطـافě(٢٠٧)Ē وانتـشـرت إعلانات اĠـصـايف والشـركات
التي تحاول الترويج لنفسـها في موسم اĠصايفĒ مثلما فـعلت شركة مصايف لبنان من
خلال رسوم الكاريـكاتير لـلدعاية لـلشركة(٢٠٨). ولم تقتـصر الإعلانات الـترفيـهية على
مــا ســبـقت الإشــارة إلــيهĒ بل شــمــلت الإعلان عن اĠــرطــبــات واĠــشـروبــات الــروحــيـة

والكحوليات(٢٠٩).
وإلى جانـب ذلك كانت هنـاك إعلانات أخـرى متـنوعـة بعضـها مـتعـلق بالـدعاية
Ēوالـترزية(٢١٠) وغيرهم ěوالمحام ěهـندسـĠهن والحـرف كالأطـباء واĠلأصحـاب بعض ا
والتـرويج لـلـمـهـارات الـتي ėـتازون بـهـاĒ والآخـر لـطـلب فـرص عمـل بالـدوائـر الحـكـومـية
والشركات(٢١١)Ē ومن ألطف هـذه الإعلانات: الإعلان الخـاص بعـيادة الـدكتـور أحمد
طاهـر بكĒ اĠتـخصص في الأمـراض الباطـنيـةĒ حيث حـدد في إعلانه مواعـيد لعلاج

الفقراء مجانًا(٢١٢).
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الخاتمة:
من خلال هـــذا الـــعـــرض نلاحظ أن الإعلانـــات قـــد رافـــقت الـــبــدايـــات الأولى
لصدور الصحفĒ وظـهور الإذاعات الأهلية أو الـرسميةĒ والتي حاولت تـقدėها بشكل
Ēكان نـشرهاĠ كمـا حددت أسـعار تلك الإعلانـات وفقـًا ĒرحـلةĠمبـتكـر يناسب تـلك ا
ومـدى تـكـرارهـاĒ ومـدى انتـشـار الـوسـيلـة اĠـعـلن فـيـهاĒ وقـد تـأثـرت الإعلانـات بـشكلٍ
كبـيـر بـالـتـطـورات الاقتـصـاديـة والاجـتـمـاعـية خلال فـتـرة الـبـحثĒ وتـعـددت مـجالات
الإعلانــات الـتــجــاريـةĒ وشــمــلت الأنـشــطــة الاقـتــصـاديــةĒ من رصــد لأهم اĠــنـتــجـات
Ēوالتي عـكست التـوسع في الرقعـة الزراعية Ēوالمحلات الـكبرى Ēوالصنـاعية Ēالزراعيـة
والتـطور الذي لحق بـالمجال الـزراعيĒ ومدى اهتـمام الحكـومة اĠـصرية بـاĠعدات الـزراعية
بـشـكل عـام واĠتـعـلقـة بـحلج الأقـطـان بـشكل خـاصĒ نـظرًا لـزيـادة الـطلب عـلى الـقطن
اĠصـري في الخارجĒ وظـهور بعض الأجـهزة الزراعـية الحـديثةĒ والاسـتعـانة Ėسـتجدات
العلم لـزيادة الإنتاجĒ ومـقاومة الآفات الـزراعيةĒ وĥو تجـارة الأسمدةĒ وتأسـيس العديد
من شركات السباخĒ وازدهار بعض الصناعات اĠـرتبطة بالمجال الزراعي كصناعة تكرير

السكر.
Ēوًا مـلحوظًـا بالرغم من الـعقبـات التي صادفـتهاĥ صريـةĠكمـا شهدت الـصناعـة ا
ومــحـاولـة الأجــانب الـهــيـمـنــة عـلى هــذا المجـالĒ وقـد ابــتـكــر اĠـعـلــنـون وسـائـل إعلانـيـة
سـاعــدت في الـدعـايـة والــتـرويج ĠـنـتــجـاتـهمĒ مــثل مـصـنـعي الــسـجـائـر الــذين ابـتـكـروا
الـبطـاقـات اĠلـونة الـتي حـملت بـيانـات الشـركـات اĠصـنعـةĒ بالإضـافـة إلى توزيع هـدايا
مجـانية صـغيـرة كاليـوميـات وعلب الحلـوىĒ ونشر قـوائم الأسعـارĒ واستخـدام اĠفردات
الـعامـيـة Ġـعـالجـة ارتفـاع الأسـعـار بـشـكل سـاخرĒ وربـط اĠنـتـجـات بـاĠـناسـبـات الـقـومـية
وأسماء السـاسة واĠشاهـيرĒ ونتج عن دخول بـعض اĠنتجـات الصناعـية مصر أن سنُت
التـشـريـعـات الخاصـة بـهـاĒ مـثل التـشـريـعـات اĠتـعـلـقة بـتـنـظـيم حركـة اĠـرور الـنـاتجة عن
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دخول الـسـيـارات مـصـرĒ وظـهور بـعض الجـمـعـيـات الجـديـدةĒ مثل: الجـمـعـيـة اĠـصـرية
للقيادة العـامةĒ ونادي السيارات اĠـلكي اĠصريĒ وحدوث تغـير في موضة السيارات.
كما تأثرت بعض الأنـشطة الاقتصادية بـالأوضاع السياسية الـتي مرت بها مصرĒ مثل
إعلان اĠــقـاطـعــة لـلـعــديـد من المحلات الــتـجـاريــة الأجـنـبــيـة بـســبب نـفى سـعــد زغـلـول
Com-  ـولات الـتـجـاريةĠـا يـعرف بـ«اĠ لـسـيـشـيل. هذا إلـى جانب ظـهـور الـنـواة الأولى
mercial malls». كـمـا تــأثـرت الأزيــاء الـنـســائـيـة بــاĠـوضـة الأوروبــيـةĒ وسـاد الــتـشـبه

Ėلابس الرجال Ęا أدى إلى انتقاد الجرائد لهذه الظاهرة.
وعكـست الإعلانات اĠتـعلـقة بالجـانب الاجتمـاعي مدى هـيمنـة الأجانب على
المجـال الطـبي حتى بـداية تـطويـر الخدمـات الصـحيـة اĠصـرية عـام ١٩٢٣مĒ وذلك عقب
إنـشـاء اĠـسـتــشـفـيـات اĠـركـزيــةĒ ثم إنـشـاء وزارة الـصـحــة عـام ١٩٣٦مĒ وإنـشـاء مـعـامل
تحضير الأمصال واللقاحات عام ١٩٣٧/ ١٩٣٨مĘ Ēا ساعد على اقتحام اĠصريě لهذا
المجــال ومــنــافــســة الأطــبــاء الأجــانبĒ ووضــحت الإعلانــات الــتــجــاريــة مــدى انــتــشـار
اĠنشطات الجنـسيةĒ واĠقويات الـعامةĒ وأدوية الجهاز التـناسلي ورواج سوقهاĒ وحرص
مـنـتـجـو تـلك الأدويـة ومـصـمـمـو الإعلانــات عـلى مـواكـبـة الـتـطـورات الـتي طـرأت عـلى
المجتمع اĠصـري خلال فترة الدراسـة. وأظهرت الإعلانات الثـقافية حـرص دور الطباعة
والـنشـر عـلى إبـراز كـنـوز الـفـكـر الـعـربي والإسلامي في مـحـاولـة مـنـهم Ġـواجـهـة طـغـيان
الـثــقــافـة الأوروبــيــة والــنـفــوذ الــتـركـي. كـمــا وضــحت الإعلانــات الـتــرفــيــهـيــة أشــكـال
اهتمامات اĠصريě المختلفةĒ وظهـور العديد من وسائل وأنشطة الترفيهĒ مثل: اĠسارح
والسيـنمات والـتصويـر وسباق الخيـل والصيدĒ والـكازينـوهات واĠقـاهي والصالات التي
Ēصايف واللوكانداتĠوا Ēوالحمامات Ēěتقدم الاستعراضات وتوفر مراقص للمـتفرج
والـتـيـسـيـرات الـتي كـانت تـُقـدَّم لـهمĘ Ēـا يـعـكس أشـكـال الاسـتـهلاك الحـديـثـةĒ وأهم
اĠتغيـرات التي طرأت على حيـاة اĠصريĒě وعـملية التـأثير والتأثـر التي مروا بها خلال

فترة الدراسة.



الهوامش
(١) الإعلان في اللغة هو: الجـهر والشيـوع والإظهار. أما في الفـكر التسويـقي فله عدة تعـريفات; من أبرزها
أنه: فن إغـراء الأفـراد عـلى الـسلـوك بـطـريـقـة مـعـيـنة وفن الـبـيع اĠـطـبـوعĒ أو فن الـتـعـريفĒ وأنه عـمـلـية
اتصال مدفـوعة تستهدف إعـلام شخص أو أكثر والتأثـير عليهĒ وفي قـانون رقم ٦٦ لسنة ١٩٥٦ والذي
صـدر بـشأن تـنـظـيم الإعلانĒ عرّف في اĠـادة الأولى مـنه الإعلان بـأنه: أيـة وسـيلـة أو تـركـيبـة أو لـوحة
صنـعت من الخـشب أو اĠعـدن أو الورق أو الـقـماش أو الـبلاسـتيك أو الـزجاج أو أيـة مـادة أخرى وتـكون
مـعـدة لـلـعـرض أو النـشـر بـقـصـد الإعلان بـحيـث تشـاهـد من الـطـريق أو بـداخل أو خـارج وسـائل الـنقل
الـعامĒ ولـعل من أكثـر التـعريـفات شمـولاً ما وضـعته جـمعـية الـتسـويق الأمريـكيـة التي حـددت تعريف
الإعـلان بكـونه: وسـيـلـة غـيـر شـخـصـيـة لـتقـدĤ الأفـكـار والـتـرويج عن الـسـلع والخـدمـات بـواسـطـة جـهة
مـعـلـومـة مـقـابل أجـر مــدفـوعĒ وهـذا الـتـعـريف يـتـسق مع كـافــة مـجـالات الإعلان اĠـطـبـوعـة واĠـسـمـوعـة
واĠرئـيـةĒ وėـتـد لـيشـمل الأفـكـار والخـدمات ولا يـقـتـصـر فقـط على الـتـرويج لـلـسـلع التـجـاريـة. Ġـزيد من
التفاصـيل أنظر: ابن منظـور: لسان العربĒ دار اĠعـارفĒ القاهرةĒ د.تĒ ج Ē٣٤ ص Ē٣٠٨٦ الوقائع
اĠصـريـة: ع ١٦ مكـرر غـير اعـتـياديĒ ٢٦ فـبـراير ١٩٥٦مĒ ص Ē٣ عـلى عـبـد الكـرĤ مـحمـد اĠـناصـير:
Ēكـلـيـة الـدراسـات الـعـلـيـا Ēدكـتـوراه Ēالإعلانـات الـتـجـاريـة مـفـهــومـهـا وأحـكـامـهـا في الـفـقه الإسلامـي
الجـامـعـة الأردنيـةĒ ٢٠٠٧مĒ ص ١٩ - Ē٢٠ إبـرادتـشة سـعـيـدة: الاسـتمـالات الإقـنـاعـية في الإعلان

اĠتلفزĒ ماجستيرĒ جامعة منتوريĒ قسنطينةĒ الجزائرĒ ٢٠٠٩مĒ ص ٣٢.  
(٢) مني الحديدي: الإعلانĒ الدار اĠصرية اللبنانيةĒ القاهرة ١٩٩٩مĒ ص ٦٩  ٧٠.

(٣) إبراهيم عبده: تاريخ الوقائع اĠصرية ١٨٢٨ - ١٩٤٢ مطبعة التوكلĒ القاهرةĒ  Ē١٩٤٣ ص ٦٧.
(٤) فـيـلـيب طـرازي: الـصـحـافـة الـعـربيـةĒ مĒ١ جĒ١ اĠـطـبـعـة الأدبـيـةĒ بـيـروت ١٩٣٦مĒ ص Ē٦٩ د. مني

الحديدي: مرجع سابقĒ ص ٦٩ ذ ٧٠. 
(٥) اĠطابع الأميرية: أمر عال بتاريخ ٢١/ ١٢/ ١٨٨٥م.  

(٦) الوقائع اĠصرية: أمر عال بتاريخ ٢٨/ ٣/ ١٩٠٦م.  
.٧٠ Ēص ٦٩ Ē(٧) مني الحديدي: مرجع سابق

(٨) الوقـائع اĠصـرية: ع ١٦ مكـرر غيـر اعتـياديĒ ٢٦ فبـراير ١٩٥٦مĒ ص Ē٣ نـقولا نقـاش (متـرجم): نظام
أصول المحـاكـمات الـتـجاريـةĒ اĠـكتـبـة العـمـوميـةĒ بـيروت ١٨٨٥م ص ٤٥ - ٤٩; مـحـمد عـبـدالسلام:
دليل الحيران في مـعرفة أسمـاء الحارات والشوارع وجـميع البلـدانĒ مطبعـة الإمامĒ مصر ١٩٠٣مĒ ص

misrfone.net .   مجموعة إعلانات متنوعة مرفوعة على موقع راديو التراث مصرفون Ē٢
(٩) الكشكول: س Ē٤ ع Ē١٩٦ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص٢.

(١٠) جـــريـــدة الـــقـــاهــرة: جĒ١ عĒ١٣٥ ٢٣ مـــايـــو ١٨٨٦مĒ ص Ē٤ عĒ١٣٦ ٢٤ مـــايــو ١٨٨٦مĒ ص Ē٤ ع
Ē١٣٨ ٢٦ مـايـو ١٨٨٦مĒ ص Ē٤ عĒ١٤١ ٣٠ مـايـو ١٨٨٦مĒ ص Ē٤ عĒ١٤٢ ٣١ مـايو ١٨٨٦مĒ ص
Ē٤ ع Ē١٤٣ ١ يونـية ١٨٨٦مĒ ص Ē٤ الكشكـول: ع Ē٢٢٨ سĒ٥ ٢٥ سبتمبر ١٩٢٥مĒ ص Ē١٧ ع



مجلة مصر الحديثة (ع ٢٢/ ٢٠٢٣)٢٧٦

Ē١٦ أكـتـوبر ١٩٢٥م Ēع ٢٣١ Ēص٦ Ē٨ يـنـايـر ١٩٢٦م Ēع ٢٤٣ Ēص ١٨ Ē٩ أكـتـوبـر ١٩٢٥م Ē٢٣٠
ص Ē٥ Ē١٦ ع Ē٢٣٢ ٢٣ أكــــتـــوبـــر ١٩٢٥مĒ صĒ٢ Ē١٩ ع Ē٢٣٣ ٣٠ أكـــتـــوبـــر ١٩٢٥مĒ ص Ē٢ ع
Ē١ ينـاير ١٩٢٦م Ēع ٢٤٢ Ēص٥ Ē٢٥ ديـسمـبـر ١٩٢٥م Ēع ٢٤١ Ēص ٩ Ē٦ نـوفـمبـر ١٩٢٥م Ē٢٣٤

ص Ē١٣ ع Ē٢٥٠ ٢٦ فبراير ١٩٢٦مĒ ص٢.
(١١) الــلـطــائف اĠــصــورة: ع Ē١٠٧ س Ē٣ ٢٦ فـبــرايــر ١٩١٧مĒ ص Ē١٣ ع Ē١٠٨ ٥ مـارس ١٩١٧مĒ ص
٢٠ Ēع ١٣٢ Ēص١٤ Ē٦ أغـسطس ١٩١٧م Ēع ١٣٠ Ē١٤ Ēص٩ Ē٢٦ مـارس ١٩١٧م Ēع ١١١ Ē١٣
Ē١٥ أكــتــوبـر ١٩١٧م Ēع ١٤٠ Ēص١٤ Ē٣ ســبــتــمــبــر ١٩١٧م Ēع ١٣٤ Ēص١٤ Ēأغــســطس ١٩١٧م
ص١٣ ع Ē١٤٣ ٥ نــوفــمـبــر ١٩١٧مĒ صĒ١٤ ع Ē١٥٠ ٢٤ ديــسـمــبـر ١٩١٧مĒ صĒ١٠ ع Ē٦٢١ س

Ē١٣ ٣ يناير ١٩٢٧مĒ ص ١٩.
 .١٨ Ē١٢ Ēص١١ Ē٩ مايو ١٩٢٧م Ēس١٣ Ēصدر السابق: ع ٦٣٩Ġ(١٢) ا

(١٣) اĠصدر السابق: ع Ē١٠٧ س Ē٣ ٢٦ فبراير ١٩١٧مĒ ص١٣.
Ēص٢ Ē٣ ديسـمبر ١٩١٧م Ēع ١٤٧ Ēص١٠ Ē١٩ نـوفمـبر ١٩١٧م Ēس٣ Ēصـدر السابق: ع ١٤٥Ġ(١٤) ا

ع Ē١٤٨ ١٠ ديسمبر ١٩١٧مĒ صĒ٩ ع Ē١٥٠ ٢٤ ديسمبر ١٩١٧مĒ ص١٠.
(١٥) جريدة القـاهرة: ع Ē٤ سĒ١ ٣ ديسمـبر ١٨٨٥مĒ ص ١. الفرنـك هو: عملـة فرنسيـة استخدمت في
مصر منذ الـقرن التاسع عشر اĠيلاديĒ وكانت قيمته تساوي أربعة قروشĒ انظر: محمود عباس أحمد
عبد الرحمنĒ تـطور النقود اĠصرية في عصر الأسرة العلويةĒ مجلة الاتحاد العام للآثاريě العرب (١٠)
المجلس الأعلى للآثـارĒ ص Ē٣٩٣ أما القـرش أو الغرش فـهو: تحريف للـصفة اللاتـينية ĒGrossus وقد
دخلت هذه الـكلمة إلى اللـغة التركية  Gurusمن الكـلمة الأĠانية ĒGroschen ومن التـركية انتقلت
إلى العـربية قـروش ومفردهـا قرشĒ والبـعض ينـطقهـا «غرش» أو بالـعاميـة «أرش» وكان في بدايـة ظهوره
يـسك من الفـضـةĒ وĖرور الـوقتĒ ونظـراً لـلظـروف الاقتـصـادية سُك من الـكـوبر نـيكل والـبـرونز. انـظر:
سـامي الـهادي مـحمـود حـسĒě سـحر مـحـمد الـقطـريĒ مـروة عادل مـوسي: الـبدايـات الأولي لإصدار
الــعــملات الــورقــيــة في مــصــر ١٢٧٢ - ١٣٧١هـ/ ١٨٥٦ - ١٩٢٥مĒ ع Ē٤٨ المجــلــة الـعــلــمــيــةĒ كــلــيـة

الآدابĒ جامعة طنطا ٢٠٢٢مĒ ص ٥.  
(١٦) اĠؤيد: عĒ١ غرة ديسمبر ١٨٨٩مĒ ص Ē١ ٣١ ديسمبر ١٩٠٥مĒ ص ١.

(١٧) الأهرام: عĒ١ ٥ أغسطس ١٨٧٦مĒ ص ٤.
(١٨) اĠصدر السابق: ع Ē٣٤ ٢ يناير ١٨٩٠مĒ ص ١.

(١٩) اĠصدر السابق: ع Ē٥١٠٩ ٢ يناير ١٨٩٥مĒ ص ١.
.٢ Ēص ١ Ē١٨ أغسطس ١٨٩٢م Ēصدر السابق: ع ٤٣٩٦Ġ(٢٠) ا

(٢١) اĠصدر السابق: ع Ē٦٤٨٣ ١٩ يوليو ١٨٩٩مĒ ص ١.
(٢٢) اĠصدر السابق: ع Ē٦٦٤٨ ٣١ يناير ١٩٠٠مĒ ص Ē١ ع Ē١٠٢٨٢٠ ٣٠ يناير ١٩١٢مĒ ص ١.

(٢٣) لائحـة استعـمال الأفـراد الطرق الـعمـومية ٣١ مـايو ١٨٨٥مĒ منـشورة ضـمن كتاب أنـطون صـفير بك:



٢٧٧ الإعلانات التجارية وأثرها الاقتصادي والاجتماعي في مصر (١٨٨٢ -١٩٣٩م) «دراسة تاريخية»

محيط الشرائع ١٨٥٦  ١٩٥٢مĒ المجلد الثالثĒ اĠطبعة الأميريةĒ القاهرةĒ ١٩٥٣مĒ ص٢٨٢٣.
Ē٩٤ Ēص ٩٣ Ē(د. م) ١٩٨٣م Ēط٢ Ēالخـاصة والـبلـدية الخـدمات ě(٢٤) كـمال الـوزان: موسـوعة الـقوانـ

 .١٠٢
 .١٠٣ Ē١٠٢ Ē٩٩ Ē٩٤ Ēص ٩٣ Ēصدر السابقĠ(٢٥) ا

(٢٦) اĠطابع الأميرية: قرار محافظ الإسكندرية رقم ١٧ لسنة ١٩٤٩مĒ بتاريخ ١٦أبريل ١٩٤٩م.
(٢٧) نقولا نقاش (مترجم): مصدر سابقĒ ص ٤٥  Ē٤٩ محمد عبد السلام: مصدر سابقĒ ص ٢.

Ēـصـري في الـقـرن الـعـشرينĠ(٢٨) فـرجـيـنـيا دانـيـلـسـون: صـوت مـصر أم كـلـثـوم والأغـنـية الـعـربـيـة والمجـتمع ا
ترجمة: عادل هلال عنانيĒ طĒ٢ اĠركز القومي للترجمةĒ القاهرة ٢٠١٥مĒ ص ٢٢. 

misrfone.net . (٢٩) مجموعة إعلانات متنوعة مرفوعة على موقع راديو التراث مصرفون
https:// مــتـاح عــلى مـوقع Ē(٣٠) يــاسـر عــبــد الـله: الــكــنـز الــذي صــار مـؤســسـة مــقــابـلــة مع كـمــال قـصّــار

ma3azef.com.

(٣١) اĠطابع الأميرية: وزارة اĠاليةĒ قرار وزاري رقم Ē٣٨ بتاريخ ٦ أغسطس ١٩٢٨م. 
https://www.amar- مــتـــاح عــلـى مــوقع Ē(٣٢) عـــلي جــهـــاد راضي: مـــجــمـــوعــة عـــبــد الـــعــزيـــز عــنـــاني

foundation.org.

(٣٣) تأسست شركة بيضا فون عام ١٩٠٦م في بيروت تحت اسم شركة بيضاĒ ثم تغير اسمها عام ١٩١١م
لـبيـضا فـونĒ واتخـذت من الغـزال شعـاراً لها. انـظر: سـعد الـله آغا الـقلـعة: حـياة وفن فـيروز والأخوين

رحباني ضمن كتاب الأغاني الثانيĒ جĒ١ د.تĒ د. مĒ ص ١٩٠٦.
(٣٤) مـحمـد رفـعت الإمـام: أسـطوانـات مـيـشـيان الأرمـني لـلـمـوسيـقى الـعـربـيـة في مصـرĒ مـتـاح عـلى موقع

https://aztagarabic.com .

 .٧٦ Ēص ٧٥ Ē(٣٥) مني الحديدي: مرجع سابق
 .٢٥ Ē١١ Ēص ٤ Ē١٩٣٩م Ēشبرا ĒأمونĠمطبعة دار ا Ē(٣٦) محرم أحمد: تسمعون الآن

(٣٧) عـاطف عـدلي الـعبـد عـبيـد: الإذاعـة والتـلـيفـزيـون في مصـر اĠـاضي والحاضـر والآفـاق اĠسـتـقبـلـيةĒ دار
 .٢٢ Ēص ٢١ Ēالقاهرة ٢٠٠٢م Ēالفكر العربي

(٣٨) أėن عثمان: موسوعة تراث مصريĒ جĒ٢ دار دوّن للنشر والتوزيعĒ القاهرة ٢٠١٨مĒ ص ١١٤. 
(٣٩) عاطف عدلي العبد عبيد: مرجع سابقĒ ص ٢٣. 

(٤٠) محرم أحمد: مرجع سابقĒ ص ٨٤ - ٨٨. 
(٤١) مـحضـر جلـسة أعمـال القـومسـيون البـلديĒ جـلسـة يوم الأربـعاء ٢٣ نوفـمبـر ١٨٩٢مĒ متـاح على موقع

http://modernegypt.bibalex.org. عاصرةĠذاكرة مصر ا
(٤٢) اĠـؤيـد: عĒ١ غرة ديـسـمـبـر ١٨٨٩مĒ صĒ١ ٣١ ديـسـمـبـر ١٩٠٥مĒ ص Ē١ الأهرام: ع Ē١٠٢٨٦ س

Ē٣٧ ٨ يناير ١٩١٢مĒ ص١.
(٤٣) البلاغ: عĒ٦٣٦٦ سĒ٢٠ ٣ أغسطس سنة ١٩٤٢مĒ ص ١.



مجلة مصر الحديثة (ع ٢٢/ ٢٠٢٣)٢٧٨

Ēـصـريـة الـعـامـة للـتـألـيف والأنـبـاء والـنـشرĠؤسـسـة اĠا Ē(٤٤) أحـمـد سـويـلم الـعمـري: الـرأي الـعـام والـدعـايـة
 .٩٥ Ēص ٩٤ Ēد.ت Ēالقاهرة

(٤٥) الأهـرام: ع Ē٣٦١٤ س Ē١٤ ٤ يـنايـر ١٨٩٠مĒ صĒ٤ الـلطـائف اĠـصورة: ع Ē١٠٥ س Ē٣ ١٢ فـبـراير
١٣ Ēس٤ Ēالـــكـــشـــكـــول: ع ١٩٦ Ēص ٢٧ Ē٣ يـــنـــايـــر ١٩٢٧م Ēس ١٣ Ēع ٦٢١ Ēص١٣ Ē١٩١٧م

فبراير ١٩٢٥مĒ صĒ٢ صĒ١٨ ع Ē٢٠٦ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ ص٩.  
Ēجامـعـة الأزهر ١٩٩٦م Ēمجـلـة الـتربـيـة Ēع ٥٩ Ē(٤٦) مـحـمد وجـيه الـصـاوي: إعلانات الجـرائـد والمجلات

ص ٤٧١. 
(٤٧) نـبـيل عـبـد الحـمــيـد: مـرجع سـابقĒ ص ٢٩ - Ē٣١ تـقـوم تـلك الــعـقـدة عـلى تـعـظـيم الآخـر الأوروبي
واحترامهĒ والاعتـقاد في أمانته ومهارته مهـما كان وضعه وأخلاقهĒ والسبب في نـشوء تلك العقدة هو
Ēوأثرها فـي ظهور المحاكم المخـتلطة Ēوالامـتيازات التي تـمتع بهـا الأجانب Ēتـعرض مصر لـلغزو الأوروبي
الـتي أرهبت اĠصـريĒě وأوجدت حـالة من النـقص في نفـوسهمĒ فاحـترموا الأجـانبĒ واعتقـدوا فيهم
الـكمال في كل شيء. انظـر; أحمد أمě: قـاموس العادات والـتقاليـد والتعابـير اĠصريـةĒ طĒ٢ مكتبة

النهضة اĠصريةĒ القاهرةĒ د.تĒ ص ١٩٦.
.١٨ Ēص٢ Ē١٣ فبراير ١٩٢٥م Ēس ٤ Ē(٤٨) الكشكول: ع ١٩٦

Ēص١٦ Ē٢٧ فـبراير ١٩٢٥م Ēع ١٩٨ Ēص١٨ Ē١٣ فبـراير ١٩٢٥م Ēس٤ Ēصـدر السـابق: ع ١٩٦Ġ(٤٩) ا
ع Ē٢٠٦ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ ص٢.

(٥٠) اĠصدر السابق: ع Ē١٩٨ س Ē٤ ٢٧ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٨.
(٥١) اĠصدر السابق: ع Ē١٩٦ س Ē٤ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٨. 

(٥٢) مـحمـد مـدحت مصـطفي: الاقـتصـاد الزراعي اĠـصـري دراسات في الـتطـور الاقتـصاديĒ جĒ٢ مـكتـبة
الإشعاعĒ مصر ٢٠٠٠مĒ ص ١٥٣.

Ēمصر ١٩٦٧م ĒصريĠمطبعـة ا Ē(٥٣) أحمد أحمد الحـتة: تاريخ مصـر الاقتصادي في الـقرن التاسع عشـر
ص ١٤١. 

(50) McCoan, J. C: Egypt as it is, Holt and Company, New York, 1977, p291-295.

(٥٥) الأهرام: ع Ē٣٦١٣ س Ē١٤ ٣ يناير ١٨٩٠مĒ ص٤.
(٥٦) اĠصدر نفسه.

ěعـ Ēط١ Ē(٥٧) مــحــمــود مــحـمــد ســلــيــمــان: الأجــانب في مــصــر دراســة في تــاريخ مــصــر الاجــتــمـاعـي
للدراسات والبحوث الإنسانية والاجتماعيةĒ مصر ١٩٩٦مĒ ص٥٥.

(٥٨) أحـمد زايـدĒ إعـتمـاد علام: الـتغـيـر الاجتـمـاعيĒ طĒ٢ مـكتـبـة الأنجلـو اĠـصريـةĒ مـصر ٢٠٠٠مĒ ص
 .١٠٤ - ١٠٦

(٥٩) الأهرام: ع Ē٣٦١٣ س Ē١٤ ٣ يناير ١٨٩٠مĒ ص٤. 
(٦٠) اĠصدر السابق: ع Ē٥١١٢ سĒ٢٠ ٤ يناير ١٨٩٥مĒ ص٤.  
(٦١) اĠصدر السابق: ع Ē٣٦١٣ س Ē١٤ ٣ يناير ١٨٩٠مĒ ص٤.
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ĒـلـكـيةĠالجـمـعـية الـزراعـيـة ا Ē(٦٢) مـصـطـفى عـلي الـبـهـتـيمـي: تاريـخ زراعة الـقـطن في مـصـر وأهم أصـنـافه
١٩٥٢مĒ ص١٩ - ٤٠.

(٦٣) اĠـطـابع الأمــيـريـة: قـرار وزيـر الـزراعــة الـصـادر بـتـاريخ ٣ يــولـيـو ١٩٢٧مĒ والـقـرار الــصـادر بـتـاريخ ٥ مـايـو
١٩٢٨مĒ والقرار الصادر بتاريخ ٤ أغسطس ١٩٢٩م. 

(٦٤) الـوقـائع اĠـصريـة: ع ٦٤ لـعـام ١٩٢٣مĒ قـرار وزير الـزراعـةĒ بـتـاريخ ٢٦ يونـيـة سـنـة ١٩٢٣مĒ ع ٥٨ عام
١٩٢٧مĒ قـرار وزيـر الـزراعـة الـصـادر بـتـاريخ ٤ يــولـيه ١٩٢٧مĒ قـرار وزيـر الـزراعـة بـتـاريخ ١٨ يـونـيـة سـنـة

١٩٢٨مĒ قرار وزير الزراعة بتاريخ ٣١ فبراير ١٩٢٨م.
(٦٥) الأهرام: ع Ē٣٦١٤ سĒ١٤ ٤ يناير ١٨٩٠مĒ ص ٣. 

(٦٦) اĠصدر السابق: ص ٤. 
(٦٧) الأهرام: ع Ē٣٦١٣ س Ē١٤ ٣ يناير ١٨٩٠مĒ ص ٤.

 .١٥٤ Ēص ١٥٣ Ēج٢ Ē(٦٨) محمد مدحت مصطفي: مرجع سابق
(٦٩) الأهرام: ع Ē٣٦١٥ س Ē١٤ ٧ يناير ١٨٩٠مĒ صĒ١ ٣١ يناير ١٨٩٠مĒ ص ١. 

(٧٠) اĠطابع الأميـرية: أمر عـال بتاريخ ١١ مـارس ١٨٨٩مĒ الوقائع اĠـصرية: ع Ē١٠٤٦ أمـر عال بتاريخ ٢٧
أبريل ١٨٩٩م.

National Archives (United States):  Central File: Decimal File 883.659, Internal -
Affairs of States, Manufactures. Manufacturing, Egypt, Other Manufactures. Chem-

icals. Dyes. Dyestuffs. Coloring Matters. Paints. Stains. Varnishes. Fertilizers. Gas-

es. Fuel Oil. Wood Oil. Automobiles., Jan. 7, 1932 - November 15, 1938, p 14, 15.

 (٧١) اĠطابع الأميرية: أمر عال بتاريخ ١١ مارس ١٨٨٩م.

(٧٢) الأهرام: ع Ē٣٨٦٩ سĒ١٥ ١٣ سبتمبر ١٨٩٠مĒ ص١.
(٧٣) اĠصدر السابق: ع Ē٣٦١٤ س Ē١٤ ٤ يناير١٨٩٠مĒ ص ٤.

٥ Ēس٥ Ēالــكــشــكـول: ع ٢٤٧ Ēص١٤ Ē٦ أغــســطس ١٩١٧م Ēس٣ Ēــصــورة: ع ١٣٠Ġ(٧٤) الــلــطــائف ا
فبراير ١٩٢٦مĒ ص ٢.

(٧٥) اĠصدر السابق: ع Ē١٣٣ سĒ٣ ٢٧ أغسطس ١٩١٧مĒ ص١٤.
(٧٦) اĠصدر الـسابق: ع Ē١٣٠ سĒ٣ ٦ أغـسطس ١٩١٧مĒ صĒ١٤ الكـشكول: ع Ē٢٤٧ سĒ٥ ٥ فـبراير

١٩٢٦مĒ ص ٢.
(٧٧) الأهرام: ع Ē٣٦١٤ س Ē١٤ ٤ يناير١٨٩٠مĒ ص٤.

(٧٨) اĠصدر السابق: سĒ١٤ ٣١ يناير١٨٩٠مĒ ص٤.
(٧٩) زيـنب عمر مـحمـود حسě: صـناعة قـصب السكـر في مصر ١٩١٤ - Ē١٩٥٦ ع  Ē١٦ ج Ē١٦ مـجلة

.١٢٧ Ēص ١٢٦ Ēالقاهرة ٢٠١٥م Ēجامعة الأزهر Ēكلية الدراسات الإنسانية
(٨٠) اĠطابع الأميرية: أمر عال بتاريخ ٢١ يونيو١٨٨٧م. 
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(٨١) الوقائع اĠصرية: ع Ē٢٨ قرار وزير اĠالية رقم ٣٨ لسنة ١٩٢٩مĒ بتاريخ ١ يوليه ١٩٢٩م. 
(٨٢) زينب عمر: مرجع سابقĒ ص ١٤٢ وما بعدها.

(٨٣) الأهرام: سĒ١٤ ٣١ يناير١٨٩٠مĒ ص٤.
(٨٤) اللطائف اĠصورة: ع Ē١٠١ س Ē٣ ١٥ يناير ١٩١٧مĒ ص١٣.

.٢٦ Ēص ٢٥ Ē(٨٥) نبيل عبد الحميد: مرجع سابق
(86) McCoan, Op. Cit, p291-295.

(٨٧) نبيل عبد الحميد: مرجع سابقĒ ص ٢٩ - ٣١.
(٨٨) ســحـر حـسن أحــمـد عـلي: تــطـور الـصــنـاعـة في مــصـر ١٩١٤ - Ē١٩٥٢ ع Ē١٢ جĒ٤ مـجــلـة الـبـحث

العلمي في الآدابĒ جامعة عě شمسĒ مصرĒ ٢٠١١مĒ ص ٩٧١ - ٩٧٣. 
(٨٩) اĠرجع السابق: ص ٩٧٤. 

(٩٠) نبيل عبد الحميد: مرجع سابقĒ ص ٢٩ - ٣١.
Ēص٩ Ē٢٤ أبـــريل ١٩٢٥م Ēع ٢٠٦ Ēص١٨ Ē١٣ فـــبـــرايـــر ١٩٢٥م Ēس ٤ Ē(٩١) الـــكـــشـــكــول: ع ١٩٦
اللطائف: ع Ē١٠٥ سĒ٣ ١٢ فبراير ١٩١٧مĒ صĒ١٣ ع Ē٦٢١ س Ē١٣ ٣ يناير ١٩٢٧مĒ ص ٢٧.
(٩٢) مـنى أبـاظة: اĠـراكـز التـجاريـة الـثقـافيـة الاسـتهلاكـيـة وإعادة صـياغـة الـفضـاء العـام في مـصرĒ بـدايات

https://bidayatmag.com متاح على موقع Ēع ٣٢ لعام ٢٠٢١م ص ٣ Ēلكل فصول التغيير
(93) Shechter, Relli: Smoking Culture and Economy in the middle east the Egyptian

tobacco market 1850 - 200. I.B Tauris, London - New York 2006, p29 - 31

(94) National Archives (United States): Central File: Decimal File 883.504, Internal

Affairs Of States, Economic Matters, Egypt, Labor, September 29, 1919 - July

28, 1922, p 13, 14. 

(٩٥) Ġـزيد من التفاصـيل انظر: هيـام صابر أحمد عـثمان: الحركات الاحـتجاجيـة لعمال السـجائر في مصر
من ١٨٨٩  ١٩١٤مĒ مĒ٦ ع Ē٤٥ مجـلة بـحوث الشـرق الأوسطĒ جـامعة عـě شمسĒ ٢٠١٨مĒ ص

 .٦٧ Ē٦٣
(96)Shechter: Op. cit ; p50-51 

(97) Shechter: Op.cit; p 51 

(٩٨) الكشكول: ع Ē١٩٦ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٨.
(٩٩) اĠصدر السابق: ع Ē٢٠٦ س Ē٤ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ ص٢.

(١٠٠) اĠصدر السابق: ع Ē١٩٦ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص٥.
(١٠١) اĠصدر السابق: ع Ē٢٠٦ سĒ٤ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ ص٢.

(102) Shechter: Op.cit ; p 51

(١٠٣) اللطائف اĠصورة: ع Ē١٠٤ س Ē٣ ٥ فبراير ١٩١٧مĒ ص١٣.
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(١٠٤) الكشـكول: ع Ē٢٠٦ سĒ٤ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ صĒ٢ مـجلة الألعـاب الرياضـية: ع Ē٨٣ بتاريخ ١
يوليو ١٩٣٥م.

(105) Shechter: Op.cit ; p 530 54.

(106)  Samir Raafat: HISTORY OF MOTORING IN EGYPT, Egyptian Gazette,

March 2, 1997, http://www.egy.com/historica/97-03-02.php. 

(١٠٧) اĠطابع الأميرية: قرار ناظر الداخلية بتاريخ ٢٨ أغسطس ١٩٠٤م.
(١٠٨) نفسه: قرار وزير الداخلية: بتاريخ ١٤ نوفمبر عام ١٩١٥م.

(١٠٩) الوقائع اĠصرية: أمر عال بتاريخ أول أبريل ١٩١١مĒ ص١٠٢٣.
(110) Samir Raafat: Op.cit ; http://www.egy.com/historica/97-03-02.php.

.١٥ Ēص٣ Ē١٧ يناير ١٩٢٧م Ēص ٢٧ Ēصورة: ٣ يناير ١٩٢٧مĠ(١١١) اللطائف ا
(١١٢) اĠصدر السابق: ٣١ يناير ١٩٢٧مĒ ص ٧.  

(١١٣) الكشكول: ع Ē٢٤١ سĒ٥ ٢٥ ديسمبر ١٩٢٥مĒ ص ٩.
(١١٤) اللطائف اĠصورة: يناير ١٩٢٦مĒ ص Ē٣١ ٣ يناير ١٩٢٧مĒ ص ٦.

(١١٥) الكشكول: ع Ē١٩٦ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٧.
Ē(١١٦) هـنـاء عــسـران عـلي بــسـيـوني: تــطـور صـنـاعــة الـكـهـربــاء في مـصـر فـي الـفـتـرة من ١٨٩٢ - ١٩٦٥م

دكتوراهĒ كلية الدراسات الإنسانيةĒ جامعة الأزهرĒ القاهرة ٢٠٢١مĒ ص ٢٢. 
Ē١٠ يـــولـــيه ١٩٢٥م Ēس٤ Ēع ٢١٧ Ēص١٩ Ē٢٤ أبـــريـل ١٩٢٥م Ēس ٤ Ē(١١٧) الـــكـــشــــكـــول: ع ٢٠٦
صĒ٢ ع Ē٢٣٠ سĒ٥ ٢٨ أغـسطس ١٩٢٥مĒ صĒ١٩ ع Ē٢٥٠ سĒ٥ ٢٦ فبراير ١٩٢٦مĒ صĒ٢ ع
٤ Ēس٦ Ēع ٢٦٤ Ēص١٩ Ē٢٨ مــايــو ١٩٢٦م Ēس٦ Ēع ٢٦٣ Ēص٢ Ē٧ مــايــو ١٩٢٦م Ēس٥ Ē٢٦٠

يونيو ١٩٢٦مĒ صĒ١٦ ع Ē٢٦٥ سĒ٦ ١١ يونيو ١٩٢٦مĒ ص٢.
(١١٨) اĠطابع الأميرية: أمر عال بتاريخ ٤ مارس ١٨٨٩مĒ أمر عال بتاريخ ٢٧ أغسطس ١٨٩٨م.

(119) National Archives (United States): Central File: Decimal File 874.325, Inter-

nal Economic, Industrial And Social Affairs, Animal And Vegetable Products,

Inedible, Egypt, Animal, Fish And Vegetable Oils, Fats And Greases, Inedible,

October 30, 1957,p1.

(١٢٠) اĠطابع الأميرية: قانون ٨٧ لعام ١٩٣٨م.
(١٢١) اĠصدر نفسه.

(١٢٢) اللطائف اĠصورة: س Ē٣ ع Ē١٠٤ ٥ فبراير ١٩١٧مĒ ص١٣.
(١٢٣) اĠصدر السابق: سĒ٣ ع Ē٩٩ ١ يناير ١٩١٧مĒ ص ١٢. 

(١٢٤) اĠصـدر نفسه: ع Ē١٠٤ س Ē٣ ٥ فـبرايـر ١٩١٧مĒ صĒ١٣ الكشـكول: ع Ē٢٥٢ س Ē٥ ١٢ مارس
١٩٢٦مĒ ص Ē١٨ ع Ē٢٤٧ سĒ٥ ٥ فبراير ١٩٢٦مĒ ص ١٣. 
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(١٢٥) مـنى أباظـة: اĠراكز الـتجـارية الـثقـافيـة الاستـهلاكيـة وإعادة صـياغـة الفـضاء الـعام في مـصرĒ تـرجمة
Ēhttps://bidayatmag.com/node/1362 مــتـاح عـلى Ēعـام ٢٠٢١م Ēع٣٢ Ēبـدايـات Ēعـمـر ذوابـه
نـيفـě حافظ مـحمـد: العـلاقات الـتجـارية اĠـصريـة الفـرنـسيـة ١٩٤٦ - ١٩٦٧مĒ رسالـة دكتـوراهĒ كلـية

  .١٢١ Ē١٢٠ Ē١١٧ Ē١١٠ Ēص ١٠٩ Ēالقاهرة ٢٠٢٢ Ēجامعة الأزهر Ēالدراسات الإنسانية
Ēمـطـبــعـة دار الـكــتب والـوثـائق الــقـومـيـة Ē(١٢٦) رشـاد رمـضــان عـبـد الــسلام: يـهـود مــصـر ١٩٢٢ - ١٩٥٦

القاهرةĒ ٢٠١٤مĒ ص ٢٢٩. 
(١٢٧) الأهرام: ع Ē٣٦١٥ س Ē١٤ ٣ يناير ١٨٩٠مĒ ص Ē١ ٣١ يناير ١٨٩٠مĒ ص ٣. 

(١٢٨) الـلـطـائف اĠصـورة: عĒ٩٩ سĒ٣ ١ يـنـايـر ١٩١٧مĒ ص Ē١٢ ع Ē١٠٠ ١٤ يـنـاير ١٩١٧مĒ صĒ٩ ع
١٢ Ēس ٣ Ēع ١٠٥ Ēص١٤ Ē٥ فــبــرايـر ١٩١٧م Ēع ١٠٤ Ē١٤ Ēص ١٢ Ē٢٢ يــنــايــر ١٩١٧م Ē١٠٢
فــبـرايــر ١٩١٧مĒ ص Ē١٤ ع Ē١٠٦ ١٩ فــبــرايـر ١٩١٧مĒ صĒ١٤ ع Ē١٠٧ ٢٦ فــبــرايـر ١٩١٧مĒ ص
Ē١٤ ع Ē١٠٨ ٥ مـــارس ١٩١٧مĒ ص Ē١٤ عĒ١٠٩ ١٢ مــارس١٩١٧مĒ صĒ١٤ ع Ē١١٠ ١٩ مــارس

١٩١٧مĒ صĒ١٤ ع Ē١٤٣ ٥ نوفمبر ١٩١٧مĒ ص١٤.
(١٢٩) نيفě حافظ محمد: مرجع سابقĒ ص١١٠. 

https://bidayatmag.com/node/1362. متاح على Ē(١٣٠) منى أباظة: مرجع سابق
١٣ Ēع ٣٧١٧ Ēص٢ Ē٣١ ينـاير ١٨٩٠م Ē٤ Ēص٣ Ē٤ يـنايـر ١٨٩٠م Ēس١٤ Ē(١٣١) الأهرام: ع ٣٦١٤

مايو ١٨٩٠مĒ صĒ١ Ē٣ ع ٣٨٦٩ سĒ١٥ ١٣ سبتمبر ١٨٩٠مĒ ص١. 
Ēص٢ Ē١٨ يونـيو ١٩٢٦م Ēع ٢٦٦ Ēس٦ Ēص٢ Ē٢٤ أبـريل ١٩٢٥م Ēس٤ Ē(١٣٢) الكـشـكول: ع ٢٠٦

ع Ē٢٧٢ سĒ٦ ٣٠ يوليو ١٩٢٦مĒ ص٢. 
(١٣٣) اĠصدر السابق: ع Ē٢١٠ سĒ٤ ٢٢ مايو ١٩٢٥مĒ ص١٧.

(١٣٤) الكشكول: ع Ē٢٦٦ سĒ٦ ١٨ يونيو ١٩٢٦مĒ ص٢.
(١٣٥) اللطائف اĠصورة: ع Ē١١١ س Ē٣ ٢٦ مارس ١٩١٧مĒ ص٨.

(١٣٦) عـزة عـبـد الـلـه عـبـد الـهـادي: ديـوان صـحـة المحـروسـة (١٢٦٦ - ١٢٩٧هـ/ ١٨٥٠ - ١٨٧٩م) دراسـة
Ēالـقـاهرة ٢٠٠٩م Ēجـامـعة الأزهـر Ēكـلـيـة الدراسـات الإنـسـانيـة Ēرسـالة مـاجـسـتيـر Ēوثائـقـيـة أرشـيفـيـة

ص٦- ٨. 
Ēع ٢٣٦ Ēترجـمة د. مـصطفـي إبراهيـم فهمي Ē(١٣٧) دافيـد أرنولد: الـطب الإمبـريالي والمجـتمـعات المحـليـة

سلسلة عالم اĠعرفةĒ الكويت ١٩٩٨مĒ ص ٢٥.
Ē(١٣٨) بـرنامج الـسيـاسات والـنظم الـصحـية (إعـداد ونشـر): الحالـة الصـحيـة والخدمـات الصـحية فـي مصر

جمعية التنمية الصحية والبيئةĒ مصر ٢٠٠٥مĒ ص ٦. 
.٢٦ Ēص ٢٥ Ē(١٣٩) دافيد أرنولد: مرجع سابق

(١٤٠) الحالة الصحية: مرجع سابقĒ ص٧. 
(141) National Archives (United States): Central File: Decimal File 883.12A, Inter-

nal Affairs Of States, Public Health., Egypt, Public Health Advisor., 29th Oc-
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tober, 1937 - 15th January, 1938, p1.

(١٤٢) يونان لـبيب رزق: إعلانات قـصيرة الـعمرĒ الأهـرام: ع Ē٤٣٥٠٨ سĒ١٣٠ ١٩ ينايـر ٢٠٠٦مĒ متاح
http://www.ahram.org.eg. على

(143) National Archives (United States): Central File: Decimal File 883.9111, Inter-

nal Affairs of States, Public Press, Newspapers, Egypt, Clippings and Items,

June 18, 1928 - December 20, 1929, p562

(١٤٤) عزة عبد الله: مرجع سابقĒ ص ١١. 
(١٤٥) الكشكول: ع Ē١٩٦ سĒ٤ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص٢.

(١٤٦) الأهرام: نوفمبر ١٩٢٨مĒ ص ٤. 
(١٤٧) الـلــطـائف اĠـصــورةĒ ع Ē١٠١ س Ē٣ ١٥ يـنـايــر ١٩١٧مĒ ص Ē١٣ د. عـبـد الـوهــاب بـكـر: مــجـتـمع

القاهرة السريĒ ١٩٠٠ - ١٩٥١ -  ٢٠٠١  ١٤ وما بعدها. 
Ēدار الـكـتب والـوثـائق الـقـومـية Ēتـرجـمـة مـحـمـد مـسعـود Ē(١٤٨) أ. ب. كـلـوت بك: لمحـة عـامـة إلى مـصر

القاهرة ٢٠١١مĒ ص٦١٨.
(١٤٩) الـكـشــكـول: ع Ē٢٠٦ سĒ٤ ٢٤ أبـريـل ١٩٢٥مĒ صĒ٥ ع Ē١٩٦ ١٣ فـبـرايـر ١٩٢٥مĒ صĒ٢ ص
Ē٢٤ أبريل ١٩٢٥م Ēع ٢٠٦ Ē١٩ Ē١٨ Ēص١٧ Ē٢٧ فـبرايـر ١٩٢٥م Ēع ١٩٨ Ēص ١٨ Ēص١٧ Ē٥
Ē١٠ يــــولــــيه ١٩٢٥م Ēع ٢١٧ Ēص٢ Ē٢٢ مــــايــــو ١٩٢٥م Ēع ٢١٠ Ēص١٩ Ēص١٧ Ē٦ Ē٥ Ēص٢
٥ Ēع ٢٤٧ Ēص ٦ Ē٢٩ يــنـايـر ١٩٢٦م Ēع ٢٤٦ Ēص١٩ Ē١٥ يــنـايـر ١٩٢٦م Ēس٥ Ēع ٢٤٤ Ēص٢
Ē١٩٢٦م Ē٢٠ أغسطس Ēع ٢٧٥ Ēص١٨ Ē٢٨ مايو ١٩٢٦م Ēس٦ Ēع ٢٦٣ Ēص ٩ Ēفبراير ١٩٢٦م

 .١٨ Ē١٦ Ē١٢ Ēص٢
Ē٢٤ أبريل ١٩٢٥م Ēع ٢٠٦ Ēص١٧ Ēص٢ Ē١٣ فـبرايـر ١٩٢٥م Ēس٤ Ēصـدر السـابق: ع ١٩٦Ġ(١٥٠) ا
Ē١٠ يـــــولــــيه ١٩٢٥م Ēع ٢١٧ Ēص٢ Ē٢٢ مــــايــــو ١٩٢٥م Ēع ٢١٠ Ēص١٩ Ēص١٧ Ēص٦ Ēص٢

ص٢. 
(١٥١) اĠصدر نفسه: ع Ē٢٣٢ سĒ٥ ٢٣ أكتوبر ١٩٢٥مĒ صĒ٥ ع Ē٢٦٠ ٧ مايو ١٩٢٦مĒ ص ١٣.

١٣ Ēس٤ Ēالـكــشــكـول: ع ١٩٦ Ēص١٣ Ē٥ فـبــرايــر ١٩١٧م Ēس ٣ Ēــصــورة: ع ١٠٤Ġ(١٥٢) الــلــطـائف ا
٢٤ Ēع ٢٠٦ Ē١٩ Ē١٨ Ēص١٧ Ē٢٧ فــبـــرايــر ١٩٢٥م Ēع ١٩٨ Ē١٨ Ē١٧ Ēص ٥ Ēفـــبــرايـــر ١٩٢٥م
أبـــريل ١٩٢٥مĒ ص Ē٢ Ē٥ Ē١٩ ع Ē٢٤٤ سĒ٥ ١٥ يــــنـــايـــر ١٩٢٦مĒ صĒ١٩ ع Ē٢٤٦ ٢٩ يـــنـــايـــر
١٩٢٦مĒ ص Ē٦ ع Ē٢٤٧ ٥ فــبـرايــر ١٩٢٦مĒ ص Ē٩ ع Ē٢٦٣ سĒ٦ ٢٨ مــايـو ١٩٢٦مĒ صĒ١٨ ع

.١٨ Ē١٦ Ē١٢ Ēص٢ Ē١٩٢٦م Ē٢٠ أغسطس Ē٢٧٥
(١٥٣) الكشكول: ع Ē١٩٦ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٧.

(١٥٤) اللطائف اĠصورة: ع Ē١٠٢ س Ē٣ ٢٢ يناير ١٩١٧مĒ ص ٥.
.١٣ Ēص ١٠ Ē٥ فبراير ١٩١٧م Ēس ٣ Ēصدر السابق: ع ١٠٤Ġ(١٥٥) ا
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(١٥٦) الكشكول: ع Ē١٩٦ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٧.
(١٥٧) الأهرام: ع Ē٣٦١٤ سĒ١٤ ٤ يناير ١٨٩٠مĒ ص٤.

(١٥٨) الكشكول: ع Ē١٩٦ سĒ٤ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٦.
(١٥٩) اĠـصدر الـسابق: ع Ē٢٠٦ سĒ٤ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ صĒ١٣ والـنورسـتاينـا: هو عـبارة عن مجـموعة
من الأعـراض اĠـرضيـة (نـفـسـية وبـدنـيـة) تـنتج عن الإجـهـاد والإنـهـاك العـصـبي اĠـصـحـوب بالـتـغـيرات
الكيمـاوية التي تحدث في الـكائن الحي وهي تصيب أول مـا تصيب الدمـاغ أو النخاع الـشوكي. انظر:
نعيمة يعـقوب: زملة التعب العصبي: بناء مقياس نفسي واقتراح برنامج وقائيĒ دكتوراهĒ كلية العلوم

الإنسانية والاجتماعيةĒ جامعة الجزائر(٢) ٢٠١٠ - ٢٠١١مĒ ص٣٥.
(١٦٠) الكشكول: ع Ē٢٥٠ سĒ٥ ٢٦ فبراير ١٩٢٦مĒ ص١٣.

(١٦١) مـحمد حـسن غاġ: اĠـرأة واضطرابـاتهـا النفـسيـة والعقـليـةĒ إيتراك لـلطـباعة والـنشر والـتوزيعĒ الـقاهرة
 .٢٣ Ēص ١٣ Ē٢٠١١م

(١٦٢) الكشكول: ع Ē٢٠٦ سĒ٤ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ ص١٣.
(١٦٣) اĠصدر السابق: ع Ē١٩٦ سĒ٤ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٧.

(١٦٤) اĠصدر نفسه: ص١٦.
Ē١٠ سـبــتـمـبـر ١٩٢٦م Ēس٦ Ēع ٢٧٨ Ēص٥ Ē٢٤ أبـريل ١٩٢٥م Ēس٤ Ēــصـدر نـفــسه: ع ٢٠٦Ġ(١٦٥) ا

ص ٢.
(١٦٦) اĠصدر نفسه: ع Ē٢٠٦ سĒ٤ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ ص١٨.

Ē٢٤ أبــريل ١٩٢٥م Ēع ٢٠٦ Ē١٨ Ēص١٧ Ē١٣ فــبـــرايــر ١٩٢٥م Ēس٤ Ēـــصــدر نــفـــسه: ع ١٩٦Ġ(١٦٧) ا
صĒ١٨ ع Ē٢١٠ ٢٢ مايو ١٩٢٥مĒ ص١٧.

(١٦٨) اĠصدر نفسه: ع Ē٢٠٦ سĒ٤ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ صĒ١٧ ع Ē٢١٠ ٢٢ مايو ١٩٢٥مĒ ص١٧. 
(١٦٩) اĠصدر نفسه: ع Ē٢٣٢ سĒ٥ ٢٣ أكتوبر ١٩٢٥مĒ ص٥.

(١٧٠) اĠـصـدر نـفـسه: ع Ē١٩٦ سĒ٤ ١٣ فـبـرايـر ١٩٢٥مĒ صĒ١٨ ع Ē٢٦٠ سĒ٥ ٧ مـايو ١٩٢٦مĒ ص
 .١٣

(١٧١) اللطائف اĠصورة: ع Ē١٠٧ سĒ٣ ٢٦ فبراير ١٩١٧مĒ ص١٣.
(١٧٢) الكشكول: ع Ē٢٧٥ سĒ٦ ٢٠ أغسطس ١٩٢٦مĒ ص ١٦.
(١٧٣) اĠصدر السابق: ع Ē١٩٨ سĒ٤ ٢٧ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٧.

(١٧٤) الأهرام: أعداد عام ١٩٢٨مĒ ص ٤.
Ēدار الهلال Ē(تاريخ وتحليل) صر في القرن الـتاسع عشرĖ ـطبوعĠ(١٧٥) محمود محـمد الطناحي: الكتاب ا

القاهرة ١٩٩٦مĒ ص ٢٠ ذ ٢٣ ٨١.
(١٧٦) الأهرام: ع Ē٣٦١٤ سĒ١٤ ٤ يناير ١٨٩٠مĒ ص١.

(١٧٧) الطناحي: مرجع سابقĒ ص ٢٧ ذ ٣٠ ٤٦ ٤٧. 
Ē١٣ فــبــرايـر ١٩٢٥م Ēالــكــشــكـول: ع ١٩٦ Ēص١ Ē٤ يــنــايـر ١٨٩٠م Ēس١٤ Ē(١٧٨) الأهــرام: ع ٣٦١٤
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ص١٨.
(١٧٩) الكشكول: ع Ē٢٨٠ سĒ٦ ٢٤ سبتمبر ١٩٢٦مĒ ص٩.

(١٨٠) اĠصدر السابق: ع Ē١٩٦ ١٣ فبراير ١٩٢٥مĒ صĒ١٧ ع Ē١٩٨ سĒ٤ ٢٧ فبراير ١٩٢٥مĒ ص٢. 
(١٨١) اĠصدر نفسه: ع Ē٢٢٨ سĒ٥ ٢٥ سبتمبر ١٩٢٥مĒ ص١٧.

(١٨٢) اĠصدر نفسه: ع Ē٢٠٦ سĒ٤ ٢٤ أبريل ١٩٢٥مĒ ص٩. 
(١٨٣) اĠصدر نفسه: ص١٣.

١٩ Ēس ٣ Ēع ١١٠ ĒــصـورةĠالــلــطـائـف ا Ēص٢ Ē٧ مــايــو ١٩٢٦م Ēس٥ Ēــصــدر نــفــسه: ع ٢٦٠Ġ(١٨٤) ا
مارس ١٩١٧مĒ ص٩. 

Ē٢١ مـايو ١٩٢٦م Ēس٥ Ēع ٢٦٢ Ēص ١٣ Ēص ٩ Ē٧ مـايـو ١٩٢٦م Ēس٥ Ē(١٨٥) الـكـشـكـول: ع ٢٦٠
ص ١٥.

Ē١٩ مارس ١٩١٧م Ēس ٣ Ēع ١١٠ Ēص٩ Ē١٢ فبراير ١٩١٧م Ēس ٣ Ēصورة: ع ١٠٥Ġ(١٨٦) اللـطائف ا
صĒ١٣ ع Ē١٤٩ سĒ٣ ١٧ ديسمبر١٩١٧مĒ ص٩.

(١٨٧) الكشكول: ع Ē٢٦٨ سĒ٦ ٢ يوليو ١٩٢٦مĒ ص١٨.
(١٨٨) اللطائف اĠصورة: ع Ē١٠١ س Ē٣ ١٥ يناير ١٩١٧مĒ ص ١٣. 

(١٨٩) سـيـد عـلي إسـمـاعـيل: مـسـرح عـلي الـكـسـارĒ جĒ١ مـؤسـسـة هـنـداويĒ الـقـاهرة ٢٠١٨مĒ ص ١٥-
.١٧

Ēص ٧ Ēالقاهرة ٢٠١٩م Ēمـؤسسة دار الفرسان Ēط١ Ēج١ ĒصريةĠ(١٩٠) صلاح محمد: تـاريخ السينما ا
.٨

.٢١ Ēص ٢٠ Ē(١٩١) سيد علي إسماعيل: مرجع سابق
(١٩٢) الــكــشــكــول: ع Ē٢٢٨ سĒ٥ ٢٥ سـبــتــمــبــر ١٩٢٥مĒ صĒ٩ ع Ē٢٦٠ ٧ مــايـو ١٩٢٦مĒ ص Ē٩ ع
Ēع ٢٦٨ Ēص٢ Ē٢٥ يـونـيو ١٩٢٦م Ēس٦ Ēع٢٦٧ Ēص١٨ Ēص٢ Ē١٨ يـونيـو ١٩٢٦م Ēس٦ Ē٢٦٦
سĒ٦ ٢ يولـيو ١٩٢٦مĒ ص Ē١٩ ع Ē٢٦٩ سĒ٦ ٩ يوليو ١٩٢٦مĒ صĒ١٨ ع Ē٢٧٠ سĒ٦ ١٦ يوليو
Ē٢٠ أغسـطس ١٩٢٦م Ēس٦ Ēع ٢٧٥ Ēص١٣ Ē٣٠ يـولـيـو ١٩٢٦م Ēس٦ Ēع ٢٧٢ Ēص٢ Ē١٩٢٦م

ص ٢. 
(١٩٣) اĠصدر نفسه.

(١٩٤) الكشكول: ع Ē١٩٨ سĒ٤ ٢٧ فبراير ١٩٢٥مĒ ص٢.
(١٩٥) اĠصدر نفسه: ع Ē٢٤١ سĒ٥ ٢٥ ديسمبر ١٩٢٥مĒ ص ٥.
(١٩٦) اĠصدر نفسه: ع Ē٢٥٩ سĒ٥ ٣٠ أبريل ١٩٢٦مĒ ص ١٣.

(١٩٧) اللطائف اĠصورة: ع Ē١٠٥ س Ē٣ ١٢ فبراير ١٩١٧مĒ ص١٣.
(١٩٨) محمد علي: تربية الخيول العربيةĒ مطبعة مصرĒ القاهرة ١٩٣٥مĒ ص ٢٧.

(١٩٩) هدى جابر محـمد حسانě: الـصيد في مصر ١٨٨٢ - ١٩١٤مĒ دراسـة تاريخيةĒ جĒ٢ مـجلة كلية



مجلة مصر الحديثة (ع ٢٢/ ٢٠٢٣)٢٨٦

الآدابĒ جامعة بنها يناير ٢٠٠٩مĒ ص ٨٨٣ وما بعدها.
(٢٠٠) الكشكول: ع Ē١٩٨ سĒ٤ ٢٧ فبراير ١٩٢٥مĒ ص١٧.

(٢٠١) الأهرام: ع Ē٣٦١٤ سĒ١٤ ٤ يناير ١٨٩٠مĒ ص٤.
(٢٠٢) الكشكول: ع Ē٢٣٠ سĒ٥ ٢٨ أغسطس ١٩٢٥مĒ ص١٦.

(٢٠٣)  الأهرام: ع Ē٣٦١٤ س Ē١٤ ٤ يناير ١٨٩٠مĒ ص٤. 
(٢٠٤) الكشكول: عĒ٢٧٧ سĒ٦ ٣ سبتمبر ١٩٢٦مĒ ص ١٤.

Ē٣٠ يـولـيـو ١٩٢٦م Ēس٦ Ēع ٢٧٢ Ēص ١٦ Ē٣٠ أبـريل ١٩٢٦م Ēس٥ Ēـصـدر الـسـابق: ع ٢٥٩Ġ(٢٠٥) ا
ص Ē٢ صĒ١٩ اللطائف اĠصورة: ع Ē١٢٣ سĒ٣ ١٨ يونيو ١٩١٧مĒ ص ٩.

(٢٠٦) اĠــطـابع الأمــيـريــة: قـرار وزيــر الـتــمـوين والــتـجــارة الـداخــلـيــة رقم ١٤٦ لـســنـة ١٩٤٥م بــتـاريخ ٢/ ٤/
١٩٤٥م.

(٢٠٧) الكشكول: ع Ē٢٦٥ سĒ٦ ١١ يونيو ١٩٢٦مĒ صĒ٢ ع Ē٢٦٦ سĒ٦ ١٨ يونيو ١٩٢٦مĒ ص١٦.
(٢٠٨) اĠصدر السابق: ع Ē٢١٧ سĒ٤ ١٠ يوليه ١٩٢٥مĒ ص٢.

(٢٠٩) الأهـــرام: ع Ē٣٦١٤ سĒ١٤ ٤ يــــنـــايـــر ١٨٩٠مĒ ص Ē٤ الــــكـــشـــكــــول: ع Ē٢١٠ سĒ٤ ٢٢ مـــايـــو
٢٧ Ēس٣ Ēـصـورة: ع ١٣٣Ġالـلـطــائف ا Ēص٢ Ē١٠ يـولــيه ١٩٢٥م Ēس٤ Ēع ٢١٧ Ēص١٩ Ē١٩٢٥م

أغسطس ١٩١٧مĒ ص١٤. 
(٢١٠) الأهرام: ع Ē٣٦١٤ سĒ١٤ ٤ يناير ١٨٩٠مĒ صĒ١ ع Ē٣٦١٥ س Ē١٤ ٧ يناير ١٨٩٠مĒ ص١.
١٤ Ēس٣ Ēصورة: ع ١١٨Ġاللطائف ا Ēص ١٢ Ē١٣ أغسطس ١٩٢٦م Ēس٦ Ē(٢١١) الكـشكول: ع ٢٧٤

مايو ١٩١٧مĒ ص٤. 
(٢١٢) الكشكول: ع Ē٢٧٨ س Ē٦ ١٠ سبتمبر ١٩٢٦مĒ ص ٢.


